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Debios formdal er a trygge og
Jremme okologisk produksjon,

omsetning og forbruk

JOHAN H. KINTZELL FR@STRUP, daglig leder Debio

Pa vegne av Mattilsynet kontrollerer og godkjen-
ner viiDebio at alle virksomheter som produserer,
bearbeider, lagrer og markedsforer gkologiske pro-
dukter folger gkologiforskriften. Debio er en viktig
aktgr for a sikre at mat- og drikkevarer med @-mer-
ket faktisk er produsert etter den hgye milje-
standarden som det offentlige regelverket setter.

Vi er opptatt av & senke terskelen for a bli kontrol-
lert og sertifisert som gkologisk, for bide bgnder
og omsetningsledd. Samtidig er det avgjorende at
kontrollen er grundig, uavhengig og upartisk. Vi
jobber stadig med & bade forbedre og effektivisere
tilsynet for a gjore det mer brukervennlig for alle
tilknyttede bedrifter & dokumentere at de fglger
regelverket.

Debio eier ogsa datterselskapet Debio Marked.
Debio Marked jobber for & styrke kjennskap og
kunnskap om @-merket, gkologisk mat og dets
tilleggsverdier blant forbrukere og virksomheter i
Norge. Vi gnsker & motivere flere virksomheter til
a bli sertifisert og bruke @-merket som et aktivt
markedsfaringsverktay. Debio Marked jobber for &
bidra til positive endringer i verdikjeden for gkol-
ogisk mat ved i legge til rette for samarbeid, ut-
vikling av markedsfgringsmateriell og formidling
av innsikt om naverende og potensielle gkofor-
brukere. Malet er & gjore det enkelt & velge gkolo-
gisk og & styrke markedet for gkologisk matiNorge.

I Debio Marked har vi gjennom Matvalget spiss-
kompetanse pa radgivning av offentlige og private
storkjgkken for & inspirere og tilrettelegge for et
mer berekraftig matinnkjep og -maltidstilbud.
Matvalget er en vesentlig aktgr for & sikre at det

offentlige utnytter potensiale om en stabil omset-
ning av gkologiske varer i Norge.

Norske konsumenters ettersporsel etter gkolo-
giske varer gker, og i Norge vokste omsetningen av
okologiske vareri2024 med hele7,8 % i dagligvare-
handelen. @kologisk landbruk blir anerkjent som
en spydspiss for d bidra til & gjgre hele det norske
landbruket mer miljgvennlig og beerekraftig, og
Stortinget har i ar vedtatt en nasjonal malsetting
om 10 % gkologisk produksjon innen 2032.

Men hvilken betydning har det at gkologisk land-
brukerdefinertsom en spydspiss for hele detnorske
landbruket? Hva tenker de norske forbrukerne om
gkologisk mat, og har de nok kunnskap om hva det
betyr a velge gkologisk? Hvordan kan vi arbeide
sammen for a nd den nasjonale malsetningen?

Denne utgaven av Fordi du bryr deg er i stor grad
viet til spgrsmalet: Hvilke tiltak kan gke gkologisk
areal til 10 % innen 2032 og hvordan kan vi gke om-
setningen av gkologisk mat. Vi har snakket med
faglagene som ivret for en sterkere gkologisatsing
og et handfast maltall for areal. Vi har snakket med
gkobgnder, meierister og andre foredlere, inter-
esseorganisasjoner, forskere og andre aktgrer som
er involvert i dette feltet, for a finne ut hvilke tiltak
de mener er viktig fremover.

Vi haper at drets magasin gir deg som leser giv til &
sa nye frg, oppsgke nye markeder eller 3 ta kontakt
med noen av de mange som sgker 3 bidra til at vi i
2032 har 10 % gkologisk produksjon i Norge. Fordi
dubryr deg.

Vennlig hilsen Johan



Pa ein arbeidsplass moter ein

DEBIO MOTER DEBIO
Tekst: IDUN BJERKVIK LEINAAS
Foto Else: RANDI BORGE

Foto Espen: PRIVAT

menneske som pa eit tidspunkt har tatt eit aktivt val og sgkt seg til

nettopp denne arbeidsgjevaren. I denne utgava av Debios magasin

har vi tatt ein prat med leiar for sertifisering Espen Seierstad og
Else Thorenfeldt, prosjektleiar i Debio Marked. Kvifor har dei valgt

Debio, og kva utfordringar og moglegheiter ser dei for at ekologisk

landbruk og gkologisk mat skal f4 ein storre plass i ssmfunnet?

Espen kom til Debio allereie i 1998, og vart tilsett
som inspektgr. Pa den tida var dette sesongarbeid,
og ein vart tilsett eitt &r av gongen. Han er utdan-
na agronom, og for Debio hadde Espen vore aktiv
i ulike deler av miljergrsla og mellom anna skrive
artiklar for medlemsmagasinet til Framtiden i vare
hender, Folkevett.

— Ein kan rgyre mennesket gjennom formidling,
men vegen er lang frd det skrivne ord til a fa til faktisk
endring. Det er utfordrande a formidle komplekse
problemstillingar slik som matproduksjon jo er.
Debio var ein etablert aktgr som eg gnskja & bli med
inn i, og eg synst ogsa at gkologisk landbruk er eit
s@rs interessant fagomrade. Eg dyrkar mykje sjolv
i dag, og har tidlegare ogsa drive gard. Undervegs i
mitt engasjement i miljergrsla, blei eg ogsd engas-
jert innafor djupgkologien, og dermed menneske

sitt relasjonelle forhold til natur. A ha eit personleg
engasjement pd jobb, kombinert med ein veldig
fleksibel arbeidssituasjon, har vore givande for meg.

Med Espen sin bakgrunn fra miljgorganisasjonar er
detinteressantad fd hans perspektiv pa kva potensial
han ser for samhandling pa tvers av interessefelt for
4 lofte gkologisk landbruk.

— Folk som engasjerer seg i gkologisk landbruk er
praktikarar, og har historisk sett gjerne danna eigne
organisasjonar. Folk i miljgrersla har kanskje over
tid vore meir akademiske, og mindre praktiske i si
tilneerming. Nar det kjem til mat tenker ein ikkje
alltid pa innsatsfaktorane matproduksjonen var har
gjort seg avhengig av. Det er stort potensiale i a fa
til samtalar pa tvers av fagomrade. Framtiden i vare
hender var i si tid ei folkergrsle, det var grasrota,



men hari seinare periodar i stor grad vore ein organ-
isasjon som driv informasjonsarbeid. Kanskje dette
er ei lengting frd mi side om  fai stand ei storre folk-
ergrsle? Vi kan ikkje sitte pa kvar vér tue om vi skal
klare & f3 ein opplyst samtale om matsystemet vért.

A f3 til ein samtale pa tvers av fagfelt har Else vore
ein viktig brikke i. I 2023 arrangerte Debio Marked
Matsymposium for forste gong, og i ar gjekk dette
av stabelen i samarbeid med Nasjonalmuseet. Else
har sidan ho kom til Debio Marked i 2021 leia arbei-
det med bade Matprisen og Matsymposium, men
for ho starta dette arbeidet kom ho rett fra gkojor-
det pd Korsvold gard pa Hvaler.

— Mi ferste kontakt med Debio var den dagen eg
sokte gkogodkjenning som produsent for 20 ar
sidan. Opprinneleg kom eg frd motebransjen, og
hadde ingen bakgrunn fra agronomi. Eg vaks opp i
ein forstad til Oslo, og min inngang til landbruk var
rettogslettei stor interesse for mat. Egbuddeifleire
ar i Frankrike, og leerte mykje frd foreldra til vener
der, bade i kjokenet men ogsd i utallige kjgkenhagar
der kjeerleik til mat sto hegt. I det eg flytta heim til
Noreg og fekk born pa slutten av go-talet, og skulle
gjere matinnkjep til familien, oppdaga eg at gkolo-
gisk matikkje var heilt rett fram. I var bittelille hage
i Oslo var det etter kvart ikkje plen igjen, ogi2003
kjopte vi ein gard som vi var fast bestemt pa skulle
drivast gkologisk.

Else var ein av dei som vart kontakta dd Matprisen
vart etablerti 2014, og var gjennom seks prisutdel-
ingar ein del av den uavhengige fagjuryen. I 2021
vart stillinga som prosjektleiar for Matprisen lyst
ut, og Else forsto umiddelbart at ho gnskja a sgke.

— P3 dette tidspunktet hadde vi starta samtalane
om behovet for & trappe litt ned pa gardsdrifta med
husdyrhald og grensaksproduksjon og direktesal.
Eg arbeidde ogsd med eit internasjonalt motebib-
liotek, og gnska a jobbe med noko som var mindre
fysisk krevjande. Dette var midt under pandemien,
og eg kom meg til kontoret berre ein gong for nok ei

nedstenging, og matte leere meg mykje frd heime-
kontoret. Pandemien skapte faktisk ei opning for
sanne som meg som gnskja d arbeide pa distanse.

Espen kom frd miljerersla, Else fra landbruket og
for det moteindustrien. Eg er nysgjerrig pa kva sa-
manhengen er mellom mote og matindustri ?

—Mote- og matindustrien er to industriar som foru-
reinar mykje, og som begge har utfordringar knytt
til sosial berekraft. Det skjer mange initiativ i dag
som skal betre situasjonen, men det tar tid. Ein
kler pa seg kvar dag, og ein et kvar dag. Gjennom
bade kleda og maten vi et kommuniserer vi noko
til omverda, og for meg og min mann handla vart
prosjekt ogsd om integritet, om det & vere sjglv-
forsynt og handle uti fri ein gkosystemtankegang.
Vi har gjennom alle ar arbeidd med handverk og
estetikk, og har stort fokus pa d formidle gkologien
gjennom maten vi har produsert. A f3 arbeide med
gkologisk mat frd den andre sida, i Debio Marked,
er kjempespennande. Det er praktisk, det er drifts-
orientert, men ogsé i stor grad eit utviklingsarbeid.
Skal vi fd inn fleire stemmer og kompetansar for
a utvikle matsystemet virt, ma vi gd bort fra a la
land- og havbruksinteresser vere neringsinteress-
er aleine. Gjennom arbeidet med Matsymposium
opplev eg stort engasjement hja vire omgjevnadar
for & finne fram til bade fellesskap og nye lgysingar.

Dkosystemtenking er felles for Else og Espen, dei
treff kvarandre i behovet for at vi som menneske
ma3 styrke var relasjon til naturen, og at vi i stgrre
grad treng & tenke heilskapleg.

— Det har vore ei forestilling om at «berre vi fortel
om dette» Da! vil det gjerast tiltak. Men kva kan en-
keltmenneskket eigentleg gjere? Mange av tiltaka
vi ma inn pd krev ein annan livsstil. Vi ma slutte &
forbruke sa mykje av naturen sine ressursar. Med-
vite eller ikkje, vi blir i stor grad fanga av ein leve-
mite som vert styrt av gkonomi og forventingar fra
omverda. Kjenslemessige relasjonar er vesentlege
for & kome narare naturen, vert det bygd hytter i




Om eg lar vere @ bry meg

vil eg tru livet blir flatare
ESPEN SEIERSTAD

eit omrade du ikkje kjenner til, er vegen lang for &
sja utfordringar ved nettopp denne hyttebygginga,
utdjuper Espen.

Rgynsler fra kommunikasjon og formidling er eit
anna tema som Espen og Else har til felles. Det er
stort potensiale i & auke kunnskapen om gkolo-
gisk landbruk og gkologisk mat. Korleis kan vi fa
til dette?

—Som bonde forsgkte eg & marknadsfere gkologisk
mat som noko godt, vakkert og viktig med omsyn
til dyr, planter og jord, fortel Else. Eg opplevde at
dette ga mine kundar nye perspektiv. Néar du fortel
historien til eit produkt far kunden ei tettare tilk-
nyting til produktet eller prosessane maten inn-
gdr i. Sa ma eg ogsa legge til at for oss har det vore
sers provoserande & treffe bgnder som ikkje har
godkjenning for gkologisk produksjon, men for-
tel historier til kunden som om dei driv gkologisk.
Mange forbrukarar trur at dei kjoper noko anna
enn det dei kjgper. Dette er ei kommunikasjons-
oppgave eg gnskjer a arbeide med i Debio Marked,
deter J-merket du ber sja etter nar du handlar mat.

Men kontrollordningar som &-merket kostar bade
tid og pengar, og ein revisjon fra Debio kan vere
tungvint. Espen, som leiar arbeidet med sertifiser-
ing i Debio, tar ballen:

— For 4 {3 ei godkjenning for gkologisk produksjon
er det mykje som skal dokumenterast. Men, sett i
samanheng med korleis kontrollordninga vart or-
ganisert tidlegare, vil eg hevde at ei gkologigod-
kjenning er vesentleg enklare i dag enn for. Som

Vi treng & fokusere pd

dei enkle gledene
ELSE THORENFELDT

produsent fir du god rettleiing fra revisor, og gkol-
ogisk forsterdd fra Norsk landbruksradgiving er til-
gjengeleg nasjonalt. Klarer vi & styrke meirverdien
J-merket gir, vil det bli enklare 4 gjere gkologigod-
kjenning til eit minimumskrav.

Prispresset pa mater ei overhengande utfordring for
matprodusentar, gkologiske som ikkje-gkologiske.

— Det er gkonomisk krevjande tider, kostnadane
aukar, men prisen pa det du sel stir forholdsvis
stille. Vi treng & verdsette dei mindre voluma, og
det er eit overhengande behov for betre marknads-
adgang for gkologiske produkt, dette gjeld stort sett
alle varekategoriar, framheld Else.

Slagordet til Debio er «fordi du bryr deg». Kvifor
bryr Espen og Else seg?

For Espen har det med eit engasjement a gjere.
—Mitt engasjement for livet blir skapt gjennom em-
pati. Eg bryr meg jo eigentleg om meg sjglv, og eg
gnskjer a fi andre personar, dyr og natur til d bli like
viktige som meg sjglv. Det gir meg bade djupnad og
meining i livet. Om eg lar vere & bry meg vil eg tru
livet blir flatare.

Else trekk fram gnskjet om eit nerver.

- Viburde lere om og vere i naturen i mykje storre
grad. Eg ser eit stort behov for at vi lerer oss a bli
glad i det nre, ein ma ikkje reise til den andre sida
av kloden for opplevingar. Vi treng d stoppe opp og
fokusere pé dei enkle gledene. Maten og jorda er
her rett fore oss, og 3 bry seg om dette, og mennes-
ka ein har rundt seg, gir stor meining for meg.




DEBIO MOTER MINISTEREN
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Med samarbeid skal
ockologisk landbruk styrkes

I dette magasinet moter vi mange aktorer som gjennom sine roller skal
bidra til 4 na et mal om 10 % okologisk areal. En av dem har en unik
posisjon for a realisere malet og har satt sin signatur pa gkostrategien
som vi skal lese om pa de kommende sidene. Nils Kristen Sandtroen,
landbruks- og matminister, var den som lanserte gkostrategien

en vardag i Oslo i ar. Entusiasmen vi opplevde i fjoset pa Bygdo
Kongsgard, med nypressa gkologistrategi i hAnd, meter vi igjen nar vi
na kan sperre ham om veien videre for den fornyede gkosatsingen.



Hva er det viktigste grepet for 3 motivere bgnder til
a velge d legge om til gkologisk og bidra til 4 nd 10
%-milet?

— Det viktigste er samarbeidet mellom bgndene og
organisasjonene som jobber med mat og jordbruk,
og at vi har bedrifter og dagligvarekjeder som gjor
at disse gode produktene blir tilgjengelige for deg
og meg.

Du nevnte under lanseringen av den nye strategien
i vares at kokker er viktige bidragsytere til norsk
matkultur og gkologien. Hvilken rolle kan private
storkjokken spille i & nd malet?

—Nylig motte jeg Johan Erkkild som er kokk oglager
mat for blant andre Karsten Warholm. Han bruker
i all hovedsak gkologiske produkter, og i tillegg til
a lage mat for en toppidrettsutgver som Warholm,
jobber han ogsa for en stgrre kantine i det private.
Det viser at vi har engasjerte faglerte kokker med
hjerte for gkologiske produkter. Kokkene kan gjore
de gkologiske produktene tilgjengelige for et stgrre
antall arbeidstakere i lgpet av sin arbeidshverdag.
Det er veldig positivt fordi det skaper matglede og
folk far sunn, neringsrik mat i lgpet av arbeidsda-
gen, og tar kanskje ogsd med seg inspirasjon til &
bruke gkologiske produkter i sin hverdag.

En annen formulering du har brukt er at lokalmat
kan svare ut behovet for trygghet i urolige tider.
Norsk matproduksjon har en rolle i beredskap,
men hvordan kan gkologiske landbruksmetoder
bidra til norsk beredskap?

— Det som er flott med gkologisk matproduksjon,
som en spydspiss, er at flere bgnder og folk som er
interessert i bdde planter og dyr blir engasjerte i &
utnytte lokale ressurser, og pd den maten ogsa blir
mindre avhengig av importerte innsatsfaktorer.
Akkurat det er veldig viktig for @ kunne produsere
mat stabilt i et evighetsperspektiv, men ogsa ndr
det oppstér stgrre kriser er det viktig at vi far mest

ut av de naturressursene som vi har. Der er gkolo-
giske bgnder og dyrkningsteknikker til inspirasjon
ogsa for det konvensjonelle landbruket.

Som flere av de vi intervjuer i magasinet papeker,
spiller markedsaktgrene en vesentlig rolle for suk-
sess. Hva forventer du av markedsaktgrene?

—Jeg forventer engasjement og positive forpliktels-
er som fglges opp, og et godt samarbeid med bade

Jeg er mer optimistisk enn noen gang.
Det handler bade om entusiasmen
blant medlemmene i ressursgruppen,
og om sterke trender i tiden.

NILS KRISTEN SANDTRGQEN,
LANDBRUKS- OG MATMINISTER

begndene og organisasjonene som er interessert i
gkologisk matproduksjon og som utgjer helheten
idette gode samarbeidet vart.

Forpliktelsene han peker til er en intensjonsavtale
som medlemmene i Nasjonal ressursgruppe etter
planen signerer denne hgsten. Vi prever oss pa et
vanskeligere spgrsmal: Et annet punkt flere av de
vi har pratet med er inne pa er at det er krevende &
fa ravarene fra gird ut i markedet, bl.a. fordi mot-
taksapparatene ikke ser lennsomheten i a satse pa
detsom enna har smé volum. Dette er en flaskehals
for flere ulike produksjoner. Hvordan kan aktgrene
i denne delen av verdikjeden stimuleres til & satse
pa norsk gkologisk?

— Dette er et ngkkelspgrsmal. Vi jobber for & bed-
re logistikken og sgrge for at vi har infrastruktur
for smad og mellomstore produsenter. Et konk-
ret eksempel pa det kan vare de to gardbrukerne
med gkologisk produksjon av korn og erter som
vi besgkte under valgkampen. De har fatt statte



fra Innovasjon Norge for & bygge torke og lager pd
sine girder, som begge er relativt smé i kornsam-
menheng. Det gjor at de lettere og med stgrre
trygghet kan levere sine ravarer til videre gkolo-
gisk foredling. Slik kan de vere sikre pa at rivarene
inngdr i en egen varestrgm siden det ofte er kg pa
mottakene. Serlig som i ar, hvor det har vert en
god kornsesong, som vi jo gnsker, md den infra-
strukturen vere pa plass. Innovasjon Norge kan
bidra, men ogsa Forskningsradet for & utvikle mod-
eller som er til hjelp for hele verdikjeden.

I strategien stdr det at vi skal se til vre naboland.
Hvilke virkemidler fra vare naboland er mest inter-
essante etter ditt syn?

— Danmark og Sverige har kommet langt med
gkologisk produksjon, og vi kan leere mye av dem.
Samtidig s er det ogsd noen forskjeller mellom
landene: Det eksempelet vi nd var inne pd med sma
og mellomstore garder, gjor at det for eksempel er
kanskje ekstra utfordring med logistikk i Norge,
sammenlignet med et land som Danmark. Vima la
oss inspirere der vi kan.

—Nar vi skal skalere opp gkologisk produksjon ogsd
for mjalk og kjatt, sd er det viktig & ha egne verdi-
kjeder pa fér. Der har vi potensial i Norge fortsatt.

— Nabolandene vare har ogsa kommet langt i a
bruke offentlige innkjop som virkemiddel ogid ha
et godt gkotilbud i butikk til forbruker. Det er altsd
flere omrader vi kan se til Danmark og Sverige p3,
men samtidig vare bevisst pd at vi har noen egne
utfordringer med den geografien og det naturgrun-
nlaget vi har i norsk landbruk.

Mange av de vi mgter i dette magasinet trekker
fram offentlige innkjop som et essensielt grep for
d gke gkologisk areal, noe vi ogsd ser har veart et
berende element i Danmark og spesielt Sverige.
Hva er statsradens tanker om dette?

— Offentlige innkjep er et viktig verktoy fra regjeri-
ngen sin side. Vi foresldr nd & heve terskelverdien
fra 100 000 til 300 000 kr for hvor mye man kan
kjope inn innenfor forenklet anskaffelse av varer og
mat. Det vil kunne ha betydning for for eksempel
en rekke kommuner der lokale politikere er opptatt
av 4 kjope inn gkologiske og lokale rivarer, og der
mange gkologiske produsenter ogsa er lokalmat-
bedrifter. De tre siste drene har det vert en anbuds-
runde med tema «Veiledningstilbud for gkologisk
mat og berekraftig maltid i storhusholdning». I
jordbruksoppgjeretble detbestemtat man skal lyse
ut en ny anbudsrunde med dette temaet fra 2026.

Ifolge Landbruksdirektoratet betyr1o % innen 2032
en gkning av gkoarealet pd 10 % hvert ar. Tror du vi
klarer det?

- Ja! Jeg er mer optimistisk enn noen gang. Det
handler bade om entusiasmen blant medlemmene
i ressursgruppen, og om sterke trender i tiden.
Mange vil vite hva maten inneholder, og er opptatt
av trygghet og helse. Flere er engasjert i kretslgp
og lokalt forankra produksjonsteknikker, dette
er gkologiske produsenter sterke pa. Kokken jeg
nevnte er en av flere som taler varmt for  koble mat
og helse tettere sammen.

Debio har slagordet «fordi du bryr deg, og det har
vert tradisjon at vi sper intervjuobjekter om hva
som engasjerer dem. Hvorfor bryr du deg om gkol-
ogisk mat og landbruk?

—Jegbryr meg om at flest mulig innbyggere i Norge
skal bli engasjert og leere om bade planter og dyr.
Det har ofte vart inspirasjonen til mange som har
startet som gkologiske bgnder og matprodusenter:
Nysgjerrigheten for naturen var, hvordan vi kan
skape god mat, ut ifra lokale ressurser. At dette
laftes opp, tror jeg er viktig for kommende gener-
asjon. Pkologisk jordbruk er en av flere neringer
som jeg tror har framtida med seg for a engasjere
ungdommen inn i matproduksjonen.




QDKOLOGISTRATEGI

Veien mot
tiprosentmalet

Historien om det gkologiske landbruket har mange begynnelser.

De som mener at gkologisk er det samme som hvordan man drev landbruket
i gamle dager, vil kanskje mene at gkologisk landbruk har veert her sa lenge
noen har holdt dyr eller dyrket jorda. Andre vil kanskje knytte oppstarten til
pionerene som ville utfordre det moderne landbruket og de begynnende
miljgproblemene det farte med seg for naermere hundre ar siden. Eller er det
mer rett @ si at gkologisk landbruk far sin form ndr det begynner a ligne det
man driver i dag, og man utvikler egne regler for det rundt 1970-80-tallet?
Er det innfarelsen av de europeiske forordningene gjennom EQS-avtalen i

1990 som markerer startskuddet? Er det i hele tatt én historie?

| dette magasinet tar vi utgangspunktet i 2025 og to hendelser:

Lansering av ny gkologistrategi fra Regjeringen og et politisk vedtak pa
Stortinget hvor et flertall gar inn for & gjeninnfere et mal for gkologisk areal
i Norge. Mdlet er at 10 % av norsk jordbruksareal skal vaere gkologisk innen
2032. Som Mikael A. Meland Leksen, radgiver i Landbruksdirektoratet,
kommenterte under direktoratets arlige gkologistatistikkseminar varen
2025 betyr det en gkning fra dagens areal p& 10 % hvert ar. Dette vil kreve

sin skomann og sin gkokvinne.

Tekst: PETER MQGLLER
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POLITISKE DOKUMENTER

Den nye strategien «Fra gkologisk jord til middags-
bord. Nasjonal strategi for gkologisk jordbruk 2025-
2032» erstatter strategien fra 2018 med den mer
repetitive tittelen: «Nasjonal strategi for gkologisk
jordbruk. Nasjonal strategi 2018-2030». Den strat-
egien har gjerne blitt oppsummert i formuleringen
at «utviklingen innen gkologisk produksjon og for-
bruk skal vare ettersperselsdrevets. Dette til mo-
tsetning til tidligere strategier hvor man har sett for
seg at det politiske apparatet kan ha en rolle 3 spille
utover 3 holde fingrene av fatet. Artikuleringen i
strategien handler om den daverende regjeringens
politiske ideologi, men var ogsa et svar pa Riksre-
visjonens kritikk fra 2016 som konkluderte med at
man hadde gjort for lite for & oppnd datidens mil
om 15 % av arealet og offentlige innkjop skulle vaere
gkologiske innen 2020. Det malet var man langt
unna a nd, men kanskje enda lengre unna da disse
mélene forsvanti2018.

En mye brukt historie som eksemplifiserer dette er
hvordan Forsvaret i de nordlige fylkene var stork-
joper av gkologisk melk (fordi de hadde etmilom a
handle inn 15 %) fram til 2018-strategien kom. Der-
etter forsvant gkologisk melk fra sortimentet, og i

2023 sluttet TINE melkerdvare & ta imot gkologisk
melk fra de tre fylkene i nord.

I Hurdalsplattformen fra 2021 hadde man annon-
sert at man ville «stimulere til auka produksjon og
omsetnad av lokalmat og -drikke og gkologisk mat»
og en evaluering av den foregdende strategien,
avtalt som del av jordbruksforhandlingene i 2022,
konkluderte med at virkemidlene i 2018-strategien
ikke fungerte etter formalet.

DEN NYE STRATEGIEN

Den nye gkologistrategien ble lansert pa Bygde
Kongsgird fredag 11. april. Statsrad Nils Kristen
Sandtrgen inviterte med presse og en engere krets
inn i fjgset for a snakke om sine gnsker og visjoner.

Strategien ble delt ut og det tok ikke lang tid for den
ble kritisert.

Slik er det gjerne med strategier: Politiske motstan-
dere og pressgrupper har naturligvis ingen grunn
til & veere forngyde. Mer md gjores. Om de har rett
eller ikke er ikke sa vesentlig ndr vi i dette magasi-
net gar inn i strategien. Allerede etter statsridens
forord kan vi lese en tipunktsliste som skal under-
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bygge strategiens mail. Disse beskriver hva man vil
gjore for & nd malet, men nar vi leser dem kan vi
gi kritikerne rett i at strategien ikke lanserer noen
veldig klare tiltak. Man gnsker d gke produksjon
og omsetning av gkologisk melk, korn, frukt og
grgnt, man vil gke omsetningen av gkologisk mat
og drikke i offentlig sektor, gke antallet gkologiske
produsenter, gke bevisstheten hos forbrukere og
mer, men det star ikke hvordan.

For punktene om melk, korn, frukt og grent star
det for eksempel at Nasjonal ressursgruppe skal
utarbeide et forslag. Men hvem er de? Og hvilke
tiltak vil de komme med?

Pa de fglgende sidene moter vi faglagene som har
ivret for en sterkere gkologisatsing og et handfast
maltall for areal. Vi har snakket med gkobender,
meierister og andre foredlere, interesseorganisas-
joner, forskere og andre aktgrer som er involvert
i dette feltet. Vi har kontaktet alle medlemmene i
Nasjonal ressursgruppe, for 8 hgre om hvilke tilt-
ak de mener treffer. Alle som hadde anledning til &
svare meter vi pa de fglgende sidene.

TALLET SOM ALLE VILLE MALBINDE

Miljgverdien i gkologisk landbruk har vert godt
etablert i mange tidr. Den har vert drevet fram av
ildsjeler med engasjement for miljget i en allianse
mellom de som produserer og de som handler mat-
en. Fra den norske staten fikk en forpliktelse gjen-
nom E@S til 4 tainn et gkologiregelverk i norsk lov,
har gkologien ogsa veart offentlig politikk.

Historien om et politisk satt méltall for gkologisk
produksjon er ikke nytt. I St. meld. 19 (1999-2000)
«mener departementet det er grunnlag for en
malsetting om at 10 % av det totale jordbruksare-
alet i lgpet av en tidrsperiode skal vere omlagt til
gkologisk areal». «Satsingen er integrert i arbeidet
med i gjore hele det norske landbruket til et mer
bearekraftig landbruk», som det er formulert.
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Aret etter far vi en strategi og en handlingsplan
for hvordan dette vedtaket skal imgtekommes,
utarbeidet av det som da het Statens landbruks-
forvaltning og Omsetningsrad. I «Mal og strategier
for perioden 2000-2009» pekes ut det fire hoved-
strategier: @kt produksjon basert pa ettersporsel,
stimulere til kvalitets- og produktutvikling, gke
kunnskap hos produsenter, markedsaktgrer, for-
brukere og myndigheter og & stimulere til bedre
vareflyt fra primearproduksjon til sluttmarked.

I denne strategien har man maltall for de enkelte
produksjonene, men dette legges bort allerede i
2003 i revidert utgave av strategien.

Her anbefales blant annet mer forbrukerinformas-
jon, offentlig finansierte markedsforingstiltak og
generelt mer formidling av kvalitetene ved gkolo-
gisk produksjon.

Konklusjonen syntes a vere at mélsetting om 10 %
innen seks ar var innen rekkevidde selv om fasiten i
2002 var 2,5 % av arealet (samt 0,7 i karens).

To &r senere, i 2005, tar Stoltenberg II-regjeringen
over, og i regjeringens «Soria Moriar-erklering
lgfter man maltallet for areal. I tillegg skal en an-
del av det man spiser ogsa vare gkologisk. 15 % av
den norske landbruksproduksjonen og 15 % av det
norske matforbruket skal vare gkologisk innen
2015. Det lanseres en ny lgsning i norsk sammen-
heng: «Det offentlige ma ga foran som ansvarlige
forbrukere og etterspgrre miljovennlige varer og
varer som er tilvirket med heye etiske og sosiale
standarder.» Milene for produksjon og konsum vi-
derefgres i Soria Moria I1i 2007, men fristen flyttes
til 2020. Névarende strategi, «Fra gkologisk jord
til middagsbord. Nasjonal strategi for gkologisk
jordbruk 2025-2032» adresserer tydelige mail for &
gke andelen gkologisk produksjon, og kan vi fa en
hgyere méiloppnaelse med navaerende tiltaksplan?
Hva kan vi gjgre bedre?
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Tiltak 1:

Vektlegge overferingsverdien fra
okologisk til konvensjonelt jordbruk

(spydspissfunksjonen)

| den nye strategien er dette tiltaket konkretisert til at

«Regjeringen vil frem mot 2030 legge okt vekt pd gkologisk produksjon

sin spydspissfunksjon og rolle som lseringsarena for utvikling av

miljgvennlige driftsmetoder».

Ideen om at gkologisk landbruk skal ha en verdi
for det gvrige landbruket er like lang som det har
eksistert norsk politikk pd omridet. En nedslaende
tolkning er at det er den eneste verdien man sdi det,
et slags lekegrind for baerekraftige landbruksprak-
siser. En mer opplgftende en, om enn pa desto mer
forstemmende bakgrunn, er at man erkjenner at vi
har store miljgutfordringer som vi i dag ikke lgser.
Som vi mi lgse.

Vi tar utgangspunkt i det siste.

De negative miljekonsekvensene av norsk land-
bruk var kjent for 1980-tallet, men Stubsjgen-ut-
valget (1984 og 1986) var blant dem som lgftet det
inn i norsk politikk, for a velge oss et startpunkt
som samsvarer noenlunde med tiden hvor gkolo-
gisk begynner a fa sin natidige form. Mange av kon-
sekvensene var knyttet til bruk og overforbruk av
kunstgjedsel.

Det er lett & se for seg miljgproblemene i Oslo-
fjorden som noe nytt, noe for vér tid, men kanal-
iseringspolitikken fra 1950-tallet, ideen om 4 satse
hardt pa korn i de mest egna omradene i flatbyg-
dene pa Dstlandet, var allerede merkbart som prob-
lem for femti ar siden.

Tilsvarende hadde man gjort seg erfaringer
med at negative miljokonsekvenser av kjemiske
sprgytemidler, og bruksvolumet var allerede be-
tydelig redusert fra 1980- til 1990-tallet (selv om
en variabel her er overgangen fra lavdosemidler
som har hgyere giftighet i lavere konsentrasjon).

I Stortingsproposisjon 8 (1992-1993) omtales gkol-
ogisk landbruk som viktig da det er et «referanse-
landbruk for kunnskaps- og idéutveksling med det
tradisjonelle landbruket», men det er omtrent det
som star der utover at «arbeidet med a utvikle gko-
logisk landbruk og omsetningssystemene for gko-
logiske dyrkede produkter vil bli fgrt videre».

Ihandlingsplanen fra19gs pekes detbade pa «drifts-
formens positive miljgeffekt» og «muligheten til &
trekke veksler pa arbeidet med gkologisk landbruk
i det generelle miljgarbeidet». Man tenker altsd
ikke bare som ren overfgring av innsikter etter 8 ha
utforsket barekraftige agronomiske virkemidler,
men ogsa at «Jkt omfang av en slik miljovennlig
driftsform vil bidra til 3 na flere delmalsettinger in-
nen landbrukets miljgarbeid».

Denne doble rollen til gkologisk landbruk, at det
bade har en verdi som miljgvennlig landbruk for



seg og at det kan vise vei for det gvrige landbruket,
omtalesivarierende omfangide kommende strate-
gier og handlingsplaner. Hvilken rolle som betones
mest varierer, kanskje fordi de impliserer ulike
funksjoner og forventning til utvikling: Et refer-
anselandbruk som andre kan se til for d laere seg be-
dre agronomisk praksis trenger ikke vere stort. Et
landbruk som reduserer de miljgproblemene vi ma
redusere er det et mal i seg selv at skal veere utbredt.

COCKTAILSPYD ELLER DEN HELLIGE LANSE?

I den nye gkologistrategien skal gkologisk land-
bruk utvikle hele det norske landbruket, men dette
er kun ett av ti tiltak. I dette punktet peker regjeri-
ngen bide pa overforing av kunnskap og praktisk
erfaring mellom bgnder og fra FoU-miljget til bgn-
dene som to varianter av kunnskapsformidling:

«Dkologisk jordbruk fungerer som en kunnskaps-
og leringsarena for & gjore norsk jordbruk mer
miljgvennlig og baerekraftig ved at konvensjonelle
driftsformer kan dra nytte av gkologiske metoder
innen plantevern, dyrevelferd, gjgdsling og jord-
helse.»

Overforingseffekten er godt beskrevet i NIBIO-
rapporten «Jkologisk landbruk sin spydspiss-
funksjon» fra 2015 og man finner mange gode ek-
sempler i forrige nummer av dette magasinet, men
hvor stor er bevisstheten om at et virkemiddel som
hentes fra gkologisk utvikling faktisk har sitt op-
phav derfra? Og ville denne bevisstheten veere til
nytte eller til hinder for overfering?

I Landbrukdirektoratets rapport om flaskehalser
for gkologisk kornproduksjon fra 2023 nevnes gko-
begndenes status som en egen flaskehals:

«Imgte med bondeorganisasjonene har Landbruks-
direktoratet fatt innspill om at gkologisk jordbruk
blant en del begnder har en lavere status enn kon-
vensjonelt jordbruk. Organisasjonene peker pd at
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noe av arsaken kan ligge i forholdet mellom kon-
vensjonelt og gkologisk jordbruk i utdanningen. I
bédde videregiende opplering og hayere utdanning
er det potensial for & likestille gkologisk jordbruk
mer med konvensjonelt. I tillegg er det fortsatt be-
hov for mer forskning pa gkologisk jordbruk.»

Hvor godtkan vilykkes med overfgringav kunnskap
og praktisk innsikt om den som sitter pd kunnskap-
en har lavere status i miljget? Og hvorfor er ikke
driftsformene likestilt i utdanning av agronomer?

Det siste spgrsmalet far vi kanskje ikke svar pa i
denne omgang, men flere av de vi har snakket med
beveger seg innom temaene status og d st alene.

—Skal du ha en overfgringsverdi, ma du ha en god,
aktiv gkoproduksjon i hele landet!

Kari Marte Sjgvik, leder i @kologisk Norge, peker
Pa at en viktig forutsetning for tiltaket er at vi har
tilstrekkelig mange gkologiske bgnder slik at det
er noen lokalt som de andre bgndene kan snakke
med. Overfgringsverdien ligger pd FoU-niva, men
ogsa praktisk og jordnaert mellom bgnder som ut-
veksler erfaringer.

— Dette gjelder ikke bare fra den ene driftsformen
til den andre, men ogsé internt innen gkologisk
landbruk. Der det er erfaringsutveksling vil ogsa de
gkologiske strekke seg og utvikle drifta ytterligere.
Det ser vi blant annet hvor de som har drevet «en-
sidign grasproduksjon lerer av sine kolleger og er
mer opptatt av variasjon og vekstskifte for a bedre
jordhelsa og barekraften ogsd i typiske grasom-
rader, sier Sjgvik.

Sterrelse pa spydspissen trekker ogsa Kjersti Berge,
fagkoordinator i Norsk landbruksrddgivning, fram.
Hun viser til at et lite gkolandbruk slar negativt ut,
bade med tanke pa overfgringsverdi, men ogsa sta-
tusen til den enkelte.
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Skal du ha en overferingsverdi, ma du ha en god, aktiv ekoproduksjon i hele landet!

KARI MARTE SJ@VIK

— Nar vi er nede i lavt antall bgnder som driver
gkologisk vil man i enkelte kommuner bli sett pa
som ganske spesiell, om man gjgr det alene. Det
er nok endringer i kulturen, men det a skille seg ut
tror jeg flere kjenner pé fortsatt. Det er kanskje noe
med generasjonene, at man kanskje mgter motbgr
fra foreldrene man overtar garden fra, kommenter-
er Berge.

Det handler pé et vis om sosial berekraft.

Berge peker pa at selv om det skal vere stigende
sokertall pa gkologiske utdanninger, er mange av
dem som tar over bruk ikke ngdvendigvis purun-
ge og rett fra skolegang pa videregiende skole og
hegskole-nivd. Her kan stgtteapparatet spille en
positiv rolle i omrddene hvor bgndene har fa gkol-
ogiske kolleger. NLR har ogsa tilbudet Mentorord-
ning i landbruket som er godt egna for produsenter
som ikke driver likt med nermeste nabo. Her fir en
kontakt med en produsent som har erfaring med
samme gkologiske produksjon. Dette kan gi nye
gkoprodusenter verdifull innsikt fra det gkolo-
giske fagmiljget.

— De som overtar girden i mer voksen alder har
ogsa gode utdanningstilbud innen gkologisk pro-
duksjon, men det betyr ogsda mye hva andre sier.
ViiNLR arrangerer samlinger for produsenter der
tema er gkologisk produksjon. Her kan man delta
bade som gkologisk og ikke-gkologisk produsent.
Det legges til rette for faglig god dialog pa tvers av
driftsform. Utfordringene er ofte de samme, men
tilneermingen kan vere ulik. I gkologisk produks-
jon ma man arbeide langsiktig og forebyggende i
storre grad enn i konvensjonell produksjon. Likev-
el er god agronomi og tilrettelegging for god jord-
struktur, biologisk mangfold osv. viktige verktay
for alle, sier Berge.

Det er flere og flere av de fremoverlente konvens-
jonelle bondene som ser at de kan dra nytte av de
virkemidlene som vedlegges i gkologisk drift.

— For vér del handler det om a bidra til at bendene
far diskutere fag og erfaringer sammen. Da far de
mer forstielse for hverandre, og jeg tror overgan-
gen fra konvensjonelt og gkologisk blir mer ufarlig
pa det vis, avslutter hun.

De som har fulgt avisdebattene fra sommeren kan
lett fa inntrykketav at skillet mellom driftsformene
er steilt, men de fleste vi har snakket med har kom-
mentert pa hvor marginal debatten oppleves fra
landbrukets side. Kanskje handler dette om debatt-
formen og den litt plumpe ideen om at man mi
diskutere som om det skal vare 100 % gkologisk
eller 100 % konvensjonelt, og ikke s3 mye om hold-
ningene til temaet generelt. Lederen for Jkologisk
Norge understreker uansett at det krever en innsats
fremover.

— Faglagene som padrivere for dette gkomalet har
et spesielt ansvar for d mobilisere i egne rekker, sier
Kari Marte Sjgvik.

Hun peker pa at Jon Almaas’ ytringer springer ut
fra en erfaring han har gjort seg blant sine kolleger i
fylket. Ole-Kristian Bergerud fra Bondelaget, som
vi moter senere i dette magasinet, kontrer med at
enkelte av debattens deltakere fglger medielogik-
ken hvor «utestemmenn» gir en stgrre rekkevidde,
men legger ogsd vekt pa at det kanskje er enklere &
gi etter de som er mindre og at en slik debatt bare er
«gdeleggende for norsk landbruk».

MOTOVERFQRING
Kritikk utenfra er na en ting. Hva s med kritikk
innenfra?



«Er egentlig gkologisk i tilstrekkelig grad en spyd-
spiss», sper leder i Norsk Bonde- og Smébrukarlag
Tor Jacob Solberg nir vi snakker med ham. Han
etterlyser praksiser mer i trdd med idealene, blant
annet mer egenprodusert for, og oppfordrer til at
man fortsetter a utfordre etablerte landbruksprak-
siser, ikke for a fa venner i landbruket, men resten
av samfunnet.

— Jeg tror ikke gkolandbruket har nadd helt gjen-
nom med totalkretslgpsperspektivet sitt, i hvert
fall ikke utenfor landbruket. Den dagen vi gjor det
vil vi kanskje ogsa se flere politiske partier aktivt
omfavne driftsformen.

Kanskje kan man tolke smabrukarlagets leder like
mye som et eksempel pd som en utfordring til
gkologisk landbruk — at man etterlyser hgyere am-
bisjoner og stiller stgrre krav til hvordan man skal
drive gard, nettopp i et kretslgp. Hvordan dette kan
konkretiseres finnes det flere mater a svare p&, men
han trekker blant annet frem et dagsaktuelt aspekt,
nemlig beredskapen.

—Jeg savner et punkt om hvordan vi kan styrke den
beste delen av gkologien, den som er mest mulig
selvforsynt. I Jstfold har vi hatt et prosjekt pa &
lage melk med bare norsk fér. Sant er krevende,
men vi ma lgfte blikket og bryte med standardhis-
torien om hvordan ting skal gjgres. Slik blir vi mer
relevant og nar lengre ut.

En som er inne pa noen av de samme tankene er
Mira Beckstrom Laurantzon, daglig leder i Biol-
ogisk-dynamisk Forening. Hun mener at vi, for
3 nd 10 %-malet og samtidig skape barekraft i et
langtidsperspektiv, ma gi enda dypere til verks.
Biodynamikken handler ikke bare om fraver av
kjemikalier, sier hun, men om & bygge levende,
selvbarende gardssystemer for fremtiden.

— I biodynamikken ser vi pa girden som et lukket
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kretslgp og garden sgker a veere mest mulig selv-
forsynt med gjgdsel, for og fra, og dermed mindre
avhengigav importerte innsatsmidler. Dette stgtter
nasjonal matsuverenitet og berekraft, og reduserer
klimaavtrykk. I norsk sammenheng kan dette veere
serlig aktuelt i distriktene, hvor mange garder alle-
rede er smd og mangfoldige. Statlig tiltak vil vaere &
gi statte til integrerte driftsformer og lokale samar-
beid der girder deler gjedsel, kompost og sifre.

Men uansett hvem vi ndr og hvem som foler seg
truffet: Dette «spydspissn-ordet er litt krigersk.
Selv om ingen i metaforen star pd den spisse en-
den av spydet, men inngdr i skaftet eller hva nd enn
som er tenkt, er det kanskje et litt uvennlig bilde.
Da er det fint 4 lese i innledningen i den nye han-
dlingsplanen til Vestfold og Telemark hvor det helt
enkelt og likefremt stir at «gkologisk og konven-
sjonelt landbruk er ikke tenkt & konkurrere med
hverandre. Jkologisk landbruk skal fungere som et
forbilde ved a taibruk nye, miljovennlige lasninger
ilandbruket, som konvensjonelt landbruk ogsa kan
ha nytte av.» Om forbilde er mer spiselig skal vere
usagt, men vi blir naturligvis nysgjerrig pa hvor de
farideen fra.

— Det er litt derfor vi skrev det slik i handlings-
planen: At det er en oppfatning ute i verden, og de
kan bli sett pd som konkurrenter. Formuleringen er
ikke noe vi har funnet pa. Den er tatt fra Innovas-
jon Norge sin policy om at man stgtter gkologisk
landbruk, sa skal det sees pa som en indirekte stgtte
til alt landbruket i Norge ved & fremme og utvikle
nye miljgvennlige landbrukspraksiser, kommen-
terer Martin Dalen hos Statsforvalteren i Vestfold
og Telemark.

Kanskje blir det viktig nar regjeringen na skal vek-
tlegge overforingsverdien fra gkologisk til konven-
sjonelt at det ikke bare blir en klinisk og upersonlig
«overfgringy, men heller at lgfter man en, lgfter
man alle?
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Okologisk som spydspiss

En vei ut av kjemikalieavhengigheten

Norsk matberedskap handler ikke bare om volum, men ogsd om

hvordan maten produseres. Nar stadig flere kiemiske plantevernmidler

fases ut, blir erfaringene fra ekologisk landbruk en nekkel til & sikre

framtidig matsikkerhet. Med naturens egne lesninger — nyttedyr,
mikroorganismer og digitale verktey — kan vi bygge et mer robust og
baerekraftig landbruk som téler bade klimaendringer og urolige tider.

Tekst: SILJE STENSTAD NILSEN
BIOLOG OG GRUNNLEGGER AV BIOLOGISK AS

DKOLOGISK SOM INNOVASJONSARENA
Regjeringens nye gkologistrategi slar fast at gkol-
ogisk produksjon skal vare en spydspiss for ut-
viklingen i hele landbruket. Det er ikke bare en
visjon — men et kraftig signal om at tiden er inne
for & taibruk naturens egne lgsninger.

Som biolog og radgiver i biologisk plantevern ser
jeg hver uke hvordan kjemiske plantevernmidler
kan erstattes av naturbaserte metoder. Samtidig
opplever jeg hvor lang tid det tar & fa godkjent nye
biologiske midler — en flaskehals som bremser
béde innovasjon og konkurransekraft.

Jkologisk produksjon har alltid vart tvunget til &
tenke nytt. Nar kjemikalier er utelukket, m& man
forsta plantenes biologi, samspilletijorda og hvor-
dan nyttedyr, mikroorganismer og fysiske tiltak
kan brukes aktivt. Denne kunnskapen er i dag helt
negdvendig ogsa i konvensjonelt landbruk.

For hva skjer nar de kjemiske midlene fases ut —
enten fordi EU forbyr dem, eller fordi skadedyrene
blir resistente? Da blir erfaringene fra gkologiske
begnder avgjgrende. Ikke som idealisme, men som
konkret innovasjon.

BIOLOGISK PLANTEVERN -

FRA VEKSTHUS TIL FRILAND

Biologisk plantevern har vert i bruk i norske
veksthus siden 1980-tallet. Nyttedyr, nyttesopp
og naturlige fiender er i dag standard i tomat,
agurk, krydder, og i gkende grad ogsi i blomster —
bade gkologisk og konvensjonelt.

Utfordringen er at norske produsenter har ferre
godkjente nyttedyr og biologiske midler d velge
i enn kolleger i andre europeiske land. Strenge
regler er bra, men ndr det tar 5-10 ar & fa godkjent
et biologisk middel, star norske bgnder ofte uten
verktgy i kritiske situasjoner.



I Europa ser vi nd en sterk vekst ogsa i frilandskul-
turer. I Norge er vi bare i startgropa — men poten-
sialet er stort dersom vi far teste og bruke flere bi-
ologiske alternativer.

HVA SKAL TIL?
1. Raskere godkjenning av biologiske alter-
nativer. Dette er den stgrste flaskehalsen for

innovasjon.

2. Stotte til bgnder som vil teste nye lgsninger.
Jkologiske produsenter kan vare testpiloter
for metoder som senere skaleres opp i konven-
sjonelt landbruk.

3. Digitale verktgy for smartere bruk. Ved &
kombinere biologisk plantevern med digital
overvakning kan innsatsen bli mer malrettet
og dokumenterbar. Det gir trygghet bade for
bender og forbrukere.

NORGE KAN BLI BEST | KLASSEN

Vi har naturgitte fortrinn: rent vann, kaldt klima,
smaskala produksjon og hgy tillit. Norge kan bli
best i klassen pa naturbasert plantevern — men
da ma vi satse. Det betyr raskere godkjenning,
mer kunnskapsdeling og investering i digitale
lgsninger.

For det er nettopp i skjeringspunktet mellom
gkologi, biologi og teknologi at framtidens land-
bruk tar form. Og deter der lgsningen pa kjemika-
lieavhengigheten ligger.

SILJE STENSTAD NILSEN
BIOLOG OG GRUNNLEGGER AV BIOLOGISK AS

BIOLOGISK AS

« Norsk selskap etablert i 2022,
med base i Tensberg

« Leverer nyttedyr, mikrobiologiske midler
og digitale verktgy til bade skologisk og
konvensjonell produksjon

« Eneretti Skandinavia p& IPM Scoutec
(digital registrering og analyse av
skadedyr)

« Tilbyr ogsd Trap-Eye (automatisert
avlesning av limfeller) og PATS-C
(kameraovervéking av flyvende insekter)

« Hovedfokus er & bruke nyttedyrene s&
smart som mulig, kombinert med digitale
data og dokumentasjon for gkt baerekraft

e Arbeider for mer utvikling av biologisk
plantevern pé friland

« Har kunder over hele Norge innen
tomat, agurk, beer, urter, prydplanter og
grennsaker

Foto: ASKELAND STUDIO
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Tiltak 2:

Styrke Nasjonal ressursgruppe

Nasjonal ressursgruppe er et barn av den forrige gkologistrategien fra 2018,

og var et av to «strategiske hovedgrep» for & samordne innsatsen «mellom

ulike akterer og organisasjoner som jobber med gkologisk mat i ulike deler

av verdikjeden». «Dialogforum for gkologisk jordbruk» het det grepet fram fil

Landbruks- og matdepartementet i 2021 landet pd «Nasjonal ressursgruppe

for gkologisk jordbruk», en sammenslding av dialogforumet og den

nasjonale ressursgruppa til prosjektet Landbrukets @kolaft.

Fra evalueringen av 2018-strategien, med undertit-
telen «gode intensjoner —lite handlingy, ble forumet
kritisert for @ mangle nettopp handlekraft utenfor
mgterommet. Endringen i form fra 2021 hadde gitt
noen resultater, men ressursgruppa «fungerer mer
som en informasjonsutvekslingsarena. Det ut-
vikles ikke konkrete tiltak og oppfelgingspunkter.
Mgtene i ressursgruppen gir dermed ikke opphav
til handling i ettertid.»

Trenger vi Nasjonal ressursgruppe? Randi Ledaal
Gjersten fra Bondens marked mener det.

— Som mgteplass far du mye informasjonsutvek-
sling pa kryss og tvers for aktgrer som ikke ngdven-
digvis mgter hverandre i samlet flokk s ofte. Akku-
rat det kan vere viktig i seg selv. Vi ma koordinere
og finne en god rollefordeling slik at vi samkjgrer
oss og ikke trikker rundti hverandres blomsterbed.

Smébrukarlagets Tor Jacob Solberg mener det

Samme, men av e€n annen grunn.

— Jeg tror det er en styrke at vi har den arenaen, og
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ikke en svakhet. For alternativet er jo at vi ikke had-
de hatt noe, eller at faglagene i jordbruksoppgjeret
alene skal holde i det. Vi i faglagene skal represen-
tere mange og ma veie ulike hensyn mot hverandre.
Statens rolle i jordbruksoppgjeret er ekstremt vik-
tig, seerlig nir det kommer til gkologien.

I 53 fall er kanskje mgtet mellom staten, faglaga og
resten av organisasjonene i ressursgruppa viktig
for & lofte flere saker i ett fora. Samtidig kan man
kritisere sammensetningen av gruppen for & man-
gle de det i stor grad handler om, bendene. Ingunn
Anstensrud i Den Sorte Havre etterlyser at primeer-
produsentene i stor grad bli hert.

— Det er sa viktig & ha med de med skoen pé - det
virket godt for lokalmatstrategien. Med den tok
man med seg produsentene pa rad, og det er spesi-
elt viktig for gkologisk.

Det samme melder Bondelagets Ole-Kristian
Bergerud.

—Vi har flere smé som foredler gkologisk korn, men



de blir gjerne ikke med i slike sammenhenger fordi
de ikke har et vesentlig volum, men det er jo saken:
Jkologisk harjo ikke stort volum n3, og spersmilet
er om de burde veert med. Det er jo de som foredler
gkokornet og jobber for det mer spesialiserte som
gjerne gkologisk star for, som urkorn.

Jordbrukerne er representert gjennom faglagene,
kan man innvende, men som Solberg er inne pa:
Det er mange hensyn a ta. Klarer man a ivareta dem
planen sier det skal bli flere av, gkobgndene?

I evalueringen ble det utdelt mer ris: Der ble «Den
politiske ledelsen til Landbruks- og matdeparte-
mentet» oppfattet «som noe ‘lunken’ til arbeidet,
noe som ifplge respondentene til evalueringen
gikk utover «trykket pa a stimulere til gkologisk
produksjon». De som har vert inne pd temaet,
har gitt den nye statsriden ros for et engasjement
varmere enn det som ble meldt i evalueringen, og
i dette tiltakspunktet i den nye strategien henviser
man til nettopp evalueringen hvor man savnet et
tydeligere mandat for gruppen. Svaret er & invitere
medlemmene i ressursgruppa til 4 innga intensjon-
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lllustrasjonsbilde: BIRGITTA EVA HOLLANDER

savtaler med egne ambisjoner og forpliktelser «<som
bidrag til a na mélet om 10 pst. gkologisk jordbruk-
sareal og gkt omsetning av gkologisk mat og drikke
innen 2032».

Flere av de vi har snakket med har etterlyst sterk-
ere incentiver for ressursgruppens medlemmer til &
onske storre norsk gkologisk produksjon. Kanskje
kan intensjonsavtalene bidra til et sterkere gnske
om a lykkes?

— Fram til nd har vi veert mest opptatt av at alle skal
vere med i gruppa, i samtalen, og det er neppe
kontroversielt a si at ikke alle er like ivrige pd okt
gkoproduksjon, men fremover kan det nok kansk-
je hende at flere kjenner mer pa motivasjonen. Jeg
regner med at om en aktor ikke vil signere pa en in-
tensjonsavtale, er det ingen grunn til a veere med i
ressursgruppa, sier Kari Marte Sjgvik.

Kompromisslgst kanskje, men ogsa fornuftig. Slik
kan og ber det kanskje ogsd vaere nir man represen-
terer rollen som interesseorganisasjon pa vegne av
bide bgnder og forbrukere som gnsker mer gkol-
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Den nye strategien og en mer forpliktende holdning til

hva man skal oppnd for skologisk landbruk vil gjore var jobb enklere!

KARI METTE HOLM

ogisk. Men hva med dem som ikke lager sine egne
intensjoner? De som skal leve ut statens mal pa fyl-
kesniva, statsforvalteren?

Fra Anstein Lyngstad i Statsforvalteren i Trondelag
gis det tommel opp til forpliktende formuleringer
fra aktgrene i markedet og at man har en tipunkt-
sliste i strategien. Er ikke listen for uforpliktende?
Ikke for Statsforvalteren.

— Vi far en instruks med liste over det vi skal gjore
fra Landbruks- og matdepartementet som ogsa gir
Statsforvalterne noe handlingsrom. Den kan tolkes
ut ifra forutsetningene i fylket. Det at vi far en liste
pa ti punke vil virke positivt pa hvor mye statsfor-
valteren i flere fylker jobber aktivt med det. Uten et
klart mal og vagere bestilling som fglge av den for-
rige strategien, var det ogsd dalende engasjement.

Dette istemmes fra Kari Mette Holm hos Statsfor-
valteren i Vestfold og Telemark:

Hvem sitter i ressursgruppa?

— Noen av fylkene har en handlingsplan for gkolo-
gisk landbruk, men ikke alle, og vi kan ikke svare for
alle fylkene. For oss i forvaltningen vil intensjonene
komme fra departementet. Den nye strategien og en
mer forpliktende holdning til hva man skal oppna
for gkologisk landbruk vil gjgre var jobb enklere!

Ifplge departementet skal intensjonene til de ulike
medlemmene i gruppa meldes inn i lopet av denne
hesten, for denne saken stir pa trykk. Intensjonen
skal si noe om hvordan den enkelte vil bidra til
milet om 10 % gkologisk areal innen 2032 og gkt
etterspgrsel og omsetning av gkologisk mat og
drikke, og man skal &rlig rapportere til ressursgrup-
pa og departementet pd fremdrift og resultater.
Dette skal ogsd synliggjores pa gruppemedlem-
menes egne kommunikasjonsflater og pa nettsiden
okologisk.no.

Kors pa halsen, ti kniver i gkohjertet.

BAMA, Biologisk-dynamisk Forening, Bondens marked Norge, Coop Norge, Debio, Debio
Marked, Felleskjepet, Gartnerhallen, Kjgtt- og fjsrfebransjens Landsforbund, Landbruks- og
matdepartementet, Landbruksdirektoratet, Landbrukets Gkolaft, Mattilsynet, Matvalget,

Naturbruksskolenes forening, NIBIO, Norges Bondelag, Norges Bygdeungdomslag, NorgesGruppen,
Norgesmallene, Norsk Bonde- og Smabrukarlag, Norsk Landbruksradgiving, NORSZK, Nortura,

REMA 1000, Regrosmeieriet, Statsforvalteren (representert fra Trendelag, og Vestfold og Telemark),

Stiftelsen Norsk Mat, TINE og @kologisk Norge.

Alle har blitt forespurt & kommentere p& denne saken, samt noen fil.
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Okt omsetning og produksjon av

okologisk melk

| &r har bade Rerosmeieriet og TINE meldt om hay omsetning av gkologisk

melk. Norsk melkerdvare, tidligere TINE Ravare, melder samtidig om at de

har for lite gkologisk melk & tilby.

En gang var det ikke slik.

Mot slutten av 1980-tallet kunne man pi enkelte
garder kjope fersk gkomelk, men ingenting var til-
gjengelig i dagligvare. Pibudet om at kun pasteur-
isert melk kunne omsettes var mulig & unnga fordi
bestemmelsen inneholdt formuleringen: «Som un-
ntak fra dette krav kan det fra gird eller seter om-
settes upasteurisert melk direkte til forbruker for
bruk i egen husholdning. Dette unntaket gjelder
bare dersom omsetningen skjer tilfeldig og ikke har
preg av butikksalg.»

Historien om hvordan gkomelka fant veien til bu-
tikken kan vi lese i «Historien om gkologisk land-
bruk i Norge» av Emil Mohr og Morten Ingvaldsen
som kom uti2022:

Spede forsgk pa d fa pa plass en ordning i 1988 og
1991 forte ikke frem, men «Samarbeidsutvalget for
omsetning av gkologisk melky, stifteti1991, hadde
en skjellsettende busstur til Sverige to ar senere
som skulle fa fart i sakene. P4 studiereisen til Karl-
stad besgkte utvalgets medlemmer, Produsentlag-
et, Debio og TINE, Arla Meierier. Svenskene var
allerede pa dette tidspunktet kommet betraktelig
lengre, og det gjorde inntrykk pa deltakerne a hore
om hva de hadde fitt til. 1 1993 var det enna uklart
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om Norge ville tre inn i EU som fglge av den kom-
mende folkeavstemningen dret etter. Vi gir ordet til
Mohr og Ingvaldsen:

«En uttalelse fra Arla forte nok til ettertanke hos
norske deltagere. Arla ga uttrykk for at det ville
vare like enkelt & transportere gkologisk melk
fra Karlstad til Oslo, for omsetning pi det norske
markedet slik et norsk medlemskap i EU ville gi
adgang til, som & transportere melk fra Karlstad til
Stockholm. Hvorvidt dette farte til storre fremdrift
iplanene hos TINE, skal vere usagt.»

Uavhengig av drsak begynte en ball 3 rulle, og i
januar 1995 lanserte TINE Dalsgarden lettmelk,
gkologisk lettmelk fra Gvre Romerike og Glamdal-
sregionen. Satsingen ga resultater, og i 1999 dekket
distribusjonen hele landet og det gkologiske mei-
erisortimentet gkte.

I 2001 ble det produsert 14,9 millioner liter gkol-
ogisk melk. I 2024 er tallet 43,6 millioner liter,
ifelge Landbruksdirektoratets arlige rapport. An-
vendelsesgraden, altsd hvor mye av den gkologiske
melken som faktisk blir omsatt som gkologisk, lig-
ger i 2024 pa 69 %. Det er hoyere enn foregiende
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ar hvor andelen har vert nermere 5o %, men her
spiller det ogsa inn at Norsk melkerdvare avsluttet
kontrakten med flere gkologiske melkeprodusent-
er i vestlige og nordlige fylker, noe som gjor at
prosentandelen gker.

12000 la TINE ned sin avdeling pa Reros, noe som
forte tl stiftelsen av Rgrosmeieriet januar aret et-
ter, godt stettet av TINE Midt-Norge. Det er i dag
disse to som produserer gkologisk melk, og det er
naturlig at vi far innsikt i hva de tenker skal sikre at
den nye gkostrategien lykkes.

SAMVIRKET
Sper vi TINE peker de bade pd lgnnsomhet og
betalingsvilje, men ogsé langsiktighet.

— Strategien bgr bygge pé realisme, markedsinn-
sikt og virkemidler som sikrer lgnnsomhet for
bade bonden og industrien, kommenterer Annicka
Vogt-Svendsen i TINE Marked.

— Skal gkologisk melk vare et reelt og langsiktig al-
ternativ, ma det vaere samsvar mellom prisen for-
bruker betaler og kostnadene bakover i verdikjeden
til ogmed bonden. Det trengs ogsd malrettede ram-
mevilkar som stgtter opp under bondens innsats.
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Det er i stor grad et gkonomisk anliggende, skjgn-
ner vi, men Vogt-Svendsen viser ogsa til at endring-
erigkomarkedet ikke bare handler om etterspgorsel,
men ogsa omleggingsfaser, karenstid og stabilitet
for aktgrene.

— Det tar tid a legge om til gkologisk drift, og vi vet
at markedet fortsatt er i utvikling.

Vogt-Svendsen peker pa at gkte pristilskudd vil
gjore det mer lgnnsomt 4 legge om til og drive gkol-
ogisk melkeproduksjon, og dette kan bidra til vekst
for gkologiske meieriprodukter.

Men en ting er selve produksjonen og foredling til
gkologiske meieriprodukter. Noen ma ogsa frak-
te den fra gdrden. Norge er et langt land, og Norsk
melkerdvare, som er de som henter melka, far ros
av flere av de vi snakker med for at de faktisk reiser
rundt i hele landet. Samtidig meter vi ogsa de som
ser behov for & legge bedre til rette og skape stabi-
litet for gkologisk produksjon.

GKOBONDEN

En av dem er melkebonde Turid Haga Vange som
driver Vange gard i Vik i Sogn. Foreldrene la om
til gkologisk i 1989, og hun har drevet garden selv

Illustrasjonsbilde: IDUN B. LEINAAS



siden 2013. Girden er plassert nord for Bergen og
dermed utenfor satsingsomradet til Norsk melk-
erdvare, men Vange fir fortsatt betalt pa lik linje
med de som fir anvendt melka si. Bruken av melka
som ikke-gkologisk er rett nok ikke ny: Gardens
produksjon har ikke vert anvendt gkologisk siden
2010. Det er en produksjon pa 290 ooo liter hvor
en mindre del gar til en lokalforedlingskvote, og det
er kun denne siste delen som anvendes som gkolo-
gisk. Selv om hun kanskje kunne gnsket at all mel-
ka ble omsatt som gkologisk, er denne situasjonen
ikke ngdvendigvis entydig negativ.

- Ettersporselen etter gkomelk gir opp. Nér du nar
metningspunktet pa Jstlandet enten pa interesse
for omlegging eller at det tar for lang tid & legge om,
ja da har du en buffer pd vir side av landet, en rast-
offreserve. Vi ligger ikke grisgrendt til: Det er to og
en halv times kjgring til mottak bade pé Flesland og
Byrkjelo!

Ikke bare representerer de en beredskap for en-
dringer i rivareetterspgrselen, men de er et funda-
ment og en akter a bygge et miljg rundt om TINE
skulle gnske a starte ei gkologisk tappelinje pd en av
de to stedene. For miljget er viktig.

—Vima ha gkologisk melkeproduksjon i hele landet
og da trenger vi et levende gkomiljo lokalt! Som
inspirasjonsbonde i Landbrukets Jkoloft sa er det
klart for meg at vi trenger skokompetanse i de ulike
landsdelene. De naturgitte forholdene er ikke like
over hele landet. Skal vi hjelpe hverandre, ma de
etablerte gkobgndene kjenne de lokale forholdene.

Vange savner er mer langsiktighet i hvordan man
forvalter den gkologiske melkeproduksjonen i
landet.

—Jeg er for samvirkemodellen, men utviklingen de
siste arene er ikke tillitsvekkende. Hvilket signal
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sender du ut nar du sier opp avtaler og ikke er le-
veringsdyktige pa ravare? Status for ossidageratvi
har gode vilkar gjennom tilskuddene, men vi haren
svert usikker fremtid. De som mistet kontrakten
sin na sist sgr for Bergen fikk et varsel pd et og et
halvt ar. Det kan skje oss ogsa.

Vange mener at eksempelets makt er vesentlig om
man skal ha noen sjanse til 3 nd 10 %-maélet.

— Usikkerhet gir ikke gode arbeidsvilkar for oss, og
det er ikke et godt utgangspunkt for d rekruttere
flere gkomelkeprodusenter. Hvis vi skulle miste
tilskuddet og ma legge om til konvensjonelt av
gkonomiske grunner, hvilke signaler sender det til
naboen? «Jaja, da matte de ogsa gi opp etter 40 ar,
dette er ikke liv laga.» Slikt er ikke produktivt.

Utover forutsigbare kontrakter savner melkebond-
en en bedre kommunikasjon innad i landbruket og
utad.

—Deter flere forhold som ber tas tak i: Ett er myten
om at gkobgndene er en gkonomisk belastning for
felleskapet. Denne ma avlives av samvirket og de
store aktgrene. Merprisen er bakt inn i prisen til
industrien, det TINE og Rgrosmeieriet betaler. Nar
det ikke kommuniseres tydelig hva som er realite-
tene, blir produsentmiljgene satt opp mot hveran-
dre.

—Etannet er kommunikasjonen mot forbruker som
ikke makter a snakke positivt om gkologisk pro-
duksjon uten & matte besvergende ogsa melde at
konvensjonelt er bra. Frykten for at noen skal fgle
seg trikka pa teerne er ikke sunn og den er et hinder
for et mer helhetliglandbruk i Norge. Jeg mener det
vikan levere paiNorge ber vi ogsid omsette i Norge.
Det er et gode ogsa for konvensjonelle bgnder at vi
er leveringsdyktige pa gkologisk melk. Er vi ikke
det, blir det import.
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SDKOMEIERISTEN
Poengene til Vange gir gjenklang hos Trond Vil-
helm Lund, meieribestyrer ved Rgrosmeieriet:

— Det har versert et rykte om at konvensjonelt
melkeprodusenter finansierer gkologisk, men det
stemmer ikke. Det var kanskje rett pd go-tallet,
men spgr du Norsk melkeravare ni er det slutt pa
det. Pkologisk produksjon bidrar til merpris til den
norske bonden.

Dette er egentlig et av svarene pa det bade faglag og
stat har lurt pa: Hvordan kunne bgndene fa bedre
betalt? Lund kan fortelle at da Landbruksdirektor-
atet bestemte at gkobonden skulle fa et direkte til-
skudd, bidro dette til at Norsk melkeravare kunne
betale mindre for ikke anvendt gkomelk, da noe
av merbetalingen ble dekt av gkotilskuddet. Dette
ga reduserte priser til TINE og Rgrosmeieriet.
Jkomelk blir mer konkurransedyktig. Landbruks-
direktoratet har gnsket at det skal veere mulig a pro-
dusere gkologisk selv om produktetikke er anvendt
fordi det er noe med driftsformen som er gnskelig.
Det er altsa ikke et nederlag at varer ikke blir om-
satt som gkologiske fordi det bidrar fortsatt til et
mindre fotavtrykk. Det er miljgfordelene i ravare-
produksjonen som er det vesentlige, ikke hva det
selges som.

Denne endringen i kostnadene har ogsd gjort
det mulig for Rerosmeieriet & gjennomfore
markedskampanjer. Lund etterlyser flere helkje-
deavtaler som gjor det enklere a lafte de gkologiske
produktene.

I dag er driften pa meieriet god, men lav tilgang pa
ravare er et hinder.

— Vi har tilgang til for lite rivare. Alt som er real-
istisk mulig d selge som gkologisk blir solgt som
gkologisk i dag etter at etterspgrselen har gkt. Det
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er komplisert d skalere opp nir kostnadene skal tas
ut i verdikjeden, og Regrosmeieriet kan ikke kjope
overskudd fra Rogaland eller Nord-Norge pa grunn
av avstandene. Her hiper jeg noen begynner med
lokal foredling, kanskje av gkologisk hvitost?

Lund har flere konkrete tiltak som han mener kan
bedre produksjons- og omsetningsvilkirene for
gkologisk melk i Norge, blant dem lokal foredling.

— Staten kan gremerke midler til lokalmat nord
for Trgndelag og Vestlandet sgr for Bergen hvor
Norsk melkerdvare ikke henter gkologisk melk for
a stimulere og beholde gkoprodusentene i de om-
radene. Skulle det bli attraktivt for TINE & starte
opp igjen i Harstad f.eks., vil de i s3 fall ha et eksis-
terende gkomiljg der.

Stabil ravaretilgang og en akseptabel prisforskjell er
det Rgrosmeieriet trenger for a ta sin del av ansvaret
for 4 nd 10 %-malet, melder Lund, men ogsa at man
jobber sammen.

— Vi har veldig tro pd at malet kan nas for potensi-
alet er stort. 10 % av melka produsert i Norge alene
er 150 millioner liter. Deter seks ganger mer enn det
vi tar inn i dag. Vi er en liten aktgr og vi trenger at
ogsa andre bidrar. Vi kan ikke dra lasset alene.

Og for d kunne jobbe sammen ma vi ville hverandre
godt.

— Det norske landbruket ber vare stolt av spyd-
spissen sin. Jeg synes det er underlig hvordan noen
kaster stein pa andre og vil rakke ned pa gkologisk,
en ganske liten minoritet. Det er ikke konkurranse
mellom gkologisk og konvensjonelt. Begge deler er
del av det samme norske landbruket. Hvis vi kan
lande i den forstaelse, er det kanskje det viktigste
tiltaket. Noen ber g i seg selv, fra begge sider, og
finne ut hva vi er enige om og s heie pa det.
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Okt omsetning og produksjon av

okologisk korn

«Dkologisk korn — har du réd til & la veere?» sto det pa en brosjyre fra

2008 som skulle mobilisere til gkologisk korndyrking. «Er gko-bonden en

sjelpiner?» sto det aret for i fagbladet Bedre Gardsdrift. Begge deler handler

om prosjektene Dkokorn Oslo og Akershus og Felleslaft for norsk skologisk

matkorn, sistnevnte et helkjedeprosjekt. Vi felger selvpinersporet litt.

I rapporten «@Jkt norskandel i gkologisk fér» fra
2023 identifiserer Landbruksdirektoratet et vell
av flaskehalser for gkologiske kornproduksjon:
@kologisk kornproduksjon er mer agronomisk
krevende, noe som er avskrekkende for vordende
gkokornbgnder. Det er utilstrekkelig kompetanse
pa gkologisk korn i ridgivningsapparatet. Den mer
agronomisk krevende driften innebarer stgrre
fysisk tilstedevarelse over tid, noe som ikke er
forenelig med blant annet deltidsbruk. Videre er et
godt vekstskifte ngdvendig for & forebygge ugras,
sykdom og skadedyr, samt at det narer jorda —
siden korn terer jorda, som det heter i rimet. Press
pa 4 rasjonalisere drifta er et hinder for a kunne
ha en diversifisert drift med ulike produksjoner,
og samarbeid mellom spesialiserte gkobgnder er
komplisert mange steder med for lange avstander
mellom gkobgndene. Det var kun de agronomiske
flaskehalsene. Det fortsetter med utfordringer hos
kornprodusentene og hos kornmottakene og kraft-
féranlegg. Det er sd man kan fa pustebesver.

Dkologisk korn utgjer omtrent 1 til 2 % av den to-
tale kornproduksjonen i Norge. Det aller meste
brukes som forkorn (80-9o %). Det er ikke helt
unaturlig at man bruker korn til f6r siden det er et
krav i gkologiregelverket at man skal tilby dyrene

27

selv- eller nerprodusert f6r, et krav som ble skjer-
petiEU-regelverketi2o22, men det erjo ogsa etter-
sporsel etter gkologisk korn til menneskefor.

Hva skal vi sa gjere med gkologisk korn? Land-
bruksdirektoratet har to forslag: Det forste er a
rendyrke spydspissfunksjonen, noe som innebarer
d viderefgre dagens system, men bruke tilskudd for
4 stimulere til gkt produksjon, investering i mot-
tak, stimulere til utveksling av husdyrgjedsel og
mer. Det andre er a effektivisere verdikjeden for
gkologisk korn, noe som innebeerer a bryte med
kanaliseringspolitikken og legge til rette for stgrre
grad av kretslgpsdrift.

Vi har snakket med tre ulike kornprodusenter,
tilfeldigvis alle fra Jstfold, fylket med nest hoy-
est gkologiandel pd hele 8 % i 2024, altsd kun to
prosentpoeng fra & nd 10 %-malet. Ingen av dem
fremstir som utpregede flagellanter, men alle har
klare meninger om hvilke tiltak som kan fore oss
narmere 10 %-malet og tiltak for gkt produksjon og
omsetning av gkologisk korn i Norge.

A VALSE VEIEN FOR 10 %-MALET
Vi starter med en av dem vi har a takke for at det
finnes et 10 % mal i dag, styremedlem i Bondelaget,



DKOLOGISTRATEGI

av.is¥3i3s N3ds3 / 01930 :apjigsuofspiysny||

28



Ole-Kristian Bergerud. Gjennom 25 ar har Berger-
ud gird vert drevet gkologisk med korn og amme-
ku, siden 2004 av Ole-Kristian selv.

—Ilgpet av de siste tjue arene har jeg fatt med meg
bide opp- og nedturer, kan du si, og ni foler jeg
nedturen har vart ganske lenge. Da10 %-mélet kom
gjennom Stortinget i dr, ble jeg glad og lettet. I all
beskjedenhet tror jeg ikke det hadde kommet inn
om ikke Bondelaget hadde loftet det, og forslaget
innad i organisasjonen kom fra oss i Jstfold.

Ingri Rosén Guren var den som representerte fyl-
ket og lanserte forslaget som fikk gjennomslag i
Bondetinget. Henne mgter vi senere.

—Poenget med a ha et maltall erat det er skjerpende,
for politikere og for aktgrene i verdikjeden — og oss.
Det er viktig at det tydelig anerkjennes fra politisk
hold, og fra oss i faglaga, at vi gnsker gkologisk
landbruk i Norge. Den vanskeligste delen & jobbe
med i hele gkospgrsmalet er sainne endimensjonale
konflikter som den som har blusset opp nd med
steile fronter. Det er en del som er litt for harsére.
Vi ma kunne klare 4 snakke positivt om hele land-
bruket og jobbe sammen om hvordan vi kan gjere
hele landbruket barekraftig.

Konkret for kornproduksjonen er det logistikken
og mottak Bergerud mener er mest utfordrende.

— Det ber ringe noen store varselklokker ndr
gkokornbgnder melder at de ikke kan fortsette pa
grunn av logistikkproblemer. Vi har jo egentlig bare
Felleskjopet som kornkjgper av volum, som skal ta
alt. Vi har ogsi flere mindre mottak, men fordelt
over landet er det i dag bare Felleskjapet. Jeg skulle
gjerne sett at aktgrene i verdikjeden selv lgste dette
heller enn at staten gar inn, men jeg tror ikke de ser
seg rad til det. Det offentlige ma innta en mer aktiv
rolle og vaere motoren i det hele, dels for a skape sta-
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bil ettersporsel som innkjgper, men kanskje mest
som tilrettelegger for alternative logistikk- og mot-
takssystemer.

Vi sper om det er ett enkelttiltak som han vil dele
med oss. Svaret er kontant:

— Havregryn. Havregryn er enkelt 4 produsere i
Norge og enkelt & produsere gkologisk. Likevel er
det nesten ikke mulig & fa tak i det norskprodusert
gkologisk. Hva om vi i felleskap sa at all havre vi
selger i Norge skal vare norskprodusert og den skal
vere gkologisk? Det kunne Sandtrgen sagt tydelig
athan gnsket. Det ville fungert.

EN EGEN HAVRESORT

Noen som driver med havre, rett nok svarthavre, er
griindere Ingunn og Johan Anstensrud fra Tveter
gard i Viler i Ostfold. De stir bak merkevaren Den
Sorte Havre, som er en serie med havreprodukter
basert pd urkornet svarthavre. De har investert i
eget kornmottak pa girden for a ta imot svarthavre
fra andre dyrkere, og i fjor var det 25 dyrkere, hov-
edsakelig fra @stfold, men ogsa fra andre siden av
Oslofjorden og opp til Toten, som dyrket svar-
thavre til Den Sorte Havre. Pa egen gird driver de
selv gkologisk, og cirka 8o % av gardene som dyrker
svarthavren for dem er fullgkologiske. Noen eri ka-
rens, men alt rastoffet er usproytet.

— Vi startet med urkornet svarthavre pd egen
gard for 10 ar siden og dro sa rundt til dagligvare-
kjedene. Norgesgruppen syntes det var interessant
med urkornhavre og lot oss fa prgve oss i et knippe
MENY-butikker, og det gikk sa bra at vi etter et par
ar gjorde oss fortjent til fast hylleplass, eller sdkalt
pliktig utvalg i MENY. Na har vi ogsa fatt pliktige
koder i andre kjeder.

Veien inn i dagligvarekjedenes hyller gir gjennom
frivillig sortiment, hvor butikkene selv kan ta det
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inn hvis de vil, noe som gjerne forutsetter at de
kjenner til produsenten eller produktet. Det neste
steget er & bli definert som pliktig vare, altsd noe
som skal vare fastialle butikkene. Nar man dit, har
man skutt gullfuglen.

Det har ikke vart mulig for paret a mette all etter-
sporselen etter svarthavre selv og lgsningen for &
skalere har veert a skape en egen og profesjonalisert
verdikjede med alt fra sikorn som dyrkerne fir gra-
tis og eget kornmottak der produsentene fir svart
god service nir de kommer for a levere. De tilbyr
ogsa tresketjenester for nerliggende bgnder som
ikke har eget utstyr.

— Svarthavre er et smakfullt produkt med mange
gode egenskaper, og siden det er et ubergrt urkorn
er det ikke avlet for d gi mest avling pd malet slik
hvit havre er. Det som derimot kjennetegner den
er at den har bevart sine opprinnelige egenskaper,
noe som er gunstig i gkologisk sammenheng for-
di denne planten har mattet overleve uten plant-
evernmidler og striforkorting. Den er robust og
meget godt tilpasset virt klima. Men siden den
da gir mindre avling enn en del andre kornsorter,
kompenserer vi vare bgnder med et svarthavre-til-
legg pluss at vi ogsd bekoster sikornet.

Den Sorte Havre garanterer ogsd at de kjgper alt
produsentene dyrker, uansett hvordan hgsten gikk.
Deter gjerneidetsamme vervinduetalle skal treske
dkeren. Alle kornbgnder som ikke har egen torke og

30

o~
o - +8

lagringsplass ma fa kornet raskt levert, noe som kan
vere utfordrende om man som liten gkoprodusent
ma vente pa at mellene far tid til & ta ditt produkt.
Det unngir bgndene under denne paraplyen.

Altkan ikke lgses innenfor en merkevare, og Anst-
ensrud har flere punkter hun mener er spesielt ves-
entlig for gkologisk kornproduksjon.

— Mange produsenter har vart interessert i og gn-
sket & dyrke gkologisk, men har opplevd at de ikke
far nok igjen for det. Vi trenger at lsannsombheten til
primarprodusentene stir i forhold til innsatsen.
Skal vi nd et 10 %-mal ma vi stimulere bade de po-
tensielle gkologiske produsentene og mottakene
slik at de vil prioritere & ta inn norskdyrket gkolo-
gisk korn. Det ma legges mer til rette for samarbeid
mellom ulike aktgrer i vekstskiftene slik at de blir
utnyttet godt. Nettopp for & jobbe bedre sammen
om vektskiftene har Den Sorte Havre og Holli
mglle gdtt sammen for & nd ut til gkologiske dyrkere
gjennom en felles arlig dyrkerkonferanse. Det ene
aret kan bonden ha gkologisk spelt pé et gjorden, og
et annen ar gkologisk svarthavre. Det gir bendene
flere muligheter.

[ en overgangsperiode ma det rendyrkes rene gkol-
ogiske verdikjeder for & unngi flaskehalser, mener
Anstensrud. Det bgr ogsd settes en minimumstoll
som sikrer at det ikke lgnner seg a importere gkol-
ogisk korn fremfor a kjgpe norsk, og de gkologiske
produktene m3 aktivt fremsnakkes i markedet.

lllustrasjonsbilde: DEBIO / ESPEN SEIERSTAD



-1 dager det for lett & fa importert gkologisk korn,
og det mangler incentiver til 8 gnske norskprodus-
ert fremfor billigere importert korn. Vi bgr sperre
oss hvorfor landene rundt oss gjgr det sa mye bedre
enn oss pa gkologisk. Finnene 13 jo darligere an enn
oss for noen dr siden og na har de passert oss. De
er selvforsynt med korn og det var vi ogsa for ikke
mange ar siden pa havre.

I dag gar det meste av gkohavren som produseres
til dyrefor og havre til mennesker blir i stor grad
importert ferdig sortert. Man kan selvfglgelig peke
paatnye gkologiregler stiller strengere krav til lokal
férandel, men ogsi en bransjestandard hvor matk-
valitet definert som korn i standardstgrrelse, ikke i
kvalitet som spiselig produkt, er et hinder.

Ideene er mange og Anstensrud avslutter med to
gnsker: At gkomilet gjennomsyrer politikken pé
flere felt og at man lytter til de som vet hvor skoen
trykker, altsd bendene og matprodusenter som gn-
sker a basere seg pa norskdyrket gkologisk rivare.
Det er viktig at man sikrer rastofftilgang som stgt-
ter det momentet som er skapt i markedet.

— Hvis vi mener alvor med dette med 10 %-malet,
hvorfor ikke ogsa siat 10 % av landbruksmidlene til
Innovasjon Norge skal gremerkes gkologisk om-
stilling? I kornbransjen er det mye fokus pa & lande
kontrakter til beredskapssiloene som na er tilbake.
Hvorfor ikke siat 10 % av disse skal vaere gkologisk?
Hvorfor ikke si at offentlige innkjgp skal matche
etterspgrselen i markedet eller bedre. Hvis 2-3 %
av omsetningen i dagligvare i dag er gkologisk,
hvorfor skal ikke det vaere bedre enn det i offentlige
storkjokken? Og til slutt: Hvorfor ikke invitere oss
som jobber pd jorda med dette inn i foraene hvor
dette diskuteres, som Nasjonal ressursgruppe?

BLI SLATT | HARTKORN
For vi runder av med korn, tar vi en prat med nok
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en gstfolding som heller ikke ser ut til & veere sd
veldig plaget, men like engasjert som de to andre
vi har pratet med. Ingri Rosén Guren driver girden
Kure Vestre i Rygge i Istfold. Hun tok over garden
i 2020 og driver med korn, gulrgtter og grasi et sa-
marbeid med nabogérdene.

Hun peker pa mye av det samme som sine kolleger,
blant annet leveringsutfordringer. Guren roser
Norsk Urkorn, Holli melle og Den Sorte Havre
som spesialiserer seg pa kornsorter som er etter-
spurt i markedet — og som egner seg godt i gkolo-
gisk dyrking — men som ikke inngér i hovedverdik-
jeden for korn i Norge. Selv har hun en kornterke
fra 1960-tallet pa girden og klarer seg slik bedre
enn mange.

— Vi er heldige som har den, men ryker den blir det
britt verre. Mottaksapparatet i dag kan gjgre det
mindre fristende for mange 3 velge & legge om, og
jeg tror investeringsvirkemidler pa gardsniva kan
vaere nyttig, ogsa i et beredskapsperspektiv.

Guren etterlyser ogsa mer forskning og utvikling,
og bedre statistikk.

— Det forskes lite pd gkologisk sivare og vi har fa
sorter d velge mellom. Dessuten trenger vi bedre
statistikk. Bdde spelt og emmer er etterspurt av
forbrukere pd grunn av smaks-, heve- og helsek-
valiteter, men disse sortene gir lavere avling per
dekar — uavhengig av driftsform.

Utfordringen med den offentlige avlingsstatistik-
ken er at den ikke skiller mellom hvete og urkorn
som spelt og emmer, som Guren og mange andre
gkoprodusenter i omradet produserer. I tillegg
holder vi igjen sikorn — som heller ikke synes i
ravarestatistikken. Spelt er for gvrig noe vi kunne
produsert mye mer av, kommenterer Guren. Viim-
porterer mye spelt.
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Tiltak 5:

Okt omsetning og produksjon av
okologisk frukt og gront

De siste drene har grentsektoren i Norge ropt varsko og skogrent spesi-

elt. «<@kologisk grentproduksjon har stupt og utgjer pr. i dag fattige 1,7 % av

omsetningen. Antallet produsenter synker, og rekrutteringen er nsermest

fraveerende» skrev fire gkoprodusenter i et innlegg i Nationen i april i ar.

Potensialet er stort: Ifglge @kologisk24 i september
idr, var1,6 % av salgsvolumet hos BAMA gkologisk
og det norske gkologiske frukt- og grentutvalget
utgjorde 0,4 prosentpoeng av disse.

Noe handler om anvendelsesgrad, noe om distri-
busjonskanaler: «Kun ett av tre epler som ble pro-
dusert gkologisk i fjor, endte opp som gkologisk
eple i butikken» som det var formulert hos Na-
tioneni2024.

DKOSATSINGEN SOVER PA SITT GR@NNE GRE

Vi ber AgriAnalyse om & beskrive situasjonen for
oss og kanskje komme med noen forslag til lasning.
AgriAnalyse ga nemlig i vinter ut rapporten «Sar-
barhet for gkologisk grentproduksjon i Norge».
Rapporten er skrevet av Anne Austrem Bunger
og Torbjern Tufte, og rapporten har de gitt under-
tittelen «Diffuse politiske mal, passiv politikk og
mangelfulle tiltak».

—Detoppsummer mye av situasjonen fram tilidag,
innleder Tufte.

Ifglge forskerne har inngangen til gkologisk og
spesielt gkogrgnt vert diffus og passiv: Det var
manglende samsvar mellom malsetting og tiltak
fra2018 og etter. Med et ettersporselsdrevet mal var
det uklart hvem som skulle definere ettersparselen
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— og uansett manglet vi statistikk til & eventuelt
kunne etterprove effekten. Satsingene var ogsa
mangelfull for eksempel ved at tilskuddene til
gkologisk grentproduksjon ikke utviklet seg i takt
med de gvrige, og det ble gradvis mindre og mindre
lgnnsomt a produsere gkologisk grgnt.

— Det er storre risiko for gkobgndene og det er mer
arbeidskrevende for dem siden de ikke har tilgang
til sproytemiddel og kunstgjedsel. Det bgndene
sitter igijen med ma gjenspeile det. Uten det blir
det mest som en festtale hvor det man sier ikke har
noen virkning pa det man faktisk gjor.

Forskerne peker videre pa vire to nermeste nab-
oland som begge kan skilte med sterre gkologisk
areal og rimelig velfungerende markeder for gkolo-
gisk, bide i storkjokken ogi dagligvarehandel.

—Idelandene, ogiEU for gvrig, har de klart 8 kom-
munisere helheten i gkologisk produksjon og be-
tydningen driftsformen kan ha for klima og miljg,
at gkologisk landbruk kan bidra til & skape et mer
robust system for fremtiden. Spesielt i Danmark
var de veldig tydelige pa at reglene er statskrav som
er strengere enn for resten av landbruket.

Hvordan man snakker om landbruk er en variabel
som md tas hensyn til.
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Det er viktig & huske pa at det er markedet vi lever av,
og det er her jeg opplever at det svikter mest.

INGRI ROSEN GUREN

— Det er en utbredt holdning at norsk landbruk er
«nesten gkologisk», men det stemmer jo ikke. Det
er to helt ulike kravspesifikasjoner for de to drifts-
formene. Mye av fokuset ligger pa sprgytemidler
og kunstgjedsel, men lite pa helheten i gkologisk
produksjon, og akkurat det siste er kanskje en ut-
fordring det gkologiske miljget ma ta taki.

Konvensjonelle bender kan selvfglgelig veere
flinke, kommenterer forskerne, men disse har ikke
de samme strenge kravene til seg. Det fir noen
rare utslag, blant annet at noen miljgtiltak innen
Regionale miljoprogram som ikke-gkologiske far
tilskudd for a gjennomfere, ikke er tilskuddsber-
ettiget for gkologiske produsenter fordi de uansett
er pakrevd a gjgre dette gjennom gkologiregelver-
ket. Tiltakene utgjer en liten sum, men er av sym-
bolsk betydning.

Hva tenker de om det nye 10 %-malet, lurer vi pa.

— Bade tiltak rettet mot produsentene for a gjgre
gkologisk drift mer attraktiv og markedsmal for ek-
sempel med konkrete mal for offentlige innkjgp ma
pa plass ganske raskt om det skal ha noe virkning
for2032. Dette ma i praksis komme som del avjord-
bruksforhandlingene de to kommende arene skal
det vere realiserbart.

De peker pa at selv om det kom et lgft for gkolo-
gisk gront i drets forhandlinger, har det gkologiske
arealtilskuddet tilnermet statt pa stedet hvil, noe
som gjor det vanskelig & nd et 10 %-mal siden man
da mi fi med de arealkrevende produksjonene pi
laget ogsa.

Undersgkelser forskerne gjorde blant gkologiske
grentprodusenter viste at direktesalg var en vesen-
tlig salgskanal for mange. Markedstilgangen kom-
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pliseres av ledd i verdikjeden som ikke kan ta imot
gkologisk. De viser blant annet til et dybdeintervju
med epleprodusent Astrid Bjgrnson som solgte
flere tonn gkologisk eple gjennom direktesalg enn
dagligvareaktgrene gjorde til sammen. [ intervjuet
forteller hun at hun er usikker pd om hun kunne
fatt en leveringsavtale siden det ikke finnes frukt-
pakkerier i nerheten som tar i mot gkologisk frukt.
Siden Bjgrnson fikk solgt sine epler ma vi anta at
hun har funnet en lgsning for omsetning av sine
gkologiske epler som fungerer for henne, men som
forskerne papeker er dette et strukturelt hinder.

— De kan jo ikke bli for store fordi direktesalg er en
krevende mate a selge pa. Skal de vokse, kan de ikke
fortsette a selge alt fra girden. Da m3 de kunne le-
vere varene til andre, og det steget er ikke opplagt
atalle kan ta.

Og her er vi tilbake til utsagnet fra grgntprodusen-
tene innledningsvis: «Antallet produsenter synker,
og rekrutteringen er nermest fravaerenden.

Skal vi komme videre, trengs det bedre gkono-
miske vilkér i form av tilskudd og markedstilgang,
et egnet distribusjonssystem, og en hevet status for
driftsformen som en del av norsk miljepolitikk,
konkluderer forskerne.

GRONN RESEPT

I saken innledningsvis om andelen gkologisk i
BAMAs utvalg, forklarer virksomheten det lave
tallet med lav etterspersel. Hva skal til & nd 10
%-malet, sper vi Andreas Handeland, kommuni-
kasjonssjef i BAMA. Svaret hans er i forste omgang
nettopp okt etterspgrsel.

— Vi har bade produsenter og et logistikksystem
som er klare, men vi er avhengige av a ha et marked



for vi kan gke produksjonen av gkologiske varer.
BAMA kan tilby en bredde i sortimentet som gjgr
gkologiske varer attraktive for mélgruppene, og
vart logistikksystem sikrer leveranser til dagligvare
og storkjgkken over hele landet.

Samtidig etterlyser han klarhet rundt hva myn-
dighetenes mal innebarer for frukt- og grentpro-
duksjonen.

— I regjeringens nasjonale strategi sier landbruks-
og matministeren at det skal stimuleres til gkt om-
setning og ettersporsel av gkologisk mat og drikke.
Men i tipunktslisten som er laget for 4 nd malene
er ikke dette spesifisert, sd vi er spente p& hva som
leggesidette.

Handeland peker pa to formuleringer som kansk-
je kan peke ut en retning: Det stdr i strategien at
«regjeringen oppmuntrer kommuner og fylkes-
kommuner til & inkludere gkologisk mat i lokale
og regionale matstrategier» og at Landbruks- og
matdepartementet «vil vektlegge informasjons- og
veiledningstiltak mot storhusholdninger, slik at
gkologiske alternativer benyttes i stgrre grad».

— Betyr det at gkologisk andel kan komme inn
som et krav i offentlige innkjgp? Vi har foreslatt
dette nar det gjelder norske varer — av hensyn til
barekraft, matsikkerhet, selvforsyning/beredskap
og norsk verdiskapning. Et slikt krav for gkologisk
vil bidra til gkt ettersparsel, og kunne innarbeide
vaner som ytterligere vil kunne gke forbruket og gi
starre volumer pa sikt. Det bgr ogsa legges en plan
for hvordan myndighetene kan bidra sterkere med
bade opplysningskampanjer, stgtteordninger og
risikoavlastning. Det er knyttet langt sterre risiko
til gkoproduksjon enn til konvensjonell produks-
jon, og det er mer plasskrevende.

BAMA melder at de er positive til & vurdere a veere
med pa en intensjonsavtale, noe som er formulert
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som andre tiltakspunkt — at medlemmene i Nasjon-
al ressursgruppe skal ha en spesiell fgrende rolle i
strategien og malet om a Stortingets 10 %-mal, men
igjen er det mer detaljert informasjon de etterlyser
fra statlig hold.

— Vi har blitt bedt om & komme med vare forplik-
telser, som skal inn i intensjonsavtalen fgr den sig-
neres. Vi har tidligere forsgkt a fa klarhetihva 1o %-
arealmalet betyr for var del av sektoren. I tillegg har
vibedt om a fa se en plan for hvordan etterspgrselen
skal gkes, hvordan man skal sikre at det blir en til-
strekkelig satsing fra alle parter i verdikjeden, samt
mer konkret rundt hva myndighetene skal bidra
med av stgtteordninger og risikoavlastning. Vi kan
ikke risikere gkt matsvinn og tap for bendene.

BAMA er positive til satsingen, men skulle gjerne
sett at rekkefglgen var annerledes.

— Vi har nd sendt Mat- og Landbruksdepartemen-
tet en oppfelgende henvendelse rundt dette, slik
at vi forhapentligvis har et bedre bilde fgr avtalen
skal signeres. BAMA er som sagt i utgangspunktet
positive til et slikt felles lgft, men det oppleves litt
rarta skulle signere og forplikte oss nir mye fortsatt
er uklart.

BRANSJEN MA GJORE SINE HOSER GRONNE

BAMA spiller ballen tilbake til regjeringen. Ingri
Rosén Guren, gkobonden vi mgtte i kornkapittelet,
sikter pA markedet.

— Jeg som driver fullgkologisk kan ikke bidra noe
mer til & nd 10 %-mailet. Jeg gjor jo min del pa de
arealene jeg har. Jeg kunne hatt mer grennsaker i
vekstskiftene, men det er avhengig av markedstil-
gang, noe som er krevende. Man produserer gronn-
saker pd avtale og man kan jo ikke sette i gang noe
uten avtale.

Kure Vestre samarbeider med naboer om volum-
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produksjon av gulrgtter og potet. I ir kom et etter-
lengtet tilskuddsleft pd grent, men Guren mener at
det er ikke her skoen trykker mest.

—Inntektsutjevning vi har fatt for landbruket er bra,
og tilskuddsleft pa gkologisk grent er et viktig sig-
nal for 4 holde pé de fi volumprodusentene vi har.
Men det er viktig & huske pa at det er markedet vi le-
ver av, og det er her jeg opplever at det svikter mest.

Her er vi inne pd noe av det BAMA var innom,
nemlig etterspgrselen. Hvem har ansvaret for den?
Er det opp til den enkelte forbruker eller har stgrre
aktgrer ogsd en rolle & spille? Fra Svanemerkets
barekraftsrapport, som kommer ut annenhvert
ar, vet vi at kun 1 av 5§ mener myndigheter og bed-
rifter gjor nok for a realisere overgangen til mer
berekraftig forbruk og produksjon. Eller sagt pa en
annen mate: Folk forventer mer handling bade fra
det private neringslivet og det offentlige.

— Det stgrste hinderet i markedet er for lite infor-
masjon til forbruker, ingen kampanje pd norsk
gkologisk eller gkologisk i hele tatt. Jeg opplever
gkologiske varer i butikk som en markedsdiffer-
ansieringsmekanisme: Hgy pris pa ekologiske
alternativer fir andre produkter til 4 fremstd som
rimelige. Gir man inn pa grentprodusentens sam-
arbeidsrads nettsider ser man produsentprisene
hver uke i sesong, og sa kan du ga i butikken og se
hva du betaler per kilo. Jeg synes den forskjellen er
helt vanvittig.
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I «Sarbarhet for gkologisk grentproduksjon» er en
av de anbefalte politiske tiltakene for & styrke norsk
gkologisk grentsektor en politisk anerkjennelse av
«okologisk jordbruk som fremtidsrettet driftssys-
tempy, altsd spydspissfunksjonen tydeligere kom-
muniseres. Guren peker pa en parallell lgsning for
privat sektor.

— @kologisk md inn som barekraftsparameter i
barekraftsstrategiene til aktgrene i verdikjeden.
Verdien av spydspissen er knyttet til at den faktisk
anerkjennes som det gjennom verdikjeden, at den
enkelte aktgren gnsker & males pa gkologisk som
miljeprestasjon i sin virksomhet. Det tenker jeg er
et viktig steg pa veien mot et mer barekraftig mat-
system.

En aktgr som har valgt & inkludere miljgsertifi-
serte produkter i sin barekraftsrapport, spesifikt
gkologiske og biodynamiske, er Vinmonopolet.
Slik lar de seg male pd om deres innkjgp bidrar til
4 gi bedre jordhelse og mer biomangfold i produks-
jonsomradene. Selv om noen kanskje ser griinder-
muligheten i klimaendringer og norsk druepro-
duksjon, er det ikke til 4 stikke under en stol at de
fleste produktene dette gjelder er utenlandske. Men
ogsd en norsk, gkologisk eplesider eller en gkolo-
gisk gin pa norske ravarer produsert pd Vestlandet
(slikt finnes!) kan telle positivt i Vinmonopolet
barekraftsregnskap. Kanskje kan dette ogsd vare et
egnet bidrag til & lefte norsk gkologisk?

lllustrasjonsbilde: IDUN B. LEINAAS
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Oke omsetningen av gkologisk
mat og drikke i offentlig sektor og

storhusholdninger

| Soria Moria-erklaeringen fra 2005 fikk Norge et maltall for hvor stor del

av norsk matforbruk som skulle vaere gkologisk. | den grad dette ble

konkretisert i erklaeringen, er det i formuleringen «Norge henger etter

andre land nar det gjelder tilgjengelighet til gkologiske varer overfor

forbrukerne. Regjeringen vil styrke dette omrdadet. Det offentlige mé gé

foran som ansvarlige forbrukere og etterspgrre miljgvennlige varer og

varer som er tilvirket med hgye etiske og sosiale standarder».

I Innstilling til Stortinget fra neringskomiteen nr.
236 (2005-2006) er det formulert i forbindelse med
bevilgningen til tiltak i gkologisk landbruk at man
forutsetter «at det offentlige, direkte og indirekte,
bidrar til & gke forbruket av gkologiske matvarer».

I arets gkologistrategi henvises det til at offentlig
sektor representerer et stort marked med stor pa-
virkningen pd omsetningen av gkologisk mat og
drikke, og at det nye kravet om man i offentlige an-
skaffelser skal vekte klima- og miljghensyn med 30
% fra og med januar 2024, noe som kan innebzere a
velge gkologiske produkter.

Ogsd Riksrevisjonen pekte pa dette i sin rapport fra
2022 om grgnne anskaffelser. I rapporten konklud-
erte man med at man burde legge vekt pa blant an-
net gkologisk produksjon, men at «funnene viser at
serlig krav til reduksjon av matsvinn og emballasje
er utbredt, men at kravene ofte barer preg av 3 ha
et lavt ambisjonsniva og framstir som lite forplik-
tende overfor leverandgrene.» I de anskaffelsene
der oppdragsgivere stiller mer ambisigse krav, er
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disse i stgrre grad knyttet til transporten av varene
enn til selve produktene.

Videre viste det seg at i anskaffelser var det gjerne
krav om a kunne tilby gkologiske produkter, men
det manglet en mekanisme som sikret at disse ikke
bare var en del av bestillingsutvalget innkjeper
kunne velge mellom, men at de ogsa ble valgt.

I den nye strategien problematiseres det at en slik
tilnerming til offentlig innkjopsmakt ikke makter
a skille mellom norskprodusert og import gkolo-
gisk i og med at dette skal underbygge et mal om
storre norsk gkologisk produksjon. Det pekes vi-
dere pa Matvalget som aktgren som kan hjelpe of-
fentlige aktgrer i & ta de gode matvalgene.

Den kursiverte avslutningen pa tiltaket, tekstsnut-
ten som skal veere konkretiseringen av tiltaket lover
informasjons- og veiledningsmateriell fra depar-
tementet, men ogsa at «Regjeringen oppmuntrer
kommuner og fylkeskommuner til a inkludere
gkologisk matilokale og regionale matstrategier».
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Vare analyser viser at det trenger ikke & veere mer kostbart

for et hardt presset storkjokken & velge ekologisk.

LEIF MAGNE GRASTVEIT

MUNTRASJONSRADET

Men hva er si veien fra en lokal eller regional mat-
strategi til at det offentlige faktisk kjgper inn mer
(norske) gkologiske produkter? Nar regjeringen
peker pd Matvalget, sper vi like godt dem.

—Man ma som et minimum ha en strategi hvor man
ser etter ravarer og handler i sesong. Ser man ikke
etter blomkal nar de faktisk er modne i Norge, blir
det vanskelig & gke omsetningen og dermed pro-
duksjonen av norsk gkologisk blomkal.

Det er det forste Leif Magne Grastveit, ny leder i
Matvalget, nevner: At i utgangspunktet handler
dette om noe vi ikke kan endre pa. Det er et praktisk
anliggende, at jorda gir sin runde rundt sola, og at
dette setter noen begrensninger som vi ma innrette
0ss etter.

Men utover det er det mange hensyn 4 ta: Skal mat-
en komme fra gkologisk jord til kantinebord, som
det omtrent heter i undertittelen til gkostrategien,
trenger primaerprodusentene forutsigbarheten til
a vite at det er offentlige aktgrer som kommer til &
bestille gkologiske ravarer. Leif Magne peker pd at
leddene som fglger har ogsa sine behov.

— A lykkes med en gkologisatsing handler om &
ivareta alle disse: Grossister trenger a vite at innk-
joperne vil kjope gkologiske varer, at det er noe de
kan skaffe og lagerfore. Innkjgperne ma vite at de
har politisk stette i sine valg, at kologisk er en pri-
oritert varekategori. Kjgkkensjefene mé kunne lett
finne de gkologiske varene i innkjgpsportalene.
Detsiste er ikke en selvfglge.

Leif Magne peker pa noe veldig hverdagslig: En
kjokkensjef skal rekke mye i lgpet av dagen og
spker gjerne i innkjgpsportalen etter «melkn, ikke
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negdvendigvis «gkologisk melk».

— Innkjgpsportalene er jo ikke spesifikt laget for at
enkeltkunder skal nd sine miljgforpliktelser, som
tross alt er ett av mange malsettinger kundene kan
ha for seg selv eller for de som skal spise maten de
serverer. Samtidig: Dette er ikke umulig 3 lgse. A
lofte gkologisk i sgkene i portalene og & gjere det
enkelt & filtrere pd godkjente miljgmerker, som
J-merket, kan vere det gjor det enklere for de som
skal handle inn maten & ta gode valg.

Slik Bergerud kommenterte om havregryn som en
satsingsvare, peker Grastveit blant annet pa melka.

— Ofte er det ikke mye som skal til for 4 nd et inn-
kjopsmal som matcher arealmalet Stortinget satt.
Prioriterer en barnehage a kjgpe inn kun gkologisk
melk, et relativt konkurransedyktig gkologisk pro-
dukt, utgjer det fort 10 % av deres matinnkjgp.

Et punkt hvor det har gatt fremover de siste drene,
ifplge Grastveit, er at man lytter mer til de som
kjoper inn maten nir offentlige aktarer gjor seg nye
anskaffelser, selv om ogsé her er det potensial til &
bli bedre.

- I videregdende skoler er kantinedriften under-
lagt oppleringsavdelingen i fylket. De har tross alt
som sitt fremste formal & drive med undervisning,
og her kan maten ende med a bli stemoderlig be-
handlet. Mange anerkjenner i dag i stgrre grad at
maten ikke bare er vomfyll og kvaliteten uvesen-
tlig, men vi er langt ifra i mal. Pa kjgkkenet har du
gjerne flinke folk som kan sitt fag og gjer det beste
ut av det de har, men som kanskje mangler utstyr
for 4 lage skikkelig mat fra bunnen av, noe man
m4 ha om man skal spise rivarer som er norske og
gkologiske.
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Blir det dyrt med norsk gkologisk? Ikke ngdven-
digvis mener Grastveit.

— Noe av det vi i Matvalget gjor er a vurdere inn-
kjopene hos de vi samarbeider med. Bade fora se hva
som faktisk blir kjept inn og hvor langt unna virk-
somhetene er fra egne mal om rdvareandel, gkomal
eller at det skal vere helsefremmende, men ogsd
pris. Vare analyser viser at det trenger ikke 3 vere
mer kostbart for et hardt presset storkjekken & velge
gkologisk.
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Uansett hva man mener om prissetting av gkolo-
giske ravarer, sa handler en omlegging om i velge
ravarer, velge de fornuftige innkjgpene bide med
hensyn til gkologi, pris, kvalitet og selviglgelig
smak, sier Grastveit.

— Vi er jo pd en méte privilegerte som jobber med
kokker. De er lgsningsorienterte mennesker. A st3
pa kjokkenet handler om a lgse nye utfordringer
raskt: Hva har vi tilgjengelig og hvordan kan dette
bli noe som smaker og gjor godt?

lllustrasjonsbilde: DEBIO / BIRGITTA EVA HOLLANDER
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Pa en mate handler dette om to praktikergrupper:
Bonder og kokker. Det er mat som skal produseres,
som skal dyrkes, og sa er det mat som skal tilbere-
des. Mellom de to har vi laget et system med flere
ledd. I et stort matsystem klarer vi oss ikke uten
leddene mellom jord og bord naturligvis, men vi
trenger kanskje at disse i stgrre grad innretter seg
etter praktikernes behov, mener Grastveit.

Trenger vi et maltall for omsetning i offentlige
storkjekken, lurer vi pa. Ja med et lite forbehold,
sier Grastveit.

— Konkrete mélsettinger er nyttig, nyttigere enn a
kun inkludere ordet «gkologisk» i strategier og la
det bli med det. Vi ser i vare analyser at det er en
sammenheng mellom malsettingen man setter seg
og hva man oppnar. For d ta et eksempel: Viken fyl-
keskommune hadde et mil om 30 % gkologisk og
13 samlet sett pd rundt 25 % da fylket ble opplest.
Da fylket ble opplest endret innkjgpet seg og gikk
nedover. Buskerud valgte etter opplgsningen a
gd inn for et mal pa 15 %, som er en del av Milje-
fyrtirn-sertifiseringen, og det er ogsa omtrent der
de ligger i dag. Vel sd viktig som selve méiltallet, om
ikke viktigere, er politisk lederskap og at man fglg-
er opp dette konkret i organisasjonene. De som har
myndigheten til det ma vere tydelig pa at man vil
nd malene man har satt seg, og instruere at de som
kjoper inn maten faktisk aktivt skal velge gkologisk
iinnkjgpsportalen.
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Omtrent samtlige av de vi har intervjuet har nevnt

offentlige innkjgp som et sentralt virkemiddel for
a nd 10 %-malet. «Motoren» er metaforen Bond-
elagets representant Bergerud kaller det. Vi forstar
bildet: Man har en hel innretning som skal gke
gkoarealet, men det er noe som ma drive det fre-
mover. Selv om mange kan motiveres av a drive
en gird uten f.eks. sproytemidler eller med hgyere
dyrevelferd, er det, som flere av de vi har pratet
ogsd er inne pa, lennsomheten som i siste instans
som avgjer om noen legger om. Den gkonomiske
barekraften, kan svert fa klare seg uten. Flere av
flaskehalsene som gjor at verdikjedene for gkol-
ogisk mat og drikke forblir sma, ineffektive eller
fraverende handler om en opplevd manglende et-
tersporsel i flere av leddene. Kanskje er etterspor-
sel i realiteten uforlgst og skjult, men resultatet er
det samme, og her det man trenger motoren: Det
som kan drive opp volumet, etablere stabil etter-
sporsel og skape trygghet blant bgnder til at dette,
denne omleggingen til gkologisk, er verdt a satse
pa. Trygghet for bender og trygghet for mottaksap-
paratet og grossister henger sammen.

— Varegruppen gkologisk produkter er ganske liten
sammenlignet med mye annet for innkjgpere, og
ndr ettersporselen er lav og ustabil, er f.eks. en liten
bestilling pa gkologiske poteter rusk i maskineriet.
Milet er at gkologiske poteter heller blir en del av
maskineriet, avslutter Grastveit.

lllustrasjonsbilde: DEBIO / BIRGITTA EVA HOLLANDER
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Oke antall produsenter

som driver okologisk

«Dkonomisk, agronomisk - gkologisk!» Det var navnet for handlingsplanen

for @ nd malet om 15 % gkologisk produksjon og forbruk i 2020 da den ble

presentert i 2009 av landbruks- og matminister Lars Peder Brekk.

Selv om arealandelen da 13 pa omtrent samme niva
som i dag (4,3 %, 5,6 % inkl. karens mot 4,3 % og
4,6 %1dag), markerer 2009 tilfeldigvis et toppunkt
iantallet girdbrukere med en gkologigodkjenning.
2851 girder drev gkologisk det aret. I 2024 var an-
tallet 1914. Her ber det nevnes at antallet gird-
brukere, uavhengig av driftsform gir ned, og har
gjort det i flere tiar. For landbruket som helhet har
antallet girdsbruk gatt ned 36,8 % siden 2003. For
gkologiske girdsbruk er tallet 22,4 %. Kurvene er
naturligvis ulike hverandre siden den gkologiske
produksjonen med statlig stgtte kun har eksistert
siden 1990, men bildet er det samme: Arealet er no-
enlunde likt, men antallet bender synker.

I 2019 fikk utredningsselskapet AgriAnalyse op-
pdrag fra Landbrukets Gkolgft om & undersgke hva
som gjer at noen velger d drive gkologisk og hvorfor
noen slutter. Svaret de gir i rapporten «Flere gkolo-
giske bender? — hva mener bonden» er bade gkono-
misk og agronomisk:

Forventninger om utbytte (38 %) og tilgang pa blant
annet gjgdsel (25 %) ble fremhevet som vanligste
arsak for & ikke legge om fra konvensjonelt til gkol-
ogisk av de som var interesserte i muligheten. Jkte
tilskudd var i sd fall lasningen mente disse.

Ugrashindtering (41 %) og manglende mer-
pris eller manglende tilgang pa leveringsavtaler pa
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gkologiske produkter (30 %) oppgis som arsak av
de som driver gkologisk, men vurderer a endre til
ikke-gkologisk. Dette stemmer ogsa med Debio
Markeds undersgkelse pd vegne av Regelverksut-
valget i 2024. Da oppga 59 % at ugrashindtering
var den stgrste utfordringen. 38 % meldte at gkono-
mien var utfordrende.

I AgriAnalyses rapport var svaret pd hva som skulle
til for & fortsette som gkologiske bgnder forst og
fremst bedre metoder for ugrasbekjemping og
hayere pris pa varene og hgyere tilskudd. Det siste
har AgriAnalyse ogsa sett pd i en rapport som kom
i 2025 som vi allerede har stiftet bekjentskap med,
men vi starter kronologisk med det som ma gjgres
for man star med kalrota i hinda og klgr segi hodet
mens man lurer pd hvordan man skal forvandle den
til penger.

AGRONOMISK

I Debio Markeds undersgkelse for Regelverksut-
valget fra 2024 oppgir flest bgnder at et gnske om
a drive berekraftig (s5 %) uten sproytemidler og
kunstgjedsel (66 %) som fremste motivasjon, men
mange mener ogsa at driftsformen er mer agrono-
misk interessant (38 %). Men hva gjgr man da nar
agronomien bide er mer spennende og mer utfor-
drende? Rutinerte gkobgnder har vert ute ei hoy-
molenatt fgr og vet rad, men hvordan rekrutterer
man nytt?
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En av dem som kan spille en positiv rolle her er
NLR. Vi prater med Kjersti Berge.

—Noe av det vi tilbyr er Jkologisk fersterad. Dette
er et tilbud til alle produsenter som vurderer a
starte med eller legge om til gkologisk produksjon.
Vi ligger pa omtrent hundre forsteradsbesgk arlig,
fordelt pa dker- og grovforbasert, men vi ser en liten
gkning si langt i ar, spesielt nar det gjelder melk.

Deter et begrenset omrade hvor Norsk melkerdvare
tar imot og betaler merpris for gkologisk melk i dag,
kommenterer Berge. Hun mener at dette nok vil
fore til at flere melkebgnder ikke ser seg tjent med &
betale for en gkologigodkjenning, og at malet om 10
% norsk gkologisk melkeproduksjon blir vanskelig

ana.

— Samme gjelder for korn hvor Felleskjgpet og
markedsaktgrene etterlyser mer gkologisk korn,
men det finnes ikke mottaksapparat i hele landet.
Og om du vil vare storskalaprodusent av grent er
det fa muligheter inn i markedet.

Vi snakker oss lett bort fra det agronomiske og over
i det strukturelle, men samtidig er dette relevante
variabler for en som vurderer & legge om til gkolo-
gisk. Et annet aspekt som fgrer mer tilbake ned pa
bakken er mulighetene til & utveksle erfaringer.

—Vilkarene er ikke like i alle deler av landet, og man
trenger a lere av noen som kjenner jordsmonnet,
de typiske ugrassortene i sitt omrade, alt det som er
spesifikt for stedet, og her kan vi stgte pé en utfor-
dring hvis det er for fa gkobgnder. Utover a kunne
leere av de erfarne gkobgndene, handler dette ogsa
om trygghet og en fglelse av a ikke sta utenfor.

Det samme sier Sigrid Heringstad, leder i Byg-
deungdomslaget. De vektlegger som flere andre av
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de vi har snakket med behovet for forutsigbarhet og
lgnnsombhet, bade gjennom tilskudd og i markedet,
men ogsad at man normaliserer gkologisk innad i
landbruket. Kjersti Berge er inne pa at det kan veere
noe med forestillingene til de ulike generasjonene,
og Heringstad mener det kan nytte a starte med de
unge.

- Vi i Norges Bygdeungdomslag kan vere med a
spre informasjon og kunnskap - for eksempel gjen-
nom foredrag for vére tillitsvalgte og medlemmer pa
ulike niva i organisasjonen. I tillegg kan vi veere med
a spre informasjon gjennom sosiale media. Vi tror
ogsd det er nyttig at vi kan bidra i diskusjonen som
talergr for de unge. Vi kan fremme hva som er viktig
for unge som gnsker seg inn i yrket som gérdbruker:
hva skal til for at de skal velge gkologisk drift?

Hun mener ogsi det trengs god informasjon om
fordelene rundt gkologisk drift — spesielt fordelene
for den enkelte girdbruker, men ogsa for miljget
rundt.

Fordelene for miljget er si, men hva sa med forde-
lene for girdbrukeren?

DKONOMISK

I rapporten «Sarbarhet for gkologisk grentpro-
duksjon i Norge», peker Tufte og Bunger pa at til-
skuddene til gkologisk grentproduksjon ikke har
beveget seg i takt med gkningen i gvrige landbruk-
stilskudd og at prisveksten pa gkologisk grent har
en egen utvikling.

Tilskuddene er delt inn i vekstsoner. I perioden
2018 til 2023 gkte det generelle arealtilskuddet med
109 % for alle fylker unntatt de nordlige, mens den
tilsvarende gkningen for det gkologiske arealtil-
skuddet gkte med 10 %. Konsumprisindeksen var
pd 20 % isamme periode.
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«Dette tilsier et bilde der gkologisk produksjonssys-
tem pa gardsbrukene generelt, og for grant spesifike,
i realiteten er betydelig svekket i tilskuddene rela-
tivt til konvensjonelt driftssystem i budsjettover-
foringene under jordbruksavtalene i perioden.»

Forfatterne finner at tilskuddene til gkologisk pro-
duksjon sank fra d utgjere 0,8 % av budsjettstatten i
Jordbruksavtaleni2018 til 0,6 % i2023.

«Det kan slik sett argumenteres for at en styrking
av gkologiske tilskudd vil bety lite i de samlede
budsjettoverfgringene til jordbruket. En dobling
av stgtten til 338 millioner kr ville utgjort 1,17 %
av budsjettstotten. Det a styrke gkologisk drift
gjennom gkte eller nye tilskudd er et rent politisk
valg, da det kun er et spgrsmal om partene i jord-
bruksavtalen gnsker a prioritere gkologisk sterkere
eller ikke. Dersom partene velger 4 styrke tilskudd
til gkologisk jordbruk, kan det imidlertid gjennom-
fores pé flere mater.»

- Vi savner tilskudd som underbygger satsingen.
I drets jordbruksoppgjer kom det mer tilskudd til
gkogrent, noe som er svart positivt, men det kom
ingenting som lgftet gkologisk generelt. Grentnae-
ringa alene er liten og utgjer fa dekar. Den kan ikke
lpfte gkosatsingen alene. Da trenger du tilskudd til

44

de arealkrevende produksjonene som involverer
korn og gras, kommenterer de.

— Det kan kanskje oppleves som mer attraktivt for
bender i fi stotte pd produsert volum, men er mélet
4 fa opp det totale arealet vil vi mene at det er mer
hensiktsmessig a gke det gkologiske arealtilskud-
det, altsd at det er en stgtte i bunnen. Det gir mer sta-
bil gkonomi for produsenten og reduserer risikoen
for bendene, uavhengig av hva de produserer.

Som vi var inne pd da vi snakket om gkologisk
frukt og grent, handler tilskuddene bade om reell
kompensasjon for risiko og innsats, men ogsi
den symbolske effekten av at man gir stgtten som
finnes i «Regionalt miljgtilskudd i jordbruket.
Forskerne peker ogsd pa en annen mulighet som
man har valgt i Danmark, nemlig at staten som eier
av gkologiregelverk og gkologisatsing betaler serti-
fiseringskostnaden i sin helhet.

Dette er ogsé noe leder i Norsk Bonde- og Sma-
brukarlag Tor Jacob Solberg lofter frem:

— Det hadde vart positivt hvis en kunne fjernet
eller bakt avgiftene for gkologisk sertifisering inn
i tilskuddssystemet, sinn at en slapp a ha det som
en enkeltkostnad. Deter flere sméaskalaprodusenter

Illustrasjonsbilde: DEBIO / ESPEN SEIERSTAD
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Lennsomheten ma opp, og det gjeres gjennom aktivt markedsarbeid.

MARTIN DALEN

i dag som kunne vart Debio-godkjent, men opp-
lever kanskje ikke at kundene krever det. Ingen vil
ha en ekstra kostnad. Det kunne vert et ganske
effektivt virkemiddel for & fa flere, serlig mindre,
bedrifter til & ta det steget.

I dag er den norske fordelingen cirka % gebyrer og
%/ offentlig finansiering. Det ville ha kostet ca. 17,5
millioner ekstra i ar dersom man hadde valgt en
dansk finansieringsmodell.

OKOLOGISK?

Vi innledet med en handlingsplan fra 2009. La
oss runde av med en fra 2025, nemlig Statsforval-
teren i Vestfold og Telemark sin handlingsplan
for gkologisk landbruk. Vi prgver oss igjen med a
forstd handlingsplanen gjennom undertittelen og i
dette tilfellet er navnet «@kt lannsomhet gjennom
markedsarbeid».

—Denne tittelen valgte vi fordi vi mener det er ngk-
kelen, og vi har god dekning for det fra produsen-
tene som ogsd har spilt inn til handlingsplanen.
Lognnsomheten ma opp, og det gjores gjennom ak-
tivt markedsarbeid.

Dette sier Martin Dalen hos Statsforvalteren i Vest-
fold og Telemark. Poenget er bide spesielt for gkol-
ogisk, men ogsé generelt. Eller som det star i han-
dlingsplanen: «Selv om det er seregne utfordringer
i gkologisk landbruk, si er en viktig utfordring i
gkologisk felles med konvensjonelt: & kombinere
god markedstilgang med lgnnsomhet for bonden.
Lgnnsomhet er en forutsetning for barekraftig
matproduksjon.»

Utfordringen er & finne traseen som fgrer fra «gkol-
ogisk jord til middagsbord» som det heter i den nye
gkostrategiens undertittel, men kanskje handler
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dette ikke bare om etterspgrsel som en utilner-
melig og upavirkelig naturlov, men hvordan man
skaper denne etterspgrselen?

— I dag har vi en svert regulert landbruksproduk-
sjon og et tilsvarende like lite regulert marked.
Virkemidlene er ferre i den andre enden av verdi-
kjeden. Samtidig har vi et veiledningsapparat som
er i stor grad er innrettet mot agronomi og pro-
duksjon, men knapt noe som handler om foredling,
markedsforing og markedsarbeid.

Landbruket har i all hovedsak sine virkemidler
knyttet til landbruksproduksjon, kommenterer
de to, og vi har fa eller ingen virkemidler knyttet
til marked. Nar produsentene sier at de trenger
bistand til markedet, ber ogsé vi innrette oss mot
dette, mener de.

— Dette er egentlig parallelt til tiden da vi hadde
okologisk foregangsfylker hvor alt var innrettet
mot produksjon, men ingen tok ansvar for marke-
det utover offentlige innkjap. Slik er det i dag ogsa:
Ingen foler at de skal ha den rollen, sier Kari Mette
Holm, Dalens kollega hos Statsforvalteren i Vest-
fold og Telemark.

Vima hjelpe bgnder med a bygge merkevarer, er et
av forslagene fra de to. Selv om dette kanskje bare er
en del av totalbildet, av virkemidlene vi trenger for
and 10 %-malet, kanskje er dette en av broene mel-
lom det agronomiske og det gkonomiske: At det
skal lgnne seg & drive baerekraftig. At formidling av
hensynene som tas til miljget i gkologisk produks-
jon er noe som ma besjele hele gangen gjennom
verdikjeden slik at det blir samsvar mellom de gre-
pene man tar pa dkeren og de valgene forbruker tar
ibutikken?



GJESTESKRIBENT

10 % okologisk
bor nas med sirkulser
og fornyhar gjodsel

En mdlsetning om 10 % ekologisk matproduksjon ber nds med mer
sirkuleer og fornybar gjedsel. Forskning og feltforsek fra Tingvoll viser at det
er mulig & produsere gjedsel som kan brukes i gkologisk dyrking ved & bruke
fornybare og lokalt tilgjengelige ressurser, ikke minst fra havet.

Tekst: VEGARD BOTTERLI
KOMMUNIKASJONSRADGIVER NORS@K

SIRKULARE KILDER SOM FAKTISK VIRKER

I Norge finnes store mengder marint restrastoff
som fiskebein og restrastoff fra prosessering av
tang og tare, som i dag ofte gir til forbrenning.
Disse materialene har naringsprofiler som utfyl-
ler hverandre. Fiskebein gir nitrogen, fosfor og
kalsium, mens algemateriale bidrar med kalium,
magnesium og svovel. Nar slike ressurser foredles
og brukes riktig, kan de bli gode alternativer til
gjodsel basert pa kjgttbeinmel og andre materialer
fra konvensjonelt husdyrhold.

Forsgk i vekstrom og i felt med like nitrogen-
mengder viser at marint restrastoff kan gi vel sd
gode avlinger som mineralgjedsel. Beinrikt re-
strastoff av fisk har en rask gjedselvirkning, mens
algemateriale trenger litt tid for a virke. Til gjen-
gjeld har slike restrastoff en god ettervirkning.
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KVALITET OG TRYGGHET MA DOKUMENTERES
Sirkuler gjedsel ma vere like forutsigbar som den
er barekraftig. Marin biomasse fra brunalger kan
inneholde ugnskede stoffer som arsen og kad-
mium. Derfor er kjennskap til klassegrenser og
dosering avgjerende. I et forsgk med poteter ble
det betydelig avlingsgkning aret etter en tilfgrsel
av rester av grisetang, uten at det ble hgyere inn-
hold av arsen eller kadmium i knollene.

Forsgk der det ble overgjodslet med brunalger i
gras ga god effekt pa veksten. Men enga kunne
ikke brukes til for for tidligst dret etter, pa grunn
av ubalanse i mineralinnholdet som kan gi dyra
graskrampe. I tillegg ble det funnet arsen i plan-
tene pd grunn av den hoye gjgdselmengden. Det
er viktig d tilfore jorda organisk materiale og min-
eraler, men vi md ogsa folge med pd innhold av



KOMMUNIKASJONSRADGIVER NORS@K

NORSGK er en privat, selvstendig stiftelse og

et nasjonalt senter for tverrfaglig forskning og
kunnskapsformidling for & utvikle skologisk
landbruk. NORS@K har b&de grunnleggende og
avansert forskningskompetanse, og arbeider med
radgiving og formidling av kunnskap. Fagomrada
er gkologisk landbruk og matproduksjon, miljs og

baerekraft og fornybar energi.

ugnska stoffer. Og regulere mengdene som brukes
etter plantenes behov og etter lokale forhold som
jordtype og klima.

STANDARDISER FOR A SKALERE

Veien fra «muligy til «mainstream» gar gjennom
standardisering av gjgdselproduktene. Torking,
pelletering og blanding av balanserte gjgdsel-
produkter med erklert neringsinnhold er ned-
vendig. Smaskala pelletering viser at stabile pel-
lets kan lages av marine fraksjoner — og da folger
logistikkfordeler. Enkel lagring, jevn spredning
og presis dosering. Grenn Gjgdsel og NORSIK
samarbeider om & utvikle en gjgdsel med marine
ingredienser gjennom EU-prosjektet Bio2.

BEDRE UTNYTTELSE AV HUSDYRGJ@DSEL —

FRA VOLUM TIL VERDIKJEDE

Organisk gjgdsel kan bli enklere a handtere og
tildele i riktige mengder gjennom ulike behan-
dlinger. Separering av husdyrgjedsel eller ratne-
rest fra biogassproduksjon gir en flytende nitro-
gen-rik fraksjon som kan brukes til overgjedsling.
Og en fast, fosfor-rik fraksjon som kan fraktes
dit fosfor trengs — og dermed avlaste husdyrtette
omrader. Utratning til biogass gker andelen med
plantetilgjengelig nitrogen i materialet som be-
handles. Dette kan gi en bedre utnyttelse av nitro-
genet til gkte avlinger, men det gker ogsa risikoen
for at nitrogenet tapes til luft under og etter spred-

VEGARD BOTTERLI

ning. Kompostering stabiliserer karbon, redus-
erer volum og gir en masse som kan lagres uten
videre nedbrytning, og kan vere en aktuell hand-
teringsmate for den faste delen av separert gjgdsel.
All kompostering ber foregd under duk eller pre-
senning for & redusere tap av nitrogen.

HVORFOR DETTE LOFTER HELE LANDBRUKET
Mineralreservene som brukes til gjodsel er be-
grenset, og prisen pa mineralgjedsel gker over
tid. Sirkulere neringskilder har en stor betyd-
ning, ikke minst for a vare mer selvforsynt med
plantenaring. De inneholder ogsa ofte verdifullt
organisk materiale, som er positivt for jordhelsa.
Historien minner oss pd at «gjodsel fra havet» ikke
ernoe nytt. Norge eksporterte fosfatgjgdsel («gua-
non) laget av tgrka fisk for 150 ar siden. Det vi gjor
ng, er 3 oppdatere gamle lgsninger med moderne
kunnskap og bedre kontroll.

@kt forsyning av sirkuler gjgdsel som kan brukes
i gkologisk dyrking er ikke et nisjeprosjekt. Gjod-
sel med fisk og alger kan brukes av alle bgnder,
og gir oss bedre beredskap. Det er god miljepoli-
tikk, og god agronomi. Vi kan ikke trylle fram ni-
trogen, fosfor og kalium. Men vi kan hente disse
neringsstoffene pa en bedre maite enn gjennom
kunstgjgdsel. Da blir 10 % ekologisk mer enn et
mal - det blir et resultat av bedre ressursbruk.
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Tiltak 8:

Oke bevisstheten om okologisk mat og
drikke blant forbrukere

Skal vi n& et mal om 10 % gkologisk areal, mé det som produseres pd det

arealet omsettes og bli til penger for dem som tar valget om & legge om.

| dag utgjer skoomsetningen omtrent 2-3 % av omsetningen i dagligvare.

Som blant andre gkobonde Ingri Rosén Guren var
inne pd, har det vert skrint med kampanjer for
gkologiske produkter. Ikke bare kampanjer med til-
bud og rabatter, men informasjon, salgsutlgsende
argumenter, for hvorfor akkurat dette produktet er
verdt a plukke med seg.

Ting er i endring. Fra at kun Coop har hatt egen
merkevare for gkologiske produkter, har i dag alle
de tre store dagligvareaktgrene det, noe som gjerne
kan gjore det enklere og mer motiverende a lage
kampanjer for gkologiske mat og drikke. Sakalte
EMV-er er et kontroversielt tema, men de er samti-
dig en mekanisme som kan samle og lgfte produkt-
kategorien innenfor det store varesortimentet. A se
gkologiske produkter og @-merket innenfor flere
varekategorier gir en pdminnelse til forbruker om
valgmulighetene.

I fjor kunne Landbruksdirektoratet melde at om-
setningen av gkologisk mat og drikke gkte mer enn
prisveksten generelt og mer enn andre produkter.
Om dette har vert en langvarig trend er litt van-
skelig & si siden direktoratet har endret innsamling-
smetode for tallene, men endringen gjaldt i om-
trent hele landet og i de fleste produktkategorier.
Folk kjgper mer gkologisk. Er forbrukerne blitt mer
bevisste rundt sine matvalg?
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til butikken med sin

forkunnskap om maten og med en folelse av vek-

Forbrukere kommer
ten pa lommeboka i lomma. Inne i butikken er det
en slagmark hvor ulike produkter kjemper om op-
pmerksomheten. Produktene har to sekunder av
forbrukerens oppmerksombhet til & vinne dem over.
Eller er det ett? Et halvt?

[ januar 2025 etablerte Debio Marked en ny samar-
beidsarena for & se hvordan man sammen kan finne
en plass til gkologiske produkter inn i bevissthets-
basketaket. «& for gkologisk» heter satsingen. Vi
snakker med Idun Leinaas, leder for kommuni-
kasjon og marked i Debio Marked. Malsetningen
er gkt gkosalg i utvalgte varekategorier nasjo-
nalt, samt styrket kjennskap og kunnskap om &J-
merket, sier hun.

— Vi har nd en nylig revidert gkostrategi som
adresserer behovet for en forsterket informasjon-
sinnsats om gkologisk matproduksjon. Det trengs
mer kunnskap om gkoforbrukere og kampanje-
materiell som er apent tilgjengelig for alle som
gnsker a selge gkologisk. Sammen med vare samar-
beidspartnere skal vi levere pa dette; aldri fer har
markedsaktgrene delt kunnskap og innsikt om sine
kunder, for sa & sammen bidra til malrettede kam-
panjer med et kunnskapsgrunnlag som flere kan
dra nytte av, sier hun.



For slik er satsingen rigget:
Alle virksomhetene som deltar,
dagligvareaktgrer, grossistledd
og foredlere, deler innsikt med
Debio Marked. Innsiktene de
deler, samt salgstall og marked-
sanalyser for Norge og Nor-
den vil danne grunnlag for en
markedsrapport som vil utgis
regelmessig, slik de gjor i bade
Sverige og Danmark. Hgsten
Debio
Marked en nasjonal forbruker-

2025  gjennomfgrte
undersgkelse for & finne fram til
drivere og barrierer for gkt konsum av gkologisk
mat. Resultatet vil ogsd inngd i rapporten. For-
brukerinnsikten Debio Marked har innhentet viser
tydelig at preferanser og interessen for gkologisk
mat og landbruk utvides.

— Vi har stadig vekk hert at det i hovedsak er
smabarnsmegdrene som star for gkokjep i butikk.
Var undersgkelse viser at brukergruppen er i ferd
med & bli stgrre, og det er en gkende andel yngre
milgrupper, de under 40, som enten velger eller
gnsker & velge gkologisk. Samtidig ser vi at den de-
sidert storste barrieren for kjop av gkologisk mat
er prisnivaet. Jkologisk mat har et hgyt opplevd
prisniva, og dette hindrer mange fra & kjgpe mer
av det. Det er behov for flere tiltak for a mgte dette,
der kampanjer som inkluderer gkologisk er et av
dem. Selges konvensjonell blomkal til 9,90,- og
den gkologiske for 53,90,- gir det en uheldig domi-
noeffekt; den gkologiske varen blir i liten grad val-
gt, varene ligger lengre og dette gir en darlig smak-
sopplevelse for kunden. For kjgpmannen blir det
en lite motiverende salgsoppgave, forteller Leinaas.

— I flere europeiske land, inkludert hos vire nerm-
este naboer, har man informasjonskampanjer i bu-
tikk som bade gir informasjon og motivasjon til
velge gkologisk. Dette trenger vi ogsd i Norge skal
vihenge med i utviklingeniandre land. I tiden som
kommer vil vi i Debio Marked styrke innsatsen pa
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markedsforing av J-merket som Debio eier. Vi skal
gi god informasjon om markedsmulighetene ved
sertifisering, og aktivt bruke samarbeidsarenaen vi
har etablert. Vi vil benytte forbrukerinnsikten vi
har fatt dl a utvikle treffsikker forbrukerkommu-
nikasjon og nasjonale kampanjer. Vi skal snakke
om det som kjennetegner gkologisk, og uredd vise
fram kvalitetene i gkolandbruket, sier Leinaas.

For akkurat dét har vist seg & vaere et problem. Riks-
revisjonen meldte om det i sin «undersgking av ar-
beidet til styresmaktene for 8 nd mala om gkologisk
landbruk» i 2015-2016. Det har figurert i omtrent
alle evalueringer og forskningsrapporter som har
bergrt temaet, bade for privatmarkedet og for of-
fentlige innkjep: Et opplevd motsetningsforhold
hvor det d snakke opp gkologisk impliserer at man
snakker ned det gvrige landbruket.

— Sett utenfra er det pussig: @kologisk produksjon
utgjer en liten minoritet av det totale landbruket,
og landbruket er jo uansett ikke delt i to binaere
storrelser.

— Klarer vi ikke & fgre ordskiftet forbi denne mis-
visende enten-eller-tenkningen, ender vi med at
den gkende etterspgrselen etter gkologisk lases ved
mer import heller enn & bygge opp vir egen gko-
produksjon. Det tjener ikke det norske landbruket,
konkluderer Leinaas.

Illustrasjonsbilde: IDUN B. LEINAAS
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Tiltak O:

OKOLOGISTRATEGI

Tydeligere kobling mellom
lokalmat og gkologisk mat

Uansett om det er turisme og eksport av delikatesser, beredskap og

matsikkerhet, reduksjon av klimagassutslipp fra frakt eller distriktspolitikk

som motiverer interessen, sa har lokalmat en stigende stjerne.

Fjordrets «Oppskrift for mer lokalmat og lokal drikke», signert davserende

landbruks- og (lokal-)matminister satte et mal om & gke omsetningen av

lokalmat til 25 milliarder innen 2035.

Det forrige maélet for omsetning av lokalmat og
-drikke pa 10 milliarder kroner innen 2025, ble
nadd allerede i 2019, og for 2024 var omsetningen
av lokalmat og -drikke i Norge pa 12,3 milliarder
kroner.

Et tilsvarende tall for gkologisk har vi ikke, men et
anslag fra Landbruksdirektoratet i den arlige gko-
landbruksrapporten tilsier omtrent 5,62 milliarder
fra samtlige omsetningskilder (3,61 fra dagligvare
0g2,09 frade gvrige som inkluderer tall fra grossist-
leddet, bakerier, spesialbutikker, Bondens marked
og Vinmonopolet). 5,62 hgres jo imponerende ut
helt til man innser at dette ogsa inkluderer import.
Lokalmatssummen var jo ngdvendigvis basert pd
norsk produksjon, i hvert fall norsk foredling.

Snakker vi om lokalmat eller lokal mat forresten?
Det er uklart. Lokalmat forstitt som hindverkss-
pesialiteter er jo ngdvendigvis lokal mat i betyd-
ningen lokalt produsert, men lokal mat er ikke like
ngdvendigvis lokalmat. Koblingen mellom gkolo-
gisk og lokalmat er ogsa slik. Noe av det gkologiske
som produseres i landet er lokalmat, men noe er
ogsa bare lokal mat. Uansett hvor mye terroir man
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har, vil volumvarene reise rundt i hele kongeriket.

«Regjeringen vil jobbe for en tydeligere kobling
mellom tiltak og prosesser for lokalmat og gkol-
ogisk mat» stir det som konkretisering av dette
punktet i gkologistrategien. Det er en litt under-
fundig formulering. Vi mi snakke med noen som
har mer greie pa dette. I Nasjonal ressursgruppe er
det spesielt to akterer som befatter seg med lokal-
mat (og lokal mat), Stiftelsen Norsk mat og Bond-
ens marked.

LOKALMATMEGLEREN

S langt har alle vi har snakket med blitt spurt om
de har lest den nye gkostrategien. De fleste har det,
kanskje litt kjapt og kanskje for mange maneder
siden. Randi Ledaal Gjertsen er daglig leder i Bon-
dens marked. Vi foreslar at hun kanskje er typen
til & lese denne typen dokumenter. Det bekrefter
hun og da kan vi lett starte med det vi lurer pa: Hva
betyr denne formuleringen om tydeligere kobling
mellom tiltak og prosesser egentlig?

— Nei, si det! Det kan jo bety hva som helst, ikke
sant? Det kan jo gjgre sdnne typer som oss matte.



Men ser man positivt pa det betyr det ogsa at det er
rom for gode ideer og tiltak fra neringen. Det vik-
tige er at strategien kan fylles med noe handling-
sorientert nir regjeringen skal jobbe for koblingen
og Nasjonal ressursgruppe skal melde sine inten-
sjoner. Operasjonalisering av tiltak og et tydelig
ansvar for hvem som skal utfgre det er et must om
dette skal bli noe.

Men hvorfor skal man jobbe for en tydeligere
kobling mellom lokalmat og gkologisk — hva er
mulighetsrommet lurer vi pa.

— Likheten mellom lokalmat, utover at begrepene
er dels overlappende fordi det ene kan romme det
andre, er at det er sma volum, andre verdikjeder
enn disse storskalakjedene. Smatt gir noen unike
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muligheter, men samtidig ogsa en del utfordringer.

I lokalmatoppskriften og i skostrategien er offent-
lige innkjep nevnt som et virkemiddel. Randi har et
tvisyn pa situasjonen.

- Gjengangeren er at nar man snakker om disse ver-
dikjedene blir offentlige innkjep trukket fram som
et virkemiddel som kan gi stabilitet til bdde pro-
dusentene og kjgperne. Jeg er jo enig i den analysen
og har troen pd dette tiltaket, men s er mittinnspill
at man ikke m3 tro at alle lokalmatprodusentene
er klare til 4 levere til offentlige innkjep. De mel-
lomstore gkoprodusentene er godt rusta til det, ja,
fordi de allerede har et volum i produksjonen som
gjor det enklere i levere til offentlige kunder. Det
gjelder ikke alle.

DKOLOGISTRATEGI

Illustrasjonsbilde: DEBIO
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Det er rGvaren som ma regnes som lokal, ikke foredlingen eller monteringen.
Skal vi na et 10 %-mal for ekologisk, m& ravaren vcere norsk.

ANN KRISTIN WANG

Kompetansebygging pa begge sider av bordet er
viktig, mener Gjertsen, og de gamle er som alltid
eldst, som man sier. Nye tiltak ma bygge pa eksis-
terende kompetanse heller enn at man erstatter det
som har tilt tidens tann med noe nytt og uprevd.

— Matvalget har jo gatt foran med a bygge kom-
petanse pa kjokken og hos innkjgpere pd & handle
lokalt og gkologisk over mange ar, og jeg mener de
ber involveres i 4 lage kompetansepakker til bade
selger- og kjgpersida.

En mulighet hun lanserer er & legge mye av ansva-
ret for & organisere kompetansebyggingen til kom-
petansenettverket for lokalmat.

- De driver allerede med kurs og kompetansebyg-
ging, har systemer for det og erfaring gjennom tjue
dr med det. De kjenner lokalmarkedet og de har
god innsikt i ulike malgrupper, noe som er ganske
essensielt. Det brukes for mye tid pd at man ikke
forstar hverandre. Kanskje kunne kompetansenett-
verkene leie inn Matvalget og andre til & fylle inn-
holdet i kurs. Poenget er forst og fremst at ansvaret
for slike opplegg ma legges et sted.

Det ligger i navnet, men kompetansenettverket er
et nettverk med fem regioner som har kompetanse
pd ulike omréder.

- Hvis du i Oslo vil begynne med ysting kan Kom-
petansenettverket gst fortelle deg at du skal snakke
med dem i vest, de er ostespesialistene. I bide loka-
Imat- og gkostrategien nevnes slike lokale «lokal-
matmegleren, men i stedet for at hver kommune og
fylkeskommune skal skrape sammen ressurser til
noe nytt, er det rasjonelt & benytte denne eksister-
ende kompetansen i lokalmatnettverkene stedet for

53

dutvikle noe fra «scratch» for gkologisk og for lokalt.
«Dessuten». Randji har fatt vann pd mella.

— Dessuten er dette en felleslgsning som alle kan ta
del av. Tilbudet er ikke avgrenset til om du er til-
knyttet en merkeordning eller har kommet inn i
sortimentet hos en storre markedsaktgr.

TENKE STEDLIG SAMMEN

Koblingen mellom lokal og gkologisk mat har ogsa
Stiftelsen Norsk mat noen tanker om. Det er noen
omrader som er i fokus for lokalmat som ogsa er rel-
evante for norsk gkologisk mat, mener fagansvarlig
for gkologi Morten Nymoen og fagsjef for lokalmat
Jannine von der Fehr.

— Siden lokalmatprodusenter ofte ogsd kan veere
gkologiske produsenter bgr man se pa hvilke om-
rider man kan utnytte synergieffekter i de digitale
kanalene som lokalmat.no og nye finngko.no hvor
man kan koble gkovirksomheter med innkjgpere.
Dette kan ogsa vare med d bygge opp stolthet og
engasjement for d handle lokalt og gkologisk for
forbrukere.

Dette med 4 fi dagligvarebransjen med pa laget er
kanskje en del av ngkkelen ogsa. For eksempel Me-
nys matskattordning. Her kan gkologisk lokalmat
«haiken med dem i markedsferingen. Faktisk har
flere av de siste arenes mottakere av matskattsti-
pendet til Meny vert gkologiske virksomheter. Vi
folger sporet fra Randi Ledaal Gjertsen og etterspgr
ordninger som er pne for alle. De to fra Stiftelsen
Norsk mat lgfter opplering og utdanning som et
virkemiddel.

— Framtiden for mat handler blant annet om kok-
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ker, bade til offentlige og private storkjgkken. Ved
d integrere bade lokalmat og gkologisk mat i lere-
planer og opplering innen matfag, fir fremtidens
kokker og innkjgpere et helhetlig perspektiv. Fag-
personene i systemet ma vite hvorfor og hvor de
skal handle gkologiske ravarer og lokalmat.

Dette med & involvere kokker og innkjgpere er noe
veiledningstjenesten Matvalget, som Randi lgftet,
har ferstehdndserfaring med. Pi oppdrag fra Land-
bruksdirektoratet skal de bidra til gkt forbruk av
(norsk) gkologisk mat i landets storhusholdninger,
private og offentlige. I oppdragene for de offentlige
aktgrene, er det gjerne basert pa et politisk vedtak.
Enkelte har et konkret vedtak om gkologisk andel
i matservering, f.eks. basert pa fylkets eller kom-
munens egne miljgforpliktelser eller tilknyttet en
Miljefyrtirngodkjenning hvor man skal ha 15 %
gkologisk mat i sine storkjgkken. I disse satsingene
er lokale innkjgp en variabel som enten oppdrags-
giver eller Matvalget selv trekker inn, mens andre
kun har et vedtak om lokalt produsert og ingen pre-
siseringer knyttet til gkologiske varer. Hvordan fir
de inn gkologisk da?
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LOKALE KREFTER

Matvalget er hyret inn til a bistd i to satsinger pa
lokalmat som er aktuelle i denne sammenhengen,
iTrendelag ogi Agder.

I Trondelag samarbeider de tre forvaltningsnivaene
sammen om a gke den trgnderske andelen av tall-
erkenen (omtalt i forrige nummer av dette magasi-
net). Matvalgets innkjgpsanalyser viser at det ikke
kjopes inn s mye trendersk mat som kanskje man
skulle gnsket seg (malet er 50 %), uansett om det er
den spesialiserte lokalmaten eller bare rett og slett
lokale ravarer. Med sitt mandat til & gke omsetning
av gkologiske mat i storkjekken, ber Matvalget
trondelagsregionen om a se hva de har og gripe an-
ledningen.

— Fokuset og entusiasmen for trgnderske ravarer,
kortreist og lokal mat er et slags «apningsvindun.
Her har de gkologiske produsentene en konk-
ret markedsmulighet: De kan sammen med an-
dre lokale produsenter komme seg inn i en sektor
som ikke har vert si tilgjengelig for. Til det ma vi
i Matvalget ogsa hjelpe til med a lere og inspirere

lllustrasjonsbilde: MAGNUS GULLIKSEN / MATPRISEN



kjokken til & lage mat av de rivarene som finnes.
Det blir litt motsatt tenkning av det vanlige — ikke
kjope inn det som star i oppskriften, men lage
oppskriften med de ravarene som er tilgjengelig.
Det er beredskap i praksis, forteller Ann Kristin
Wang, radgiver i Matvalget.

Uten d fortape oss i definisjonen pa lokalmat igjen,
kommenterer Wang pé et vesentlig poeng: Det er
rdvaren som ma regnes som lokal, ikke foredlingen
eller monteringen. Trgndersodd produseres bade
av norske og utenlandske ravarer gjennom dret,
avhengig av tilgjengelighet i matindustrien. Skal
vi na et 10 %-mal for gkologisk, ma ravaren veere
norsk.

— Vi har anbefalt & gd inn i denne satsingen med en
rdvare om gangen og vi starter naturligvis med po-
tet. Tronderske gkopoteter er lokale poteter, og vi
ser gjennom matformidlingstjenesten Just Store at
disse potetene er godt representert og tilgjengelig
for offentlige innkjgpere.

Wang peker pa noe flere av de andre vi har snakket
med ogsa: Verdikjedene er stort sett rigget for store
volum. Separate varelinjer, som gkologiske, men
0gsa generelt sma, lokale, er upopulare fordi de la-
ger «rusk i maskineriet». Vil man ha lokalsatsing og
gkosatsing, md man tenke nytt. Det behgver ikke
4 bety at man mi kullkaste eksisterende struktur-
er, men supplere for & sikre at man far utnyttet alle
varekjedene.

— I Trondheim kommune har avdeling for anskaf-
felser tatt innkjop av lokale og baerekraftige ravarer
pa alvor, og bruker ekstra ressurser for a ta en aktiv
rolle for & tilgjengeliggjore Trondelag for de offen-
tlige kjokkenene i kommunen. Dette prioriterer
kommunen for a dra nytte av de leeringspunkter det
er a bruke lokale og gkologiske ravarer.
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Noe lignende pipeker hennes kollega Kristine
Svenningsen. Hun vet hvordan man far mer loka-
It, mer gkologisk, inn i videregiende kantinene i
Agders miltidstilbud. Fylkeskommunen er miljg-
fyrtdrnsertifisert, det vil si at de skal jobbe for 15 %
gkologisk andel i matserveringen.

— Innkjopsavtalene som aktgrer som fylkeskom-
munen inngdr, dpner ikke for lokale innkjep fordi
det er forfordeling. Det er ikke i trad med anskaf-
felsesreglene. Det som gjor at man kan prioritere a
handle lokal mat i det offentlige, er hensynet til be-
folkningens grunnleggende ernaringsbehov, altsa
selvforsyning, og se pd hva slags produksjon det er
praktisk mulig 4 fa til lokalt.

Konkret peker hun p4 et handlingsrom: 20 % av va-
rene kan handles inn utenfor innkjepsavtalene.

— Vi oppfordrer skolene til 3 kjgpe de ravarene det
er mulig a dyrke lokalt og som bidrar til fullverdige
maltider. Dette er inngangen til hele saken: lokalmat
er mulig, men alle ma delta for at det skal fungere.

I Agder fylkeskommune defineres lokalmat som
det som kommer fra eget fylke og de to nermeste.
I dette omradet vil det veere mange mindre aktuelle
gkologiske lokalmatprodusenter man kan kjgpe
fra, men volum er i utgangspunktet en utfordring.
En konkret lgsning har de funnet: I Kristiansand
har arbeidsplasser som vektlegger sosial barekraft
fatt en rolle i innkj@pssystemet.

— I Agder har KSI, en tilrettelagt arbeidsplass, fatt
rollen med 4 kjgre rundt og hente ravarer fra lokale
bender. I tillegg kan de vaske og kutte lokalt pa egne
lager for dette fraktes videre til skolekantinene.
De tar de sma volumene som de store ikke kan ta.
Denne lgsningen er smart for 8 komme i gang — alt
dette er nybrottsarbeid!



GJESTESKRIBENT
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A
gjore
tilgjengelig

A gjere produktene vdre tilgjengelige
har vaert gjennomgdende viktig for gartneriet vart.
Tilgjengelighet skaper tillit.

Alle vire kunder kan ikke reise til oss i Jevnaker og
vi er avhengig av verdikjedene for & distribuere og
selge videre til de som vil ha det vi produserer. Det
er vi takknemlige for, men vi har ogsi et tosidig
forhold til grossistleddet.

Vi vil gjere gkologien tilgjengelig. Noen ord pa
emballasjen og vipps! har man kontakt med for-
brukeren og har startet kommunikasjonen. Men
grossister flest liker ikke sant. Produktene skal
helst vaere anonyme og byttbart med andre le-
verandgrer, eller helst import. Vir gkologiske efoy
var den beste pa markedet i hele Nord-Europa (den
var gkologisk, men fikk aldri sin egen varelinje hos
grossisten sa gkologien fikk de pa kjgpet hos oss).
Den kosta en del mer, ikke fordi den kosta mer
a produsere, men fordi vi hadde knekt koden pa
kvalitet, vi hadde knekt en biologisk nett, til tross
for at vi fikk here at det var umulig a produsere efgy
gkologisk. Produksjonskostnadene var faktisk la-
vere enn ikke-gkologiske (men det sa vi ikke hoyt).

Efgy blir man ikke sunnere av a spise gkologisk,
den skal jo ikke spises. Jeg vil hevde at debatten
om at gkologisk skal vere sunnere for den enkelte
bade er snever og utgatt pa dato. Sunnhet skulle
etter min mening aldri vert et argument for gkol-
ogisk. Det er produksjonsmetodene som brukes,
arbeidsmiljget hos gartneren og alle som jobber
med og har varene i hendene sine, som betyr noe.
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Jkologisk planteproduksjon i veksthus er faktisk
sa enkelt at vi trodde det skulle bre om seg, naive

som vi er!

Men enkelt & produsere gkologiske blomster og
planter i veksthus er det altsd. Mye enklere enn &
drive konvensjonelt, rimeligere driftskostnader er
det ogsa. Det vet vi som har prevd begge deler.

Vi syntes det var stas & produsere gkologiske
potteplanter, for det handler veldig mye om pro-
duksjonsmetodene for oss. Alle produksjoner er
biologiske og har stor pavirkning pa produsenten,
dens familie og naturen rundt, og grunnvannet
under, lufta over, bekken ved siden av. For vi pro-
duserer joinaturen alle sammen, og detersa letta
glemme ndr vi eier et stykke natur, og samfunnet
forventer utvikling, verdiskapning og avkastning,
arbeidsplasser og skatt. Alt det et stykke natur skal
produsere for storsamfunnet. Med bonden som
driftsoperater.

Historien om var gkologiske efgy som ble friskere
og fikken ‘evig’ holdbarhet hos kunden er som fgl-
ger; Nar vi sprgyta mot for eksempel trips, bladlus
eller med soppmidler mot rotsjukdommer, fikk vi
et spinnmiddangrep noen fa uker etterpa og matte
sproyte mot det. Spinnmidden kommer alltid til-
bake, og er en stor utfordring pa efgy og mange
andre planter som agurk og jordbar. Nar vi under-



sgkte hvorfor, fant vi utat deter
en nyttesopp pa bladverk som
er en naturlig fiende til spin-
nmidd. Ved sprgyting mot hva
som helst, kverka vi denne sop-
pen, og spinnmidd fikk overta-
ket. Det enkle grepet var altsa a
parkere sprgyta for & la naturen
gjore jobben for oss. Samtidig
skaffa vi oss verdifull kunnskap
om biologien i var spesifikke
produksjon. Kunnskap vi ikke
hadde som konvensjonelle pro-
dusenter. Det er bedre d ha ‘in house’ kunnskap
om var gkologiske produksjon, det gjgr det spen-
nende og levende & drive. Kunnskap om biologien
og samspillet i jorda, hvordan rotspissen kom-
muniserer med mikrobene og spiser bakterier og
melker de for nering. Og hvor fantastisk er vel
ikke det? All den kunnskapen vi har i gkologisk
jord og hagebruk om vekstskifte, om forgrgder
og hvordan de forskjellige kulturene pavirker
jord. Dette er felles nedarva kunnskap som man
kan bruke om man vil det. Og ikke minst, denne
kunnskapen er lokal. Den tilhgrer den som jobber
med jorda. Kunnskap om kjemiske stoffer som
kverker spinnmidd er ikke lokal.

Jkologiske produsenter gnsker denne kunnskap-
en, og de md ogsd ha den. Pa denne miten frigjer
de seg og kan drive jorda si pa egne og lokale res-
surser. Man lerer alle de sma detaljene i veksten,
i jordstrukturen, ugras og skadedyrpresset. Man
lerer & vere en observatgr og tilrettelegger for det
gode livijorden. La naturen gjgre jobben, legge til
rette for, og optimalisere disse naturlige prosess-
eneijorden.

Det er kunnskapen om biologien, om gkologien,
som er gkologiens potensial. Flere og flere fir opp
gyene for a ta vare pd naturen rundt oss. Jkolo-
giske produksjonsmetoder er konkrete. Var op-
pgave er d formidle hva gkologien handler om
(ikke hva den ikke handler om). Vi ma gjore folk

De Haes Gartneri er et
helgkologisk gartneri pd
Hadeland med stort utvalg av
okologiske grennsaksplanter,
urter og blomster. De holder kurs
i kjskkenhagedrift, og etablerer
kjskkenhager pd oppdrag.

ARVID UDO
DE HAES

interessert i natur, i gkologien og de konkrete re-
sultatene det fgrer med seg for naturen rundt den
enkelte garden. Det er da mennesker kan fa disse
«aha-opplevelsene» og plutselig skjgnner noen
flere sammenhenger.

I endimensjonale for-og-mot-debatter, som den vi
fikk i hast, er det & rakke ned pa vare kollegaer som
driver annerledes enn oss, en del av debattlogik-
ken. Dette gir begge veier, bade fra gkologisk til
konvensjonelt og konvensjonelt til gkologisk. Det
eren uklok veid g, for mange av oss er nemlig beg-
ge deler eller har vert begge deler. Forbrukere vil
hgre den gode historien, de gnsker a fa god sam-
vittighet og en god fglelse av & handle gkologisk.

Store deler av debatten drives av de som ikke har
inntekta si fra jordbruket og de mangler kanskje
det kollegiale nettverket bgndene har pa tvers av
produksjonsmetodene. Nettverket rundt land-
bruket er spissa, noen jobber for kornbgndene,
noen for melk, andre for kjedene, for grent, eller
noen for gkologisk. Det er ikke et kollegialt net-
tverk pa tvers av siloene og driftsmetodene. Det
konkurreres. Man jobber for sin egen gren og gn-
sker & forsvare interessene man jobber for. Dette
forer til tider til en snever debatt og virker kon-
traproduktiv i i fa flere til & velge gkologisk.

Hver gkoproduksjon har sine suksesshistorier, og
disse ma vi komme ut med. Det ma snakkes mer
om gkologisk. Det mi normaliseres.
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Tiltak 10:

Forbedre statistikken over omsetning
av okologisk mat og drikke

Sa er vi her il slutt med tiltak 10, det siste og det korteste i strategien.

Hvert ar presenterer Landbruksdirektoratet en rap-
port om produksjon av gkologiske jordbruksvarer
som inneholder tall pd omsetning fra dagligvare,
i tillegg til storhusholdningsmarkedet, enkelte
spesialbutikker, bakerier/kaféutsalg og Bondens
marked i Norge. Stortinget gnsker seg 10 % gkol-
ogisk jordbruksareal pa sju ar. I mellomtiden vil
vi gjerne vite om anvendelsesgraden av epler og
prer, andelen importert og norskprodusert gkolo-
gisk vare, hvilke varekategorier som vokser og hvil-
ke som synker, og Landbruksdirektoratet vil nok
kunne gi oss det.

Tiltak 10 er & lese som et lgfte fra Landbruks- og
matdepartementet om at arbeidet med & forbedre
statistikken over omsetning av gkologisk mat og
drikke. At det ikke finnes oversikt over importen
av gkologiske produkter, er vesentlig. A kunne gi
et mer dekkende bilde av det norske forbruket av
gkologisk mat er en ambisjon.

— Debio Markeds forbrukerinnsikt viser at de mest
ihuga gkoforbrukerne handler oftere enn gjenn-
omsnittet fra alternative salgskanaler som REKO,
Bondens marked og gardsutsalg. Et mer detaljert
datagrunnlag for disse kanalene, HoReCa, offen-
tlig innkjop og en oversikt pa importerte gkolo-
giske produkter, vil kunne gi viktige signaler til
den norske bonden. Om det norske landbruket
skal fglge forbrukerpreferansene, er det vesentlig a
vite hva som etterspgarres pa gkologiomradet i det

58

norske markedet, sier Idun Leinaas, leder marked
og kommunikasjon i Debio Marked.

«Politikk» har av en politiker blitt beskrevet som at
det handler om & ville. Men hva er vel viljen verdt
uten handling. I etterkant av at dette magasinet gir
i trykken vil intensjonsavtalene med deltakerne i
Nasjonal ressursgruppe bli presentert. Hva vil hver
enkelt milbinde seg til?

Vil ord og handling g& hand i hind? Vil ordene og
tallene smelte sammen, slik at i tiltak i den nye
gkostrategien skal bli til 10 % gkologisk areal? Eller
vil de som, i Inger Hagerups dikt metes for a slass?

Som Mikael A. Meland Leksen fra Landbruksdirek-
toratet sa tidligere i ar: 10 % areal vil si 10 % gkning
hvert ar fram til fristen som er satt. «Vi vinner all-
tid, sa tallene. Vi gir oss aldri, sa bokstavene.»

En slik omlegging av landbruket vil kreve at alle
gjennom verdikjeden bidrar og sammen styrker det
som skal «forsterke kunnskap om matproduksjon
som ikke gar pa bekostning av naturen og vart fre-
mtidige ressursgrunnlagy, slik det formulerti stats-
radens innledning til den nye gkostrategien.

En slik méte a ordlegge seg pa, finner vi ogsa i in-
tervjuet med statsrad Sandtrgen i dette magasi-
net: «Akkurat det», & interessere seg for dyr og
planter, & utnytte lokale ressurser og bli mindre



avhengig av importerte innsatsfaktorer, «er veld-

ig viktig for @ kunne produsere mat stabilt i et
evighetsperspektiv.»

Skal detbli noe mer enn bare et tall og noen ord som
ikke har noe med hverandre, mé vi jobbe sammen.
I tillegg til de ngdvendige strukturelle endringene
og praktiske ordningene som kreves for gkt gkolo-
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gisk produksjon og omsetning, ma vi i tiden fram-
over fortsette a snakke med hverandre, vi ma tile
forskjellighet, vere nysgjerrige og lgfte hverandre.
Kun slik kan vi unnga at det gdr som med ordene og
bokstavene hos Hagerup:

Dermed 13 de der
hulter til bulter.

Illustrasjonsbilde: DEBIO



Polser og griser

og reglene for begge deler

Tekst: PETER MGLLER

At det finnes regler for gkologisk landbruk, ter man
anta er allmennt kjent. Alle som har statt i butikken
med en matvare i hinda og kontemplert innhold-
slisten har kanskje lagt merke til at det gjerne merkes
hvilke av ingrediensene som er gkologiske. Kanskje
har det ogsa ledet tankene mot hva det egentlig betyr
atnoe er gkologisk nar det ikke lengre er bare en enkel
rdvare? Har man riktig god tid der man star og fun-
derer, kan man kanskje ogsa undres over hva slags
regler det er, hvorfor er de som de er og hvem har be-
stemt at de skal veere slik?

Selv ble jeg hensatt til slik undring etter en nyhetssak
ifjor om at kunstig raykaroma fases uti EU og derfor
ogsd i Norge. Rgykaroma brukes i mange produkter,
blant annet bearbeidet kjott og pelser. Det er enklere
a tilsette rgykaroma enn a henge produktene i egne
rgykerom. Snertent og sikkert gkonomisk gunstig.

Bakgrunnen for forbudet var en studie som viste at
det var en kreftrisiko forbundet med disse produk-
tene. Tilsetningen var ikke lenger regnet som fors-
varlig for menneskelig konsum.

Det som satte i gang tankeprosessen var det at denne
endringen ikke bergrte gkoprodukter: Rgykaroma
var i utgangspunktet ikke tillatt i gkologisk foredling.
Men hvorfor var ikke akkurat dette tillatt, og hvem
hadde bestemt det?

Svaret pa spgrsmailene ligger hos EU-kommisjonen
og 1 EUs regelverk for gkologisk produksjon, og slik
sett kunne denne saken vart ganske kort. Men for &
sperre som en firedring med uvanlig stor interesse for
gkologi: Hvordan kom de fram til det?

Svaret er den radgivende ekspertgruppen som for-
kortes til EGTOP. En som sitter i dette utvalget, er

Matthias Koesling, bosatt pa Tingvoll pa Nordmere
og forsker i NIBIO. Til a jobbe med gkoreglenes de-
taljer er han raskt ute med a peke pa atregler i dagikke
bare er enkelt.

—Min bakgrunn er fra praktisk landbruk, og da jeg var
leder for Midtnorsk forsgksring i 1996 var reglene for
gkologisk produksjon et hefte pa cirka 16 As-sider
som du kunne lese deg gjennom pa en ettermiddag.
I dag har det blitt sveert innviklet!

Koesling sier han har forstaelse for at regelverket kan
oppleves som komplekst for produsenter, men han
peker samtidig pé at de fleste i dag ikke dyrker sin
egen mat, men kjgper maten i butikk. Da er gkore-
gelverket et viktig bindeledd mellom produsent og
butikkunde. I en verden med global handel og vid-
ereforedling av matvarer, ma man for forbrukernes
del ha et regelverk som kan stoles pa og som omfatter
produksjon og videreforedling av varer, bade i eget
land og for import. Han bruker matsvinn fra daglig-
vare som forvare som eksempel.

— Nar det gjelder husdyrhold, si skal ikke bare dyre-
holdet og fér fra egen gird vere godkjent gkologisk,
men ogsa fér som muligens kjgpes inn eller tas imot.
En bonde som driver gkologisk, har ikke lov til a ta
imot matvarer som ikke kan selges fra butikken og
bruke det som dyrefér. Selv om man gjerne kan si at
dette er en super mulighet til & redusere matsvinn,
m3 ogsa foret vare gkologisk. A bruke matrester fra
konvensjonell produksjon ville vare misvisende ov-
enfor forbrukere og undergrave tilliten til gkologisk
som merkeordning. A ha kontroll over produksjon og
foredling av matvarer blir enda mer kompleks og kom-
plisert nar det meste ikke er lokalt produsert og bon-
den og kunden kjenner hverandre. Matsystemet har
tross alt i stor grad blitt internasjonalt og globalt. Nar



vi importerer gkologiske varer fraandre land, md vi ha
visshet om at produksjonen er i henhold til regelver-
ket for gkologisk landbruk. Da er det en stor fordel &
vite at andre land har et sammenlignbart regelverk.

EGTOP er altsa en ekspertgruppe som jobber for
EU-kommisjonen. Navnet stir for «Expert Group
for Technical Advice on Organic Productionn, og de
radgir i tilfeller hvor det er uklart hvordan man skal
videreutvikle regelverket i trad med verdiene for
gkologisk produksjon.

— Medlemmene i ekspertgruppen sitter i en firedr-
speriode og praktikere, veiledere og forskere med
relevant bakgrunn kan sgke om a vere en del av EG-
TOP. Det settes en fast gruppe pa 13 personer med
bred faglig bakgrunn innen landbruk, foredling, pro-
sessering og salg, import av forvare, osv. De lager sa
undergrupper og kan invitere med eksperter etter
tema, faglig fordypning, med minst én fra den faste
gruppen og ekspert pa feltene. Man stir ogsa fritt til
sporre eksperter utenfor gruppene.

Nar det kommer forespgrsler om & forandre regelver-
ket, er det mange hensyn a ta. Et eksempel er behovet
for & ta hoyde for geografiske forskjeller nar man skal
forandre regler for inne- og uteareal til gris, hvor ut-
fordringen i sgr er faren for at grisene blir solbrente og
har behov for skygge mens i nord kan bade griser og
drikkevannet fryse. Det er jo et refleksjonspunkt, na
som vi er tankefulle, at et prinsipp om a drive land-
bruk i trdd med naturens premisser, er jo ikke det
samme uavhengig hvor du bor. Naturens premisser
er ikke én ting.

Hvordan kommer en sak til EGTOP?

—Landbruksdepartementene i de ulike landene send-
er inn problemstillinger til EU-kommisjonen, som
kan be EGTOP utrede og vurdere. Undergrupper
jobber med saken, utarbeider en rapport og send-
er til den faste gruppen som diskuterer, fullfgrer og
godkjenner den med en anbefaling. Denne rapporten
sendes sa til kommisjonen som bruker den som grun-
nlag for & vurdere om det blir regelverksendringer.

Blir vi overkjert av at «avgjerelsene tas i Brussel»
slik det ofte tordnes om i landbruksrelaterte Face-
book-grupper? At vi har et felles regelverk for gkol-

ogisk produksjon

harialle fall en del
fordeler, mener
Koesling.

— Det finnes flere
gode grunner for
at Norge ikke skal
vare endel av EU,
men jeg vil mene
at pa akkurat dette
punktet er det

fordeler a
tilknyttet
gjennom EJS. Et regelverk som er forankret og felles

sterke

vere

ihele EU star mye sterkere nir produkter skal impor-
teres. Et eget norsk gkoregelverk ville statt svakere i
mgte med en omverden som kanskje ikke gnsker a
etterleve strenge krav. Forankringen i EU gjor ogsa at
EGTOP kan ga inn i saker nir de meldes inn av ulike
land og tidlig kan vurdere hvorvidt noe skal tillates
for problemstillingen nar Norge. Selvfglgelig ma det
inngds kompromisser av og til, men alt i alt er dette
samarbeidet en styrke.

Interessen for gkologisk produksjon er stgrre i mange
EU-land og EU har et ambisigst mal om 25 % gkolo-
gisk jordbruk innen 2030.

- I mange EU-land kommer drikkevannet fra grun-
nvannet. Det gjor at man er mer utsatt for utvasking
av sprgytemiddelrester og nringsstoffer som kan
havne i drikkevannet. Dette har fgrt til at mange for-
brukere har blitt kritisk til en intensiv bruk av gjgdsel
og plantevernmidler og konsentrert dyrehold. Bev-
isstheten om samspillet mellom landbruk, natur og
var egen helse er tydeligere nir man ser hvor skjert
skillet kan vare.

Vi runder av samtalen med Koesling. Det startet
med tilsetningsstoffer og endte med en begrunnelse
for hvorfor vi bar satse mer pa gkologi. Men hva var
grunnen til at reykaroma ikke er tillatt i gkomaten
forresten? Jo, det var flere grunner, fir vi hgre: Bade
et generelt fore-var-hensyn for menneskehelsen, at
bruken kunne vaere misvisende for forbrukere, men
kanskje viktigstav alt: Det finnes en naturlig mate a gi
mat reykpreg pd, nemlig med ild og spon. Sa enkelt.
Tenk det!



Matprisen 2025

| ar ble Matprisen utdelt for tolvte gang, og dette ble feiret med stor fest
pa Vippa i Oslo den 10. november 2025.

Matprisen er Norges viktigste matpris og hyller bgnder, produsenter, kokker, formidlere
og de som bryr seg om bzerekraftige maltider. Pa de folgende sidene presenteres bade
nominerte og vinnere. Les om prisutdelingen, juryen og mer pa matprisen.no

Matprisen arrangeres i samarbeid med
Thon Hotels, NHO Reiseliv Innkjgpskjeden og Debio

Matprisen spiller en viktig rolle i & gke bevisstheten om gkologi og beerekraft,
e 09 har en positiv innvirkning pa verdiskapning. For Thon Hotels, som satser pa
il kortreist og lokalt produsert mat, er samarbeidet med Matprisen en selvfalge.
Vart mal er & gke bevisstheten blant gjestene vare om viktigheten av a stotte
norsk landbruk, samtidig som vi fremmer lokale ravarer. Dette er en av vare viktigste
satsninger for tiden.

NHO NHO Reiseliv Innkjgpskjeden stgtter Matprisen fordi den lgfter
@ Reiseliv fram aktgrer som tar ansvar for beerekraftige maltider og en mer
Innkjopskjeden miljgvennlig matbransje. Aktgrer som investerer i beerekraftige
Igsninger, er med pa a forme fremtidens matvarebransje, en bransje der hele verdikjeden
er i fokus. Vi mener det er viktig & gi annerkjennelse og stgatte til de som fremmer gkologisk
réavareproduksjon med fokus «fra jord til bord». Sammen med Matprisen og gvrige partnere
gnsker vi & bidra til en utvikling der kvalitet, gkologi og ansvarlig ressursbruk star i sentrum.
Dette er avgjgrende for reiselivsnzeringens langsiktige konkurranseevne.

Debio har merket mat i Norge i snart 40 ar, og varer merket med vare
godkjenningsmerker er garantert gkologisk og beerekraftig. Vi stgtter Matprisen
fordi vi mener at de som produserer og serverer bezerekraftige maltider, og som
bryr seg om jorda, dyra og maten vi spiser, fortjener all den heder de kan fa.

Partnere

‘?5\‘*‘05&2,0
AISKKIO Matvalget : [ - [EEm
SERVERING —_— &73s ggf%
Venner

& “°~o¢ ko ape
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Det lille i det store,
det lange i det korte

Intervju med vinner av Arets ravareprodusent 2024
HUSEBY GARD

Pa garden til Per og Karine dyrkes det ikke bare kal og gulrgtter,

men ogsa levende jord, nysgjerrighet og framtidstro. Som «stor liten
produsent» og vinner av Matprisens Arets ravareprodusent 2024,

viser de hvordan gkologisk drift, skolehage og lokalt engasjement kan bli til
ren mat, sterkere beredskap og ekte matglede — for bade sma og store.

Tekst: RANDI BORGE Foto: PRIVAT




Hva betydde det for dere & motta pris under Mat-
prisen 2024?

— Det var veldig hyggelig og overraskende bade a
bli nominert og 4 vinne Matprisens Arets rivare-
produsent 2024. For oss var det et friskt pust og
morsomt lgft i hverdagen! Det a bli lagt merke
til, i en bransje som jo er preget av bade stgrre og
mer profilerte produsenter enn oss, var det en fin
bekreftelse pa jobben vi gjgr her pa garden og en-
gasjementet vi har for baerekraftig, lokal beredskap
ogren mat.

Hva betyr et levende jordsmonn for dere og lo-
kalmiljget? Hvordan setter dette premisset for
daglige valg pa garden?

—Etlevende jordsmonn betyr jo egentlig alt for oss
alle! Uten et rikt biologisk mangfold, bade i jords-
monnet og landskapet rundt oss, vil energiom-
setningen bli redusert og jordas produksjonsevne
settes tilbake. Med stgvlene pd, har vi valgt a for-
midle dette aktivt der vi er.

Hvem utgjer teamet pé girden og hvordan fordel-
er dere rollene gjennom sesongen?

—Deter oss to, Per og Karine, med god hjelp av Kar-
ines far Clas og barna vare Emil (17), Ingelin (15) og
Anine (10), som utgjer den harde kjernen. I tillegg
har vi noen gode ansatte gjennom sesongen, opp
til fire-fem stykker. Det er ogsd noen skoleelever
innom, og innimellom samarbeider vi med noen
praksiselever i videregdende skole, nir de har be-
hov for det. Vi er ingen stor produsent, men vi
pleier d siatvier en stor liten produsent. Vi funger-
er som spillende trenere der hele laget er med! De
ansatte hjelper til med planting, luking og hegsting,
samt pakking av kil til Bama om sommeren.

Hvorfor gkologisk drift?

— Det er et paradoks at det brukes gift i matpro-
duksjonen. Det gjgres alt for lite for & fremme

alternativene til bruk av kjemisk plantevern. Vi
gnsket a bruke erfaringene vi gjorde oss gjennom
gkologisk drift, inn i den konvensjonelle delen av
drifta var. Basert pa at vi allerede si en bedre plant-
ehelse der vi radrenset ugress mekanisk og man-
uelt, noe som i tillegg ga et sunnere mangfold av
insekter, la vi om deler av egen jord til gkologisk
i forbindelse med generasjonsskiftet i 2007. Det
béde virket og kjentes bedre pé alle mater a kunne
produsere gkologisk for salg her i eget gardsutsalg.

Hvilke verdier gnsker dere a formidle gjennom ra-
varene deres?

— At grennsaker er godt, goy og enkelt! Vi haper
at vi, gjennom vére produkter og vir produks-
jonsmite, kan vere med og inspirere og invitere
enda flere til 3 bade spise og dyrke mer gronnsaker
selv! Vi vil vise mangfoldet, fargene og mulighe-
tene gjennom dret. Vi brenner for sesong. Og sd
er det dette med naturens egne kretslgp, mikro-
biologi, fotosyntesen, karbonbinding, klima og
beredskap. Maten vi dyrker og spiser er en del av
lgsningen, og vi vil forsgke a vise dette i det vi
driver med!

Vil dere fortelle litt om hvorfor dere har satset pa
skolehage pé girden og hva barna og dere lerer av
dette?

— Det a vite hvor maten kommer fra er ekstremt
viktig, bade for sma og store! Vi opplever til sta-
dighet at veien fra jord til bord verken er kortreist
eller spesielt baerekraftig. Ravarefokus, selvberg-
ing og beredskap star svakt i samfunnet. Det gjor
oss mennesker bdde syke og sirbare, for alt henger
sammen. Per og jeg brenner begge for & kunne
formidle sammenhengene, det lille i det store,
det lange i det korte. Nar barna forbinder seg med
denne kunnskapen, ved & grave fram meitemark
som beiter rundt rgttene til ei gulrot, er det lett &
formidle historien om fotosyntesen som omset-
ter sol til sukker, og hvilken rolle plantene spiller
idette fantastiske underet!
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Ilys av 10 %-malet for gkologisk areal innen 2032:
Hva ma til for & nd det i praksis — fra dere, fra
markedet og fra myndighetene?

— Matproduksjon er, som det meste annet, poli-
tikk. Sa la oss begynne med hvordan vi kan fa pa
plass de riktige insentivene for at flere skal starte
a dyrke jorda riktig, og gjerne gkologisk. Vi vet sa
mye om sammenhengene i naturen, kretslgpene
og betydningen av et rikt mikrobiologisk mang-
fold bade her ogijordsmonnetidag, at dette burde
ligge til grunn for all drift, bade innen forvaltnin-
gen og primarneringene.

—Detkunne for eksempel vertslik, at produksjon-
er kun mottok stgtte dersom de satte jordhelsen i
sentrum for driften. Ja hvorfor ikke? Siden vi over-
tok, har vi litt spgkefullt uttalt at «all produksjon i
Norge burde vere gkologisk». Det er noe i dette;
dersom politikerne og beslutningstagerne, ja selve
samfunnet virkelig vil ha en endring, si er det pisk
og gulrot — i form av kunnskapsdrevne gkono-
miske insentiver, det vil si landbruksoverfgringer
som fremmer jordhelse, som gjelder.

— Muligens burde man ogsd gitt inn og regulert
markedet, dersom man virkelig ville. Dersom
markedet blir stimulert til & selge mer gkologisk,
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vil de kjope mer gkologisk, og vi kan produsere

mer gkologisk. Og sa videre.

Hvordan kan «spydspissfunksjonenn» til gkologisk
landbruk styrkes?

—Settilysav svaret over, er det vel i kraftav sin po-
sisjon som frontkjemper, at gkologisk kan styrkes
med gode argumenter. Spesielt ville det hatt stor
betydning dersom det offentlige prioriterte gkol-
ogisk i sine innkjgp.

Hvilket rad skulle dere gnske dere fikk da dere
startet — og hvilket gir dere videre til andre som vil
satse gkologisk?

- Vi startet jo tilsynelatende med ganske blanke
ark selv, og ble stort sett fraradet & drive gkolo-
gisk av radgivere. Men sa gjorde vi det pa vir mate
og startet gradvis med omlegging av sma areal. Vi
tenker ofte pd akkurat denne problemstillingen
ndr vi leser i media om gjeldsniva og belaningsgra-
den i landbruket. Alt for mange synes & starte opp
med a skulle drive for stort, og en del klarer det
takket vere stgtteordningene i landbruket. Muli-
gens hadde flere hatt godt av & satse i litt mindre
skala, men det er jo ofte slik at statten gis til stort
St@ITe Storst.



MATPRISEN Vinner

ANNECHEN BAHR BUGGE

Alinvitere andre inn i en verden de fleste ikke kjenner fra fer, er noe som kjennetegner arets vinner

av Matprisen. Ikke fordi denne verdenen man inviteres inn er s& ny — heller omvendt. Den maten vi
spiser og den vi ikke spiser sier noe om hvor vi kommer fra og hvor vi er pd vei. En raushet og smittsom
interesse for feltet kjennetegner vinneren, som ikke stdr pd bar bakke, men bygger p& bade egen innsikt
og evnen til & knytte b&nd og f& andre i tale. Arets vinner dokumenterer og formidler gjennom det
skrevne og det muntlige ord og gjennom bilder. Bare bok gjer ingen klok, men det gjer derimot drets
vinner, Annechen Bahr Bugge!
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De nominerte tfil Matprisen kjennetegnes ved at de

- Formidler positivi om baerekraftig matproduksjon

- Har modige og sterke meninger og handlinger knyttet til mat og landbruk

- Deler egne erfaringer og bidrar til samarbeid og apenhet

- Har en hey grad av innovasjon i sitt virke/prosjekt

MATPRISEN Nominert

Lystgarden

Lystgarden er et hus, en ideell stiftelse og en
idé om & formidle kunnskap pé en inspirerende
mate slik at folk er i stand til & ta gode matvalg.
Gjennom dyrkekurs, kokekurs, marked,
skolehage, foredrag, langbordsmiddager og
mye mer formidles sammenhengen mellom
baerekraft, ernzering og matglede. Slik blir barn
og voksne i Bergen bemyndiget til & kunne vise
handlekraft nar de skal velge mellom det raske
og usunne eller det bzerekraftige og nserende

i butikk, eller kunne gjere seg erfaringer som
hobbygrgntprodusenter selv.

g

| ystosrden @\,

A

Foto: LYSTGARDEN

Maret Ravdna Buljo

Samisk matkultur er norsk matkultur, men lite
omtalt i den bredere offentligheten. Mdret er

en av de som de siste drene har fremmet og
gjort kjent tradisjoner, skikker knyttet til mat

og matproduksjon i samisk kultur. For tiden
skriver hun en bok om temaet pé engelsk og
nordsamisk. P& det viset gjer hun oss kjent med
en del av var felles historie som mange ikke
kjenner og gir en validering til de som lever ut de
praksisene hun formidler. Det tradisjonelle er ikke
bare en historie om det som engang var, men
ogsd en mulig vei videre.

Foto: DEADLINE MEDIA



DEBIOPRISEN Vinner

HORTE GARD

Debioprisen er til for dem som med Debios @-merke i hdnd stolt lafter fram at det de tilbyr
markedet er sertifisert gkologisk. Det gir kunder en trygghet om at det de kjgper kommer
fra en beerekraftig matproduksjon. Arets vinner har veert tydelig p& hva dette innebzerer og
kommunisert det sterkt og klart for omverdenen. Det er miljg og kvalitet hdnd i hand.
Garden er der maten kommer fra, men vi finner den som regel i butikk. Det er en berikelse
for store og sma & kunne finne smaksrike, gkologiske grennsaker fra drets vinner i hyllene.
Du herte det ferst her: Arets vinner er Harte gérd!

68

Foto: HORTE GARD



Kriteriene for & nomineres fil Debioprisen er at virksomheten er

- En akter som strekker seg langt i sitt arbeid innen gkologisk produksjon,

foredling, salg og servering

- Bruker aktivt @-merket og/eller Debios serveringsmerker i sin

formidling og kommunikasjon

- Formidler aktivt kunnskap og inspirasjon rundt skologisk matproduksjon og forbruk

DEBIOPRISEN Nominert

Holt gard

| 35 &r har Roar og Rakel drevet Holt, den
gkologiske garden i Undrumsdal. Den nye
generasjonen tar over nd, men gnsket om &
bygge opp gode livsprosesser i jorda og naturen
og gi god velferd for dyra varer ved. Med en
kombinasjon av gardsutsalg, &pen gérd for barn
og unge, omsetning i REKO-ring og andelsgard
forsyner de folk med grennsaker, ullgris og mei-
eriprodukter. Det er kyrne og melka som kanskje
stér mest sentralt i drifta. En miks av gamle
kuraser far ga fritt ute gjennom dret og kalvene
gdr sammen med mora i flere méneder. Selv
mener de at det er insektene og meitemarken i
jorda som er deres viktigste husdyr.

Foto: HOLT GARD

Superkraftmat

Man kan veere uenig om hvilken mat som gir

en superkrefter. Fra putrende kjeler pd& Ring-
saker kommer det et bredt utvalg av kraftig
Superkraftmat, utviklet for & utnytte hele dyret.
Kraftkokingen kombinerer bade tradisjon og

ny teknologi for & skape produkter som naerer
og samtidig reduserer matsvinn. Fra tidligere
avfallsdeler pa vilt og gkologisk sertifiserte dyr,
kommer smaksrike produkter uten tilsetningsstof-
fer. Superkraftmat stiller krav om at révaren skal
komme fra 100 % grasféra dyr og kommuniserer
tydelig at de er kompromisslgse p& gkologi og
ekte matvare.

Foto: SUPERKRAFTMAT



ARETS PRODUSENT Vinner

Foto: VILLBRYGG

VILLBRYGG

Arets produsent er en pris til foredlingens edle kunst: Det er en forvandling fra natur il kultur, fra noe
vi ikke kan nyttiggjere til noe vi kan nyte. Vi er ikke ville dyr, vi spiser ikke bare det som kommer rett fra
naturen i sin opprinnelige form, men kultiverer og utvikler. Det gir nye egenskaper, nye smaker. Malet
er likevel & ikke miste koblingen tilbake til opphavet. | s& fall taper vi noe. Arets vinner skaper et band
fra natur til kultur. Arets vinner lar smaksrikdommen komme fram, og lar det ville skje i glass slik som

i flaske. Kanskje gir det ikke frelse, men & drikke eliksirer som kombinerer det beste fra biodynamiske
gdrder og den ville naturen er heller ikke verst. Gratulerer, Villbrygg!
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De nominerte kjennetegnes av & vaere

- En akter som produserer baerekraftige og skologiske produkter
- En akter som har utviklet et produkt med bred markedsappell,

som bidrar til @ endre folks mat- og drikkevaner i en mer baerekraftig retning

- En akter som bidrar til @ ske mangfoldet av norske, gkologiske og

baerekraftige produkter i markedet

ARETS PRODUSENT Nominert

b.culture

Enten ravaren er norsk havsalt, eller gkologiske
erter og bygg eller kaffegrut og andre biproduk-
ter og overskuddsvarer, skaper b.culture matma-
gi. Gjennom & fermentere ravarene kan de skape
intense, smaksrike sauser og tilsetninger som
hever maéltidene bade hos stjernerestaurantene
og hjemme i private hjem. Fremgangsmaten

gir nytt liv til biprodukter som sjskrepsskall eller
ol som produsentene brant inne med under
pandemien og viser mulighetene for & forvandle
matsvinn til matkunst.

Foto: NANCY BUNDT

Heidrun

| et land som man mener ferst og fremst duger
til beiting, er det viktig at noen faktisk satser pa
de som virkelig kan beite. Heidrun pd Tynset
produserer pinnekjett, fenaldr og spekekjatt av
ikke bare lam, men ogsa kje. Ved & ta inn kje som

har fatt beite gjennom sommeren kan dyrene
bdde f& vokse seg store og drive landskapspleie
gjennom sesongen. Det gir sterre matmangfold
og utnytter en ressurs som ofte gdr il spille.
Heia Heidrun!

Foto: HEIDRUN



ARETS RAVAREPRODUSENT Vinner

Foto: HOVELSRUD GARD

HOVELSRUD GARD

Prisen Arets r@vareprodusent er en omsorgspris, for de som tar vare pé jorda, dyra og menneskene.

For slik henger det sammen, i en helhet. Og i den helheten inngér ogsa vi, alle vi som ikke lager var
egen mat, men kjgper maten av andre. Vi trenger gdrdbrukerne mest av alle. Vinneren av prisen hari
en Arrekke statt i forkant og vist veien for andre. Forbilder for en annen méte & drive gérden pd, med
omtanke og med hensyn til det levende liv. Arets rdvareprodusent driver med noe som ligner trylling: For
hvordan ellers kan noe slik ende pd vart spisebord? Smaksrikt og baerekraftig fra dyr som far ga fritt ute
i dagslys. Vi kan ikke stanse var hylling av drets vinner for livet de gir til sin kylling.

Gratulerer, Hovelsrud gard!
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De nominerte kjennetegnes av & vaere

- En bonde, fisker eller sanker som produserer gkologiske og baerekraftige ravarer

- En akter som villig deler egne erfaringer og bidrar til samarbeid og apenhet i sin bransje

- En akter som bidrar til @ cke mangfoldet av norske, gkologiske og baerekraftige

produkter i markedet

ARETS RAVAREPRODUSENT Nominert

Frebergs

P& 6000 mal dyrker de tre bredrene Freberg
grennsaker, korn, frukt og blomster i Vestfold
og pd Toten. De er kanskje spesielt kjent for
kvalitetsproduktet Hvasser-asparges, men
produktene deres finnes ikke bare blant de
ferske ravarene. Fryste grennsaker betyr norsk

sesongrdvare utenfor sesong, noe som forleng-
er selvforsyningen gjennom dret og gir mindre
matsvinn. Presisjonsagronomi star sentralt i
driften og ny teknologi benyttes blant annet for &
redusere belastningen pd gkosystemet.

Foto: JIMMY LINUS

Horgen gard

P& Romerike har den fjerde generasjonen Qvale
tatt over Horgen gdard hvor det pd 800 mal
drives regenerativt og gkologisk. Det sistnevnte
har gdrden vaert sertifisert som siden 1989.
Gardbrukerne peker pd fotosyntesen som sin
verdiskaper, enten det er for til kyrne som lever
helt p& grasfér eller til de 40-50 slagene grenn-
saker de tilbyr. P& Horgen gdr grisene fritt ute og
spiser soyafritt mens hgnsa lever ikke verre med
mobile hensehus. «P& Ringerike trenger'u'kke
penger» heter det i sangen for «Der eru selv-
forsynt med alt du trenger» og slik er det kanskje
ogsé pd Romerike?

Foto: MALIN LONGVA



ARETS KUBKKEN Vinner

MORTENS KRO

Prisen Arets kjskken handler om at man serverer sine gjester smakfulle og beerekraftige
mdaltider enten man er liten eller stor, serverer f& eller mange. Prisvinneren viser i sin bransje
at man kan tenke nytt og ta baerekraftige matvalg. Mange tar omveien til arets vinner for &
spise mat laget fra bunnen med et gjennomtenkt révarevalg. Det er kanskje ikke noe som
heter sertifisert go’, men vinneren viser stor vilje til & vaere nettopp det, og demonstrerer at
tradisjonelt ikke st@r i motsetning til baerekraftig. Den skal tidlig krekes den som god kro skal
bli, og det er det drets vinner er. Gratulerer til Mortens kro!
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De nominerte er fre serveringssteder som har det fil felles at de

- Serverer sine gjester smakfulle og baerekraftige maltider

- Arbeider kreativt med ravarer og smaker

- Formidler kunnskap og inspirasjon om matproduksjon til bade gjester og andre kjokken

ARETS KJBKKEN Nominert

Gartneriet Spiseri
Bygdg Kongsgard

Hvor lokalt er lokalt nok? P& Gartneriet pd Bygde
kongsgard er veien fra jord til bord sé kort at

du formelig kan kaste lgkene og gulrettene fra
dkeren og til kjgkkenet like ved. Produksjonen

pd gdrden er helgkologisk, og spisestedet har
derfor ogsa Debios serveringsmerke i gull. Noe
annet som er gull er rettene: Delikate smakebiter
fra egen d&ker og ysteri. Det korte kretslgpet gjer
menyen sesongbasert, men utvalget ravarer
forlenges gjennom dret gjennom sylting og
fermentering. Sammen med maten formidles
det p& Gartneriet om sammenhengene mellom
jorda, plantene, dyrene, menneskene og nettopp

maten.

Foto: CHRISTIAN ANDRE STRAND

dyna
Kulturlandskapshotell

De aller fleste overnattingssteder ligger i et kul-
turlandskap, enten det er i by eller pé& bygd, men
fa anerkjenner det og inkorporerer det i sin drift
slik @yna kulturlandskapshotell gjer. Ut fra dsen
over Sakshaug i Indergy, kan man beundre fjord,
fiell og nettopp kulturlandskapet, det trenderske
matfatet, som man ogsé finner igjen pa hotel-
lets frokost- og middagsbord. Hotellet driver
gkoturisme, noe som stiller krav til hvilke spor
man setter i naturen, at valg av arbeidskraft og
ravarer inngdr i et lokalt kretslep. Enten man er
terst eller sulten, finner man lokale handverks-

produkter og ravarer i sesong, fra gardene i
kulturlandskapet rundt eller med lgvetann fra
taket pa hotellet. Hotellet er prisbelegnt, og det er
vel fortjent.

Foto: @YNA KULTURLANDSKAPSHOTELL



ARETS STORKJZKKEN Vinner

Eaggid
=

Foto: KALNES VIDEREGAENDE SKOLE
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KALNES VIDEREGAENDE SKOLE

Hver matbit er et matvalg. De som metter mange munner er i en seerstilling fordi de kan
ta valg pé vegne av flere, og bidra til at de spiser mat som er god for kroppen og godt
for miljeet. Det er mye omsorg og omtanke i et storkjekken. Vinneren av Arets storkjekken
kjennetegnes av en helhetlighet: Gardens kretslapstanke feres utover markene og inn i
kjskkenene ved a skape egne verdikjeder for lokale, gkologiske ravarer som formidles til
andre storkjgkken. Slik kan flere ogsd ta sine gode matvalg. Vi gratulerer drets vinner,
Kalnes videregdende skole!
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Arets storkjekken er prisen for storkjskkenakterer som

- Har forankret og iverksatt en baerekraftig omstilling av sin servering internt i virksomheten

- Kan dokumentere gkt innkjep av lokale, norske og skologiske produkter

- Bidrar til @ endre mange menneskers mat- og/eller drikkevaner ved a servere

bzerekraftige maltider

ARETS STORKJBKKEN Nominert

ISS Subsea”/ Forus

P& hovedkontoret til Subsea7 star ISS for
maltidene. Malet er en sé baerekraftig
kantinedrift som mulig og norske, gkologiske

og lokale ravarer er en del av dette. ISS er del i
Grantleftet og har forpliktet seg til & kjgpe norsk
frukt og grent. Kantinens virke er ikke isolert fra
hele virksomhetens aktiviteter og det jobbes for &
kommunisere hvorfor de satser pé baerekraftige

maltider og hvilken betydning de ansattes
matvalg har for kloden.

Foto: 1SS SUBSEA7 FORUS

Tingvoll sjukeheim

Siden 2013 har Tingvoll sjukeheim kunnet skilte
med Debios serveringsmerke, men ideen om

at Tingvoll skal veere en gkokommune har de

praktisert og eksemplifisert siden 1990. De har
satset pd gkologisk mat og drikke i en arrekke.
Koster gkologisk mer, er det bedre for storkjek-
ken & lage mat fra bunnen av. Det gjer en mer
kreativ med radvarene og gir sluttbrukeren mer

sesongbasert meny. Kjent, kjsert og lokalt. Det
kan ha mye positivt & si for de som far nyte godt
av maten og som trenger ikke bare nzering, men
ogsd matlyst.

Foto: TINGVOLL SJUKEHEIM



ARETS FORMIDLER Vinner

KRISTOFFER TORHEIM
OG «TAKK FOR MATEN>»-PODDEN

Vi trenger mat i magen og vi trenger hjernefade, og Arets formidler er prisen for dem som mater hodet.
Blir man noensinne utlaert? Om landbruk tror jeg de fleste knapt har smakt en munnfull og neppe

spist seg mett. Skjent kanskje f&r man temaet i vrangstrupen i debatter og samtaler man ikke forstar
helt betydningen av. Da er det bra at man har slike som drets vinner, som gjennom nysgjerrighet og
appetitt p& innsikt, férer kunnskap og forstdelse til interesserte hoder som ikke vet hvor de skal begynne.
Vinneren er ikke den som har drevet pd lengst, men han har allerede satt tydelige spor. Vi sier takk for
praten til drets vinner: Kristoffer Torheim!
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Prisen Arets formidler gis til de som

- Formidler kunnskap pé en inspirerende mate som setter folk i stand til & ta bevisste matvalg

- Formidler historier som viser sammenhengene mellom baerekraft, ernzering, helse og matglede

- Er modig, har sterke meninger og nar bredt ut med sin formidling

ARETS FORMIDLER Nominert

Eva Narten Hgberg

Fagleerer, forsker og bonde. Eva Narten Hgberg
har i en arrekke formidlet giennom foredrag,
undervisning og forskning om matproduksjon,
matkultur og sammenhengene maten var inngar
i. Lenge for beredskap og matsikkerhet kom

for fullt pd dagsorden har Heberg jobbet for

& bevisstgjgre om at tilgangen til mat ikke er

en selvfglge, enten ved & lafte glemte ravarer,
tradisjonelle matteknikker eller ved & lafte
verdien av norsk utmark som beiteressurs.

Foto: JORN HOBERG

Jon Almaas

TV-mann og nd nyslatt favorittgdrdbruker for
mang en fjernsynstitter eller avisleser. Som hov-
edpersonen i en ny tv-serie som dokumenterer
Jon og Ellens erfaringer som ferstereisbender,
gis vanlige folk innsikt i en verden som stort sett

er forbehold fagfolkene. Sorger og utfordringer
og verdien av de som faktisk vil sikre at vi andre
har mat pd bordet formidles med lunhet. Alimaas
har markert seg som en offentlig forsvarer av
gkologisk landbruk spesielt, men ogsa av norsk
landbruk generelt.

Foto: TVNORGE / ESPEN SOLLI



ARETS SALGSKANAL Vinner

Foto: FAT OG FE

FAT OG FE

Det er kanskje ikke hummer og kanari du fér hos drets vinner, men utvalget er bredt og innbydende og
stdr seg godt sammen. Noe er kjent, noe er eksotisk, alt er med en tanke bak - et gnske om & kunne gi
kunder mulighet til @ handle miljgvennlig. Mang en person har latt seg friste og hatt glede av den gode
hjelpen fra de som driver salgskanalen. Det er overstremmende. | et gult hus fylt til randen av gode
gkosaker sté&r vinneren til gull. Arets vinner er verken mann eller mus, det er damene som driver butikken
Fat og fe!
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De nominerte fil denne prisen har det til felles at de

- Bidrar til okt gkologisk vareutvalg for den gjengse forbruker,

med vekt pa norske gkologiske produkter

- Kan dokumentere okt omsetning av lokale, norske og skologiske ravarer og produkter

- Bidrar til @ endre mange menneskers mat- og/eller drikkevaner og

legger til rette for flere baerekraftige maltider

ARETS SALGSKANAL Nominert

Annis pglsemakeri

Enten du tusler i hovedstadens gater eller stop-
per for en rast pd vei oppover Gudbrandsdalen,
kan du besgke Annis pglsemakeri og bli traktert
med lekre révarer og maltider av hey kvalitet.

Ei pelse far en alltids hos Annies, men de har

s& mye mer enn pglser. De gjgr nordmenn kjent
med ekte rdvarer av kjett igjen slik en god slakter
skal. I en tid hvor hdndverksspesialistene blir
mindre tilgjengelige for folk flest, er det et stykke
vesentlig formidling som ligger i & vaere en slak-
ter som forbrukere kan oppsgke.

Foto: ANNIS PGLSEMAKERI

Kolibri kolonial

Kolibrier er en sjelden fugl i Norge og det er
denne kolonialen ogsé. De er et fargerikt innslag
pd Oslo vest, men de er ogsd noe mer: En kilde
til skologiske og norske ravarer i sesong, til
baerekraftige maltider til nabolaget og alle som
reiser innom. Kolibri selger ikke bare, men lager
ogsé& mat. Noe av det gdr til den lokale barneha-
gen som hvor barna blir like kjente og trygge pa
ville vekster, tofu og asparges, som fisk og sopp.
Tilgjengelighet gjennom dret har vi forbrukere
blitt vant med og det star sere av & ikke bare
selge ferskt i sesong og formidle til forbrukere
hvorfor. Det er mye god pedagogikk i det Kolibri
tilbyr, for bade vokse og barn.

Foto: KOLIBRI KOLONIAL



Foto: MAGNUS GULLIKSEN / MATPRISEN

KokkeKarlas Stipend:
MAREN BJERKELI

Les mer om KokkeKarlas stipend p& matprisen.no

Matinteressen startet for &rets mottaker av
KokkeKarlas stipend pa et smabruk i bygda
Isfiorden langt inn mot fjellene i Romsdal. To
bestemedre med sans for hdndverket i god
matlaging har formet henne til & ville bli kokk.
Etter noen arilaere i Oslo, sgkte hun tilbake en
kokkegjerning naermere naturen og gdérdsdrifta,
og hun har jobbet de siste &rene som soussjef
pd en av Norges beste restauranter, Kvitnes
gard. N& er hun klar for & utvide sin kulinariske
horisont!

Mye av verdens fremste kulinariske kunst ligger

i spennet mellom tradisjon og nyskaping, og

inn i dette @nsker drets stipendmottaker & ga.
Hun har sekt om stette til & reise til Mexico for &
jobbe med og lzere av Elena Reygadas, driver av
verdenskjente Rosetta i Mexico by og mottaker
av prisen som verdens beste kvinnelige kokk i
2023.

Maren Bjerkeli er &rets mottaker av KokkeKarlas
stipend. Juryen gratulerer og ensker deg en god
reise og laererikt opphold!

Arets utfordring: GRAMINOR

Beredskap har seilet opp som et dagsaktuelt tema -
igjen. Et sentralt element i et hvert lands beredskap er
muligheten til & produsere mat hvis forsyningslinjene
forsvinner.

Den offentlige samtalen om selvforsyning begrenses
ofte til hvor mange kalorier vi produserer per ar, men
vi snakker lite om hva som skal til for at vi i hele tatt
kan produsere mat her. Vi produserer mange gulretter
hvert &r, men hvor mange gulrotfrg er ikke importert?

Svaret er tilnsermet ingen. Hva gjer vi den varen vi
ikke har noen frg & putte i bakken?

Matprisens jury vil i &r rette sgkelyset mot et mindre
eksempel pd en sterre problematikk: @kologisk potet.

Det har ikke veert produsert gkologiske settepoteter til
norske bgnder pd mange ar.

Poteten er en symboltung vekst. Vi skal etter sigende
ha levd pd sild og poteter. Det er ikke slik at vi ikke kan
leve uten gkologiske poteter, men vi kan blant annet

ikke n& Stortingets nye 10 % mal for skologisk areal
uten. Fra og med 2037 vil det ikke lengre vaere mulig &
bruke ikke-gkologiske settepoteter pd skogarder. Uten
at noen tar tak i dette, vil det vaere umulig & produsere
okologiske poteter i Norge. Er det baerekraftig? Er det
god beredskap?

Dkologisk landbruk er i beredskapssammenheng et
referanselandbruk for dem som ser at vi importerer
mye for & opprettholde landbruket vart og vi trenger
4 finne lasninger som sikrer lokale kretslgp. Vi kommer
ikke fremover hvis vi ikke utvikler oss pa dette punktet.

Vi trenger aktiv artsutvikling p& sorter som frives i
landet vart. Det betyr bedre avlingsnivd og mer resis-
tens mot sykdom. Det er god beredskap.

Teamet er komplekst og involverer mange, men Mat-
prisens jury vil i &r utfordre Graminor p& & gjenoppta
utviklingen og produksjonen av gkologisk settepotet. Vi
vet at ansvaret ikke hviler utelukkende pd deres skul-
dre, men dere har en ngkkelrolle. Stortinget trenger
dere. Okologiske bender trenger dere.
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FINN @KOLOGISKE
VIRKSOMHETER
LOKALT OG NASJONALT

- 8

ELLER LES OM HVORDAN DU
OPPDATERER INFORMASJONEN
OM VIRKSOMHETEN DIN

SPSWIN ALLTID BKOLOGISK
ALY ALLTID OPPDATERT E_

KONSEPT OG PRODUKSJON

<S SV H SIVE TRYKK
Idun Bjerkvik Leinaas Debio Algard Offset
Peter Moller

Direkte distribuert til alle
Debio-godkjente virksomheter 3.400
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